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APRESENTACAQ

Um dos espacos mais antigos de comercializagao, as feiras livres sempre fizeram
parte do cotidiano de diferentes culturas. Nas Ultimas décadas muitas feiras cederam
espaco para mercadinhos e supermercados, que se espalharam até nas pequenas
cidades. Mesmo assim, a maioria se mantém e é frequentada por fregueses que pro-
curam produtos frescos, de preferéncia diretamente do produtor.

Os(as) agricultores(as) familiares, que se acostumaram a passar seus produtos
para intermediarios, estdo, nos ultimos anos, reconquistando esses espacos de co-
mercializacdao direta, especialmente na organizagao de feiras agroecoldgicas e soli-
darias.

Familias inteiras participam e nelas podem estabelecer relagdo direta com seus
clientes. Os grupos mantém a autogestdo dessas feiras, por meio de fundos rota-
tivos, e se fortalecem na melhoria da producao e na apresentacdao dos produtos.
Dessa forma, constroem uma nova forma de se relacionar entre eles e com o0 meio
ambiente.

As manifestagdes culturais também tém seu espago nas feiras, contando com a
presenca de artistas para a animagao e para ajudar a pensar e a construir um mundo
novo, com justica, igualdade de condicdes de acesso aos bens publicos, com a valo-
rizacao do trabalho e dos saberes de mulheres, homens, criangas, jovens e idosos.

O Projeto AFAM estimula a autogestao de feiras da agricultura familiar agroeco-
l6gica através de cursos e intercambios. Elas também recebem apoio por meio de
financiamentos do Governo Federal e das prefeituras. Neste sentido, essa cartilha
pretende contribuir para o (re)surgimento de mais feiras e a (re)conquista desses
espacos importantes na construcdo de mercados justos e solidarios.



Fundacao Ifonrad Adenauer

A Fundacao Konrad Adenauer é uma fundagao politica da Republica Federal da
Alemanha que, naquele pais e no plano internacional, vem trabalhando em prol dos
direitos humanos, da democracia representativa, do Estado de Direito, da economia
social de mercado, da justica social e do desenvolvimento sustentavel. Os principais
campos de atuacdo da Fundacdo sao a formacao politica, o desenvolvimento de pes-
quisas aplicadas, o incentivo a participagao politica e social e a colaboragao com as
organizagoes civis e 0s meios de comunicagao.

No Brasil, realiza seu programa de cooperacao por meio de um Centro de Estudos
no Rio de Janeiro e de uma Representacao em Fortaleza, para o Nordeste e Norte
do Pais, sempre em conjunto com parceiros locais. Com suas publicacdes, pretende
contribuir para a ampliacao do debate publico sobre temas de importancia nacional
e internacional.

Nas publicagdes da Fundacao Konrad Adenauer, os trabalhos tém uma metodolo-
gia cientifica e tratam de temas da atualidade, principalmente nos campos das cién-
cias sociais, politicas, econ6micas, juridicas e ambientais. As opinides externadas nas
contribuicOes desta publicacao sdao de exclusiva responsabilidade de seus autores.

e-mail: kas-fortaleza@kas.de
homepage: http://www.kas.de/brasil

Projeto Agricultura familiar, Agroecologia e Mercado

O Projeto Agricultura Familiar, Agroecologia e Mercado (AFAM), co-financiado pela
Unido Européia (UE) de 2006 a 2011, tem como objetivo promover a melhoria da quali-
dade de vida, soberania alimentar e empoderamento da populagao no semi-arido do Nor-
deste do Brasil, por meio do fortalecimento da agricultura familiar ecoldgica e sustentavel.

Trabalha, para tanto, o fortalecimento da organizagao social e da qualificacao
de agricultores familiares, na producao, planejamento, gestao e comercializagao de
produtos agroecoldgicos, promovendo uma maior participagao de mulheres e jovens.

No Estado do Ceard, o projeto esta contribuindo para a criagao e fortalecimento de
redes de agricultores(as) familiares ecoldgicos(as) nas regides do Vale do Curl e Ara-
tiacu, no Sertdo Central e no Macico de Baturité, em parceria com as organizagdes nao-
governamentais (ONGs) Nucleo de Iniciativas Comunitarias (NIC), Instituto SESEMAR e
Agéncia do Desenvolvimento Econdmico Local (ADEL). O Centro de Ciéncias Agrarias da
Universidade Federal do Ceara (CCA-UFC) é parceiro no apoio cientifico ao projeto, que
conta também com a colaboragdo de outros parceiros locais e estaduais.

Além disso, existem articulagdes com redes e entidades em outros Estados do
Nordeste, promovendo a troca de experiéncias e construcdo de estratégias para
avancar na difusdo da proposta agroecoldgica.

e-mail: agroecologia@agroecologia.inf.br
homepage: http://www.agroecologia.inf.br
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organizacdo de uma feira da agricultu-

Vo ra familiar inicia com o planejamento da
producdo a partir de um diagndstico. E
importante saber o que estd sendo produzido até o
momento e qual serd a demanda do mercado local.

O Diagnéstico é nada mais do que o registro da
diversidade dos cultivos na propriedade e o tempo
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Muito atil
esse tal de
diagnésticol!

do plantio e de colheita. Além disso, € importante
analisar qual é o tamanho da propriedade, a quali-
dade do solo e da agua, quais sdao equipamentos e
infraestrutura disponiveis para prever as possibilida-
des de ampliar a producgao. Para calcular os custos
da producao é necessario calcular os investimentos
existentes na producao atual e o trabalho das pes-
soas envolvidas nas atividades.

da producao

Este diagndstico pode seguir este roteiro basico,
que precisa ser adaptado a cada realidade.

Com essas informagdes em maos fica mais fa-
cil saber, quais produtos estardao disponiveis para a
feira e quais sao as possibilidades de aumentar a
producao conforme a demanda.

As informacgdes podem ser mapeadas na base de
um desenho da propriedade. Isso ajuda a visualizar
melhor o que existe e o que pode ser feito.

Recursos disponiveis

Tamanho da propriedade e da area que pode ser cultivada (qualidade do solo)

Fonte de agua, quantidade e qualidade
Area plantada, espécies plantadas, tempo de plantio e de colheita

Quantidade da producao, tempo de criacao
Sistema de irrigagao, armazenamento, transporte

Levantamento de custos

Horas trabalhadas na producdo e por quem (familiares ou contratados)

Quais e quantos alimentos sdao consumidos pela familia, quais sdao mais
comprados, o que é vendido

Produtos que sao vendidos e aonde, pregos

Custos da produgdo com insumos (sementes, adubo),
investimentos, transporte

Diferenca entre os custos de producdo e o valor final de comercializagao.




No caso do planejamento de uma feira agroe-
coldgica é necessario registrar também outros itens
para verificar, se o produto pode ser considerado or-
ganico. Para corresponder aos principios agroecolé-
gicos é preciso considerar, além do manejo ecologi-
camente correto, também principios econémicos e
sociais.

Saber o custo da producao é impor-
tante para calcular o preco, que deve
considerar também riscos de perda ou
a sazonalidade.

D =

p Ndo queimar na
preparacao da terra
P> Semente ndo transgénica, nem
Alguns principios da tratada com agrotdxicos e ndo
producdo organica hibrida
P> Uso de defensivos naturais

P> Adubacgdo organica, sem uso de
fertilizantes quimicos

Manejo ecoldgico

P> Cobertura do solo
e adubacao verde

P> Sementes crioulas, nativas

P> Biodiversidade e integragao de
cultivos

P> Rotacdo de culturas

P> Manejo ecoldgico de pragas e
doencas

RE o

Viabilidade econémica:

Para saber se a propriedade é economi-
camente viavel é preciso somar todos os
custos, depois somar todas as receitas e
no fim diminuir os custos das receitas.
O que sobrar é a renda, da qual se deve
criar reservas e investir em melhorias e
aumentos na producao.

Para visualizar melhor a producao e a
integracao dos sistemas na propriedade
vale a pena de fazer um mapeamento.
Depois de algum tempo pode ser feito
um novo mapeamento para comparar e

\ observar as mudancas.

Relacoes economicas

P> Seguranca alimentar da familia
através do autoconsumo dos
alimentos produzidos e seu uso
integral

P Sustentabilidade econdmica,
com a maioria dos insumos pro-

., duzidos na propriedade
Alguns principios da .
Agroecologia P> Divis&o justa da renda entre os

familiares, que trabalham na
producao e comercializagao

P> Preco justo alcancado
no mercado

P> Solidariedade com outro(as)
agricultores(as) e outras pesso-
as nos principios da economia
solidaria

Organizagao social

P> Participacdo em associacdes,
cooperativas ou outros grupos

P> Engajamento na comunidade
e participagao na formulagao
e implementacdo de politicas
publicas

P> Atividades em redes,
conselhos e foruns

Exemplo de Ma pa
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O Calendéro Sazonal

‘o
m instrumento para o planejamento, é o ca-

lendario, que facilita o registro das informa-
goes sobre os ciclos das culturas e criagoes.

Periodos de chuva e seca

Culturas . . .

anuais jan | fev | mar | abr | mai | jun | jul | ago | set | out | nov dez
Feijao ~# | #/ #/ >/ >/ > > N ~ ~
Milho # | ~# #/ / / / /> > > ~ ~ ~
Cultivos

Permanentes

Cultivos

extrativistas

> colheita

# plantio Esse calendario é apenas um exemplo de como
~ preparo da terra 0 agricultor pode planejar suas atividades de acordo
/ Tratos culturais com o ciclo de cada cultura que produz. Este caso
A Manejo pos-colheita estd adaptado para as condicdes do Nordeste.

Agendar as datas e/ou periodos das atividades
agricolas, indicando todos os momentos necessa-
Tempo de colheita de hortalicas rios para realiza-las é fundamental para obter bons
| s ceariie, EEnEE MfaE resultados de producdo. Com o calendario agricola
2 meses: cebolinha, alface, berinjela, o produtor podera fazer esse exercicio e adequar
espinafre, beterraba o planejamento de suas atividades durante todo o
3 meses: brécolis, pimenta, pimentao, ano. Esse planejamento exige que o produtor fique
repolho, couve atento nas atividades a serem executadas, podendo
4 meses: tomate, abdbora, cenoura, até fazer avaliacbes sobre seu plano estabelecido,
quiabo, chuchu realizando ajustes necessarios. Isso permite uma
boa organizacao na propriedade.




f s consumidores se preocupam cada vez
mais em comprar alimentos sadios, pro-
duzidos com qualidade. Oferecer produtos

limpos, com o minimo de chances contaminagao re-
quer cuidados que dependem, em grande parte, das
boas praticas do produtor.

As boas praticas agricolas sdo responsabilidade
de todos os produtores e ndo devem ser considera-
das apenas para os produtos destinados a venda,
mas também para os alimentos destinados ao con-
sumo na propria familia. Assim, devem ser tomados
alguns cuidados para evitar desperdicios. O cuidado
adequado tem influéncia ndo somente sobre o visu-
al, mas também sobre o valor nutritivo. Esses cui-
dados de higienizagao dos alimentos comecam no
momento da colheita. Nessa hora, o produtor deve
estar com as maos limpas, as unhas cortadas e hi-
gienizadas para ter contato com o alimento. Nao se
deve fumar durante a colheita e é preciso usar ferra-
mentas limpas.

Devem se evitar as injurias, pois elas se tornam
porta de entrada para microorganismos e acabam
por desqualificar o produto. Uma dica é sempre re-
tirar os produtos somente no dia anterior a feira, ou
até mesmo no dia de madrugada. Assim eles ficam
frescos.

As frutas e verduras colhidas devem ser sempre
colocadas em recipientes limpos (lavados) e nao dei-
xadas em contato com a terra. Recipientes de produ-
tos quimicos jamais devem ser reaproveitados para
esses fins.

Todo produto coletado deve ser deixado a som-
bra. Finalizada a colheita, os produtos devem passar
por uma selecao visual para identificar os que nao
estejam com boa aparéncia para a venda, que serao,
entdo, reservados para consumo préprio. Uma boa
lavagem em agua corrente se faz necessaria para a
remocgao de sujeiras do campo.




Ceuidados no Transporte

Incentive os seus clientes a usar sacos
reutilizaveis e ajude a diminuir os sacos
plasticos, que sao literalmente um “saco”
E, no transporte, dé preferéncia para reci-
pientes que podem ser aproveitados por
mais tempo, como as caixas de madeira e
os caixotes de plasticos.

ftransporte desses produtos também exige

cuidados. E, nesse processo, as embala-

gens ajudam bastante a manter a higie-

ne, protegendo, conservando e facilitando o manu-

seio no transporte e comercializagdao. Além desse

aspecto sanitario, as embalagens sao consideradas

o “vendedor silencioso”, por chamarem atencao do
consumidor e estimularem a venda.

Na feira também deve manter-se a higiene dos
produtos, colocando-os em bancadas limpas, forra-
das e cobertas.

As boas praticas agricolas sao responsabilidade
de todos os produtores e ndao devem ser considera-
das apenas para os produtos destinados a venda,
mas também para os que fartam a mesa da familia.

gifRasERRST =40t [ 1
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nformacoes sobre um produto, além de necessa-

rias, atraem a confianca do consumidor, por isso

os rotulos dos produtos organicos devem regis-
trar dados sobre a unidade produtiva e, no minimo, o
nome ou razao social, CNPJ ou CPF e endereco.

Identifique seus produtos beneficiados, como ge-
léias, doces ou mel, por exemplo, com um rétulo con-
tendo informagdes como: produto, ingredientes, local
e data de producao, validade e peso.

Essas informagoes devem ficar na parte da fren-
te da embalagem e especificando também com os
seguintes termos: organico, produto organico e pro-
duto com ingredientes organicos. Se houver comple-
mentacoes, elas podem ser colocadas logo apds os
termos mencionados.

Para todos aqueles produtos que contenham in-
gredientes de origem orgéanica nao certificada, a le-
gislagao prevé alguns cdlculos, dando excecao para
a agua e sal adicionados:

» Produtos com 95% ou mais de ingredientes or-
ganicos certificados devem conter no rétulo os
nao-organicos

» Produtos com 70% a 95% de ingredientes orga-
nicos devem ser identificados no rétulo da se-
guinte forma: “produto com ingredientes orga-
nicos”

» Os produtos com menos de 70% de ingredientes
organicos certificados nao poderdo se expressar
guanto a qualidade orgénica

Em varios canais de comercializacdo os agri-
cultores vendem seus produtos diretamente para o
consumidor final. Esse tipo de produto é considera-
do nao-certificado e, neste caso, tem que conter no
rotulo, que é de inteira responsabilidade do agricul-
tor e da Organizagao de Controle Social (OCS), caso
seja vinculado. Ainda na rotulagem pode ser incluida
a expressao: “Produto orgéanico para venda direta
por produtores familiares organizados nao sujeito a
certificacao, de acordo com a lei N° 10.831, de 23 de
dezembro de 2003.

Consumidor
conciente fica
de olho no
rétulol!
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Em algumas feiras agroecoldgicas existe
uma barraca destinada a fazer estes levan-
tamentos, colocar informacdes sobre os(as)
produtores ou até para organizar visitas as
propriedades.

a preparacdo para a venda na feira é im-
portante ter informacdes sobre os clientes
potenciais. Isso pode ser feito através de
uma pesquisa previa, perguntando sobre os princi-
pais produtos vendidos nos mercadinhos ou na feira
livre. Ou fazer um levantamento com pessoas inte-
ressadas na compra de produtos saudaveis, ja que
muitos tém consciéncia que os produtos vendidos
nos mercados convencionais levam agrotéxicos e
podem prejudicar a saude.

O levantamento dessas informagdes € também
um instrumento de marketing ou propaganda e aju-
da a divulgar que o grupo pretende iniciar uma feira.
Assim ja se comecga a construir uma relagao com os
futuros clientes, que vai garantir a sustentabilidade
da feira.

Depois que a feira inicia é importante continuar
perguntando aos clientes para conhecer melhor qual
€ a demanda e a partir dai (re)planejar a producgao.

Deve-se perguntar sempre se conhecem o dife-
rencial dos produtos organicos ou agroecoldgicos,
se o cliente esta satisfeito ou sugere uma melhoria,
0 que estd procurando, e se 0s pregos sao acessi-
veis e justos. Essa conversa cria um vinculo com o
cliente, que vai ficar com vontade de voltar sempre.

Na reuniao dos(as) feirantes estas informagoes
precisam ser socializadas para que todos(as) pos-
sam melhorar cada vez mais a feira em conjunto.

Entéo, € aqui
que posso dar
minha opinido?



itulo 2

Cap

A organizacao
dos feiranfes

Ap6s de cada feira precisa ser realiza-
da uma breve reuniao para a avaliacao
imediata, para nao esquecer nada que
deu certo ou que precisa ser melhora-
do. Estes pontos devem ser anotados
e levados para a reunidao mensal dos
feirantes, onde a discussao pode ser
aprofundada.

feira organizada de forma coletiva € um

Voempreendimento solidario e, portanto,

deve gerar algum rendimento para todos

e todas que participam. A gestao do empreendimen-

to requer o estabelecimento de regras para o funcio-

namento e a realizacdo de cdlculos para analisar a
viabilidade econ6mica.

O éxito da autogestao das feiras da agricultu-
ra familiar agroecoldgica depende principalmente
da organizacao do grupo de feirantes. E importante
incluir as familias, especialmente as mulheres e os
jovens, que assumem, muitas vezes, a comercializa-
cao nas feiras.

Normalmente os técnicos, que acompanham
os(as) produtores(as) assumem o papel de facilita-
dores no grupo, ajudando no planejamento das ati-
vidades e na definigao das atribuigdes e responsabi-
lidades no processo de gestao.

O ideal é criar uma comissao ou uma coordena-
cao da feira agroecoldgica, com duas ou trés pesso-
as, para assumir as tarefas na autogestao. Estas po-
dem ser assumidas por um periodo definido, fazendo
um rodizio das tarefas para garantir a participagao
ativa de todas e todos na gestdo. Isso também ajuda
para todos tomarem conhecimento dos processos,
que precisam ser transparentes. Todos 0s assuntos e
procedimentos devem ser definidos nas reunides do
planejamento mensal, incluindo os parceiros.

As definicbes da organizacao interna deverao
ser registradas no regimento interno (veja Capitulo
IV), incluindo a criagao de um fundo de manuten-
¢ao e investimento, a organizacdao da producao e
do espaco fisico. Além disso, existem questbes de
logistica, como a montagem e desmontagem das
bancas e o transporte dos produtos e dos feirantes,
desde o sitio das familias agricultoras até o local da
feira. Também precisa-se definir o local, o melhor
dia na semana, e a divulgacao. E importante regis-
trar todas as atividades realizadas para nao perder
a memoria e as datas de comemoragao do grupo
nas suas conquistas.
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A organizacao de uma primeira reu-
nidao ou um evento onde se discuta o
tema da agricultura familiar, a Agroe-
cologia e comercializacao podem dar
0 pontapé para iniciar a feira. Convi-
dem todos os possiveis parceiros e
também clientes para apoiar o grupo
de futuros feirantes.

CHECKLIST
\/Inscrigéo dos(as) agricultores(as) no grupo
\/Parceiros
\/Diagnéstico da producao existente
\/Levantamento de clientes e demanda
\/I'ransporte do(as) feirantes
\/Anélise da viabilidade econ6mica
\/Funcionamento do grupo (regimento interno)
\/Fundo rotativo
\/Coordenador mensal
fl’esoureiro
\/Registros (ata)
\/Reunic")es pos-feira e mensais
\/Assembléias
\/Infraestrutura (barracas, balancgas, batas, som)
\/Montagem e desmontagem
\/Local da feira
\/Melhor dia na semana
\/Divulgagéo

Outro passo importante é procurar o apoio dos
possiveis parceiros no municipio, que podem ser:

A Prefeitura, através de secretarias, como agri-
cultura, acao social, trabalho ou também educacao
e salde

P Organizagdes nao-governamentais (ONGs) que
atuam na regiao

v

Os 6rgdos de assisténcia técnica rural

O Sindicato dos Trabalhadores e Trabalhadoras
Rurais (STTR)

Associagdes comunitarias

\/

Bancos locais
Cooperativas de crédito

yvyvyy

Escolas municipais

A parceria da Prefeitura é estratégica, podendo
ceder espaco para a feira, liberando do pagamento
da taxa municipal ou fornecendo meios de trans-
porte acessiveis aos feirantes. As ONGs e o servico
de extensao rural do Estado podem contribuir com
a assessoria técnica para a producdo e comercia-
lizagdo junto as familias agricultoras. O STTR e as
associacdes comunitarias podem apoiar articulando



as familias agricultoras e sensibilizando-as quanto as
vantagens da comercializacdo agroecoldgica.

Possiveis financiadores, como o Poder Publico Fe-
deral, Estadual e Municipal os bancos locais, as coo-
perativas de crédito e as agéncias de desenvolvimento
nacionais e internacionais podem facilitar creditos ou
financiamento a fundo perdido para aquisicao da infra-
estrutura necessaria (bancas, batas, materiais de di-
vulgacao, etc.). As escolas municipais sao importantes
parceiras na divulgacao e podem realizar visitas de alu-
nos nas feiras e nas propriedades agroecoldgicas.

Os parceiros sdo importantes na organizagao fisi-
ca da feira, mas também para viabilizar o processo de
formagao e educagao, que faz parte da organizagao
do grupo. Uma estratégia sao visitas de feiras agro-
ecoldgicas de outros municipios, intercambios entre
os(as) feirantes para conhecerem as areas produ-
tivas dos outros, intercAmbios com agricultores(as)
agroecoldgicas(as) da regidao nas suas propriedades,
visitas em escolas agricolas para o conhecimento de
novas técnicas de manejo na agricultura, a partici-
pagao em cursos ou em oficinas de beneficiamento
de produtos naturais, para aumentar a diversidade
de produtos a serem oferecidos nas feiras. Também
podem ser organizados dias de campo para a reali-
zacao praticas agroecoldgicas, incluindo também os
consumidores para oportunizar a aproximagao com
os(as) agricultores(as).

A participacdo dos(as) feirantes em redes de co-
mercializacdo agroecoldgica fortalece os grupos,
promovendo a troca de conhecimentos entre
os(as) agricultores(as), 0 acesso as capacitagoes
e aos recursos financeiros. No territério Vales do
Curu e Aracatiacu foi criada, em 2006, a Rede dos
Agricultores e das Agricultoras Agroecolégicos(as),
que mantém, ha quatro anos a Feira Agroecolégi-
ca e Solidaria de Itapipoca. Outras experiéncias no
Nordeste sdao a Rede Xique Xique, no Rio Grande
do Norte, e a Rede de Comercializagdao Agroecolé-
gica de Pernambuco (RECAPE).

REDE DE COMERCIALIZAGAO
AGROECOLOGICA DE PERNAMBUICO

FORTALECENDO O ACESSO DA
AGRICULTURA FAMILIAR
AGROECOLOGICA AO MERCADO JUSTO

Visita dos feirantes de Apuiarés a Feira

Agroecoldgica e Solidaria de Trairi

Intercambio dos feirantes de Umirim na co-
munidade de Bueno (Irauguba), drea com
\_ agrofloresta do agricultor Ant6nio (Toim)

GRUPO DE TEJUCUOCA PARTICIPA

\ DA FEIRA EM APUIARES




A experiéncia do Espaco ecoldégico no
Bairro das Gracgas (Recife): os feirantes
criaram o crédito solidario, dando aos
consumidores a possibilidade de pagar
antecipadamente pelos produtos, aju-
dando os feirantes a melhorar a infraes-
trutura da feira, com créditos desconta-
dos a cada feira. Através do crédito, os
agricultores(as) adquiriram barracas,
caixas para transporte de produtos e
outros materiais.

Experiéncias bem sucedidas de Feiras agroe-
coldégicas mostram a importancia da criacdo de um
Fundo Solidario Rotativo. Esse fundo é composto por
uma taxa cobrada para cada feirante apos a rea-
lizacdo de cada feira. O valor é definido pelos fei-
rantes mediante as situagdes discutidas em grupo.
Pode ser estabelecida uma taxa de adesao para no-
vos feirantes que querem entrar no grupo. Existem
outras possibilidades, como a realizacao de bingos
ou sorteios para arrecadar recursos.

O fundo serve para a manutengao da feira, como
consertos das barracas, a divulgacao, a compra de
equipamentos ou gastos com a ornamentagao do es-
pacgo e apresentagdes culturais para a animagao da
feira. Alguns grupos usam o fundo para empréstimos
ou ajudas de emergéncia para os feirantes ou para
outros fins que acharem convenientes. As decisdes
sobre o funcionamento do fundo sao registradas no
regimento interno e atas, caso tiver mudangas.
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As definigao dos pregos

as feiras agroecoldgicas trabalha-se dentro
dos principios da economia solidaria. Por-
tanto os precos dos produtos devem ser
justos, tanto para o(a) produtor(a) como para os
consumidores. Os(as) feirantes estabelecem estes
precos normalmente a cada reuniao mensal, consi-
derando os custos da producao, do transporte e os
precos do mercado. Para isso € necessario realizar
0 registro de todos os custos e levantamentos de
precos nos mercados locais. O grupo deve chegar
a um acordo, oferecendo 0 mesmo preco para cada
produto, ndao gerando competicdes entre eles duran-
te a feira.

O preco dos produtos pode ser mais alto se o
cliente é sensibilizado e solidario, o que depende de
informa-lo sobre o diferencial do produto agroeco-
l6gico e os custos de producdo. Tem que ter viabili-
dade econdmica, tanto para o(a) produtor(a) como
para os(as) clientes.

Para a formacgao do preco, o produtor deve sa-
ber a diferenca de formagao de custo de produgao e
de preco de venda. Os custos referentes a produgao
consideram os gastos com a matéria-prima, a mao
de obra, energia, a depreciacao de equipamento,
a embalagem e outros gastos. Segue o exemplo do
calculo de preco para 200g de doce, que é vendido
por R$ 3,00 e tenha os seguintes custos:

Matéria prima

Mao de Obra

Energia

Administracdo

Depreciagao de equipamentos

Embalagem

Outros gastos (transporte etc.)

Total do custos

Prego de venda

“E estimulo para tentar fazer sempre
melhor, produzir mais, com qualida-
de. Tem fregués que vai direto sé pe-
gar a mercadoria, e chega mais cedo
que os outros s6 pra pegar”.
Gerarda Delmiro de Aratjo
Comunidade Cachoeira, Umirim (CE)
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Nivel de vendas

e

O saldo que se consegue com a venda nao con-
sidera ainda os impostos. Com esse resultado é pos-
sivel calcular, a partir da férmula: resultado por uni-
dade = preco por unidade - custo por unidade, se o
valor estipulado para o produto cobre os gastos da
producdo e tem viabilidade econdmica, ou seja, se o
produtor esta tendo algum saldo.

Caso contrario, a alternativa seria aumentar o
preco do produto, avaliando, se nao difere demais
dos precos do mercado, ou precisa-se aumentar as
vendas e a diversificacao dos produtos para aumen-
tar a margem de lucro no total das vendas.

Faturamento mensal da
Feira Agroecologica de ltapipoca 2009
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Feira Agroecoldgica e Solidaria de Trairi
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s feiras podem ser realizadas em dife-

Vgrentes locais nas cidades, numa rua, na

praca ou num terreno vazio. Para definir

0 espaco mais adequado o grupo precisa avaliar os

locais disponiveis, pensando nos principais pontos e

no fluxo de pedestres e de automoéveis, a infraes-

trutura existente no local, como pavimentagao, rede

de escoamento de dguas pluviais, possibilidades de
ligacdo da rede elétrica e da rede hidraulica.

Também precisam ser consideradas as ativida-
des ja desenvolvidas no local, como festividades e
outros eventos, atividades comerciais, de lazer ou
residéncias. E importante considerar o publico con-
sumidor passante ou residente nos arredores que se
pretende atingir, considerando o poder aquisitivo, o
potencial de interesse pelo produto a ser comerciali-
zado e horarios de maior circulagado.

Outros pontos que
precisam ser considerados:

» As barracas devem respeitar fachadas de lojas
existentes, ndao obstruindo a visibilidade dos pro-
dutos das lojas

» Considerar a possivel resisténcia de comercian-
tes proximos cuja atividade possa competir com
a atividade da Feira

» Nas Feiras realizadas em areas residenciais, o
horario de funcionamento ndo pode ultrapassar
o horario estabelecido pela Lei do Siléncio (entre
22 e 7 horas)

A infraestrutura da Feira é composta por barra-
cas, que devem ser adequadas para suportar o peso
dos produtos a serem comercializados. A cobertura
da barraca deve ser de material impermeavel para
proteger os feirantes, a mercadoria e também os
clientes contra insolagdao e chuva. A saia tem a fun-
gao de criar um ambiente para guardar equipamen-
tos e utensilios sob a bancada com um fechamento
lateral entre a bancada e o chao. Ela pode ser padro-
nizada para todas as barracas, com a colocagao de
logos da feira e dos parceiros.

E importante que as barracas sejam de facil mon-
tagem e desmontagem. Para tanto é recomendavel




A montagem das barracas, o hordrio
de funcionamento, a montagem e
desmontagem e a preservacao do es-
paco publico utilizado devem ser pla-
nejados e definidos no Plano Opera-
cional (PO). Deve constar a divisao das
responsabilidades para a higienizacdo
do local, coleta do lixo gerado na feira,
dentre outras coisas. Este documento
ajuda nas articulacbes com a Vigilan-
cia Sanitdria e a Prefeitura.

Desmontagem

~

Alguns feirantes pagam jovens das
familias dos agricultores para realizar

a limpeza do local e a montagem das
barracas ou organizam um rodizio en-
tre os feirantes.

-~ .' e,
Faixas da Feira Agroecolégica e
Solidaria de Itapipoca

que tenham pecas de encaixe rapido, garantindo ra-
pidez na instalacao e desmonte da feira. Todos os
feirantes devem saber como montar as barracas e
se responsabilizar pela sua manutencao.

Os principais equipamentos utilizados pelos fei-
rantes sdo: balanga, lixeira e, quando necessarios,
freezer ou caixas de isopor. E importante também a
protecao individual, que inclui batas, toucas e bo-
nés. Os equipamentos e utensilios a serem adquiri-
dos para a feira devem corresponder as atividades
executadas por cada feirante, e vao determinar as
dimensodes e tipo de barraca a serem adotados.

Caso necessite de abastecimento de energia,
é preciso solicitar a Companhia Energética do Ce-
ara (Coelce) a instalacdo de um centro de medicao
especifico para o consumo da feira. Caso ndo pos-
sam ser utilizados banheiros publicos ja existentes,
é recomendavel pensar na instalacdo de sanitarios
para o uso de feirantes e clientes, como também no
abastecimento de agua para atender as necessida-
des da feira.

Outro ponto é a limpeza do local da feira. Antes
e depois da sua realizacao precisa ser garantida a
colocacao de lixeiras para cada feirante e o posicio-
namento de lixeiras nas vias de circulagdo dos usua-
rios para ajudar a manter a higiene da area. Sempre
gue for possivel, deve ser realizada a coleta seletiva
e encaminhar o lixo organico para a compostagem.

O funcionamento de uma feira demanda sinali-
zagOes, tanto para a seguranga quanto a indicagao
da feira e localidades. Quando houver a necessidade
de interdicao de uma via publica, devem-se obstruir
0s acessos de veiculos com cones ou faixas de in-
terdicdo; nos casos em que a circulacdo de veiculos
permanece liberada durante a realizacao da feira, é
importante a indicagao de redutores de velocidade e
faixas da feira ajudam também na divulgacao.

Caso as feiras possuem barracas agrupadas por
género de comercializagdo podem adotar placas
com identificacao de cada setor. Outra possibilidade
€ colocar em cada barraca uma placa indicando a
comunidade dos(as) agricultores(as).



Ar divulgagao e

técnicas de venda

fdia da inauguracdo da Feira da Agricul-

tura Familiar Agroecoldgica é um grande

momento e uma oportunidade inicial para

a mobilizagdo da sociedade local. As familias agri-

cultoras e comunidades envolvidas e seus parcei-

ros podem convidar para o evento as autoridades

do municipio e pensar numa programacao com a

apresentacao da feira, colocar banners comemorati-

vos, distribuir panfletos e chamar artistas locais para
apresentagdes culturais.

Mas é importante depois da primeira feira conti-
nuar com a divulgacdo a cada més, utilizando todos
os meios de informacdo acessiveis:

P A radio local ou regional onde podem emitir de-
poimentos de agricultores(as) feirantes e de
consumidores(as)

P O carro de som, que pode anunciar os dias da
feira na semana e chamar os clientes durante a
feira

> Panfletos, que podem ser distribuidos nos co-
meércios locais e nas escolas

p Divulgacao boca a boca nas comunidades ou em
outros locais

Outras possibilidades sao a realizacao de pales-
tras, por exemplo, nas escolas e de dias de campo
nas propriedades das familias agricultoras, convi-
dando os consumidores(as) a conhecer os sistemas
agroecoldgicos de producdo in situ, onde podem fa-
zer a colheita ou aprender a plantar.

Também é importante
trabalhar a visibilidade na feira:

P O uso de batas ou camisas com a identificacao
da feira agroecoldgica (logomarca), ajuda a ge-
rar um sentimento de uniao e uma imagem cole-
tiva de organizacao

P> Faixas podem ser usadas para anunciar a feira
e/ou em eventos especiais como inauguragoes e
aniversarios

p Sacolas de pano vendidas ou distribuidas aos
clientes, além de informar sobre a feira, promo-
vem a eliminacdo do uso das sacolas plasticas e
ajudam a gerar uma consciéncia ambiental

Nos panfletos, além de indicar dia e
local da feira podem ser explicados os
beneficios dos produtos agroecolégi-
Cos para a saude e o meio ambiente.
Também podem ser colocadas recei-
tas da culinaria regional para valorizar
os saberes e a cultura locais.

FEiRA DA
AGRICULTURA FAMILLIAR
DE QUIXERAMOBIM
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Dez razées para consumir
produtos agroecoldgicos:

1. Sem agrotoéxicos, os produtos sao me-
Ihores para a saude

2. Os alimentos sao mais nutritivos

3. Frutas e verduras organicas sao mais sa-
borosas

4. Proteger as futuras geracdes de conta-
minag¢ao quimica

5. Evitar a erosao dos solos

6. Proteger a qualidade da 4gua

7. Preservar a biodiversidade

8. Economizar energia e dgua

9. Apoiar os pequenos agricultores fami-
liares

10. Ser solidario com as familias rurais,

que preservem o meio ambiente )

Agricultora Cléia, na feira de Umirim (CE),
dando seu depoimento e divulgando a qua-
lidade do seu produto.

22

Festa junina na Feira Agroecoldgica e Solidaria de Itapipoca

» A decoragao das bancas em datas comemorati-

vas e em festas populares, como o dia do padro-
eiro da cidade e na festa de Sao Jodao, anima e
gera identificacdo com o publico consumidor

P No caso de ter disponiveis caixas de som, os(as)

feirantes podem fazer chamadas e divulgar os
seus produtos para o publico passante, além de
usar o som para a animacgao da feira com apre-
sentagdes culturais.

Outro momento importante é a relagao dos feiran-
tes com os clientes na venda dos produtos. O(a)
agricultor(a) assumindo o papel de vendedor deve
receber bem seu fregués, mantendo o local da ven-
da limpo e mostrar gentileza e educacao, ser pa-
ciente no atendimento e estabelecer uma relacao
de confianca. Tratar como gostaria de ser tratado.

Se o fregués procura por um produto que tem
na propriedade, mas nao trouxe esta vez, pode
trazer na préxima feira, procurando sempre con-
quistar a pessoa para que volte sempre. Por isso
€ necessario perguntar o que deseja e tentar
atender da melhor forma possivel.

Cartdes de visitas, crachd com identificacao
do(a) feirante e tabela de pregos ajudam na re-
alizagdo da venda e no estabelecimento de con-
tatos com os fregueses. E bom também realizar
degustacoOes e a preparacao de lanches com bo-
los, tapiocas, café e sucos é uma fonte de renda
adicional, além de criar um ambiente para as
pessoas permanecerem mais tempo e se aproxi-
marem mais da feira e dos(as) agricultores(as).
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Os mandamentos para feirantes:

1. Cumprimentar todo cliente que entra no pon-
to de venda.

2. Sempre proporcionar uma recepgao cordial.
3. Satisfazer cada cliente como se fosse unico.
4. Nao formar grupinhos no ponto de venda.
5. Nunca interromper o cliente.

6. Sempre ser profissional.

7. Ser simpatico, cortés e agir com naturalidade
em qualquer circunstancia.

8. Aproveitar ao maximo seu tempo com o pos-
sivel cliente.

9. Saber aceitar criticas.
10. Manipular alimentos com a higiene necessaria.

11. Deixar a barraca livre, nao ficando na frente
do seu produto, formando uma barreira.

12. N3o fumar na barraca.

Ser agradavel é:

Ter sempre um sorriso para oferecer, enxergar
a vida de forma positiva e ter assuntos positivos e
otimistas.

Ser sincero é:

Ser firme nas suas colocacdes e nao abrir mao
de abordar seu ponto de vista de forma clara e trans-
parente.

Ser bem-humorado é:
Ter prazer de viver e gostar do que faz.
Ser ético é:

N3o ser alguém que promove leildes ou faz co-
mentarios que possam denegrir a imagem ou pro-
duto do concorrente com o objetivo de fazer o seu
brilhar. E ser “politicamente correto”.

\

No Espaco Agroecoldgico do Bairro das
Gragas em Recife mesas e cadeiras con-
vidam para merendar na feira.

\

Caixas de som da feira de Itapipoca

-
Um Exemplo para ser multiplicado

O Centro de Educagao Comunitaria Ru-
ral (CECOR) langou, em 2009, uma cam-
panha de incentivo ao consumo de
produtos agroecolégicos: “"Coma Bem,
Viva Melhor!".

O langamento foi realizado no dia 6 de
Junho, por ocasidao do aniversario da
Feira Agroecolégica de Serra Talhada,
no Dia do Meio Ambiente.

A campanha se estendeu durante o
més de junho através de varias inicia-
tivas com debates em escolas, faculda-
des e programas de radio.

O cartaz e o panfleto da campanha es-
tao disponiveis no site:
http://www.cecor.org.br
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Feiras agroecolégicas no Ceard

s primeiras feiras agroecoldgicas no Ceara
N giniciaram no Crato, contando com o apoio
da Associacao Crista de Base - ACB, e em
Mauriti em 2005.

Em Itapipioca inicio a Feira Agroecologica e Soli-
daria final de 2005 a partir de um curso de multipli-
cadores em agroecologia, realizado pelo Centro de
Estudos do Trabalho e de Assessoria ao Trabalhador
(CETRA), que deu origem também a rede de agri-
cultores e agricultoras ecoldgicos do territério, que
esta realizando a feira. Em julho de 2009, teve inicio
a feira agroecoldgica do Trairi.

Em setembro foi inaugurada a feira da agricultura
familiar agroecoldgica de Apuiarés a partir de um cur-
so realizado pelo Projeto AFAM, o Instituto Sesemar,
Agéncia de Desenvolvimento Econémico Local (ADEL),
o Sindicato dos Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais
(STTR) e a Prefeitura Municipal. Outras feiras estao ini-
ciando em Umirim, Pentecoste e Tejuguoca.

Em Capistrano a Prefeitura Municipal através da
Secretaria de Agricultura inaugurou a Feira da Agri-
cultura Familiar de Capistrano. A Feira é realizada to-
das as sextas feiras, contando com a participacao de
30 agricultores(as) familiares de varias comunidades.
Dentre eles, participam as comunidades de Chapada,
IG e Cajuais que sdo apoiadas pelo Projeto AFAM.

A feira da Agricultura Familiar de Quixeramobim,
realizada desde 2002 todas as quartas-feiras, estd em
processo de transicao para se tornar agroecoldgica.

A feira era um sonho
nosso de ter um espago
préprio para a comer-
cializacdo dos nossos
produtos no municipio,

que estavamos levando
para feiras em outras
localidades.

Manuel de Freitas,
Presidente da Associagdo

o . Feira da Agricultura Familiar
Comunitdria de Cajuais 2

Agroecologica em Capistrano



FEIRAS AGROFCOLOGICAS NO MORDESTE

CEARA
Feira Agroecoldgica de Apuiarés
Pca. Alcides Paraiba - quarta-feira (quinzenal)

Feira Agroecoldgica de Quixeramobim
Galpao da feira da agricultura familiar - quarta-
feira, das 5h30as 11h

Feira Agroecoldgica de Pentecoste
Mercado publico - sdbado, das 6 as 11h30

Feira Agroecoldgica e solidaria de Itapipoca
Pca. Perilo Teixeira - quarta-feira (quinzenal),
das6as 11h30

Feira Agroecolégica de Umirim
Pca. da Liberdade - sabado, das 6 as 11h30

Feira Agroecoldgica de Capistrano
Pca. da Estacao Ferroviaria - sexta-feira

Feira Agroecolégica do Crato
Rua dos Cariris - sexta-feira

Feira Agroecoldgica de Mauriti
Pca. em frente ao STTR - sdbado

Feira Agroecoldgica e solidaria de Trairi
Pca. José Granja Ribeiro - quarta-feira (quinzenal)

PERNAMBUCO
Recife

Espaco Agroecolégico das Gragas
Rua Souza Andrade - sdbado, das 5 as 11h

Espaco Agroecolagico de Boa Viagem
Praca Jules Rimet - sabado, das6 as 11h

Feira Organica da Boa Vista
Rua da Aurora - quarta-feira, das 15 as 20h

Feira Organica do Bairro do Recife

Av. Cais do Apolo - sexta-feira, das 11 as 17h
Feira Agroecoldgica de Serra Talhada

Praca Sérgio Magalhaes - sdbado, das 6h30 as 11h
Feira Agroecoldgica de Mirandiba

Rua Eliseu Campos - quinta e sexta-feira, das
6h30 as 10h30

Feira Agroecoldgica de Triunfo

Praca Carolina Campos - sexta, das 6h30as 11h
Feira Agroecoldgica de Bom Jardim

Rua Manoel Augusto - sdbado, das 5 as 10h30

Feira Agroecoldgica de Palmares

Praca Mauriti - sabado, das 6 as 11h

Feira Agroecoldgica de Bodoco

Ao lado da Delegacia de Policia - segunda-feira,
das 7 as 12h

Feiras Agroecologicas de Ouricuri:

- Ao lado do Banco do Brasil - terga, quinta e sa-
bado, das 6h30as 11h

- Empdério Kaetehe. Praca Padre Francisco Pedro
da Silva - de segunda a sexta, das 6 as 16h e sa-
bado, das 6h30as 11h

Sertao do Pajet

Afogados da Ingazeira
Rua Jorge Valadares - sabado

Sao José do Egito
Rua Abrado Correia de Aragao - sdbado

Tuparetama
Avenida Santa Cecilia - segunda-feira

RIO GRANDE DO NORTE
(Médio Oeste)

Caraubas
Rua Dr. Manoel Antbnio - sabado pela manha

Umarizal
RuaTaquina Alves - segunda-feira, a partir das 5h

Lucrécia
Av. Luiz Solano - domingo, a partir das 6h

Nucleos da rede Xique-Xique:

- Sdo Miguel do Gostoso e Janduis - segunda-feira
- Apodi, Jucuri e Mossor6 - sabado

- Governado Dix Sept Rosado, Timbau e Barauna.
Todo domingo

SERGIPE
Aracaju

Feira da Associacao de Produtores
Organicos do Agreste (ASPOAGRE)

Av. Beira Mar, 2400, Praia 13 de Julho - quarta-
feira,das 12 as 17h
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ara consolidar o trabalho em grupo é reco-

mendavel criar um Regimento Interno do Es-

paco da Feira. Nele o grupo define as normas
de convivéncia para o bom funcionamento da feira
agroecoldgica.

fulo 4

i

Tudo pode e deve ser construido a partir das
necessidades do grupo e definido por eles mesmos.
Para facilitar pode ser formada uma comissao res-
ponsavel para elaborar a proposta de regimento.
Vale lembrar que essa ferramenta ajuda no trabalho
nao apenas da comercializacao, mas daquele tam-
bém realizado em relagao a producdo pelas associa-
cOes e organizagoes, dentro do municipio. E ainda
ajuda a resolver conflitos e barreiras que surjam na
organizacgao do grupo.

P

A requlamentacao

da Feira

(a

Principais Normas Para facilitar esse processo existem modelos de

» Obijetivos e principios regimentos de diferentes feiras, que podem ser es-
» Condicdes para participar tudados para ser adaptados a cada realidade.

» Critérios para producao Todos os titulos devem ser descritos por artigos,
dos produtos ecoldgicos cuja numeracdo se segue até o fim do regimento,
» Apresentacdo e sendo escrita da seguinte forma: Art. e o nimero
organizacao da feira correspondente. Cada titulo pode ter o niumero de
» A distribuicio das barracas artigos que o grupo achar necessario descrever.

> Produtos e precos E importante deixar bem claro que o regimento
» Sua coordenacao interno é um documento que serve para esclarecer
» Direitos e deveres todas as questdes do grupo e serve para solucionar

dos(as) participantes conflitos e entraves que possam surgir durante o

percurso, como a exclusdo e a inclusdo de sdcios,

» O fundo rotativo
por exemplo.

de manutencao e investimento

» As assembléias e sécios Com o regimento interno concluido é s6 mais um
» Penalidades e exclusdes passo para formar uma associacao oficializada, que
de participantes pode desenvolver seus projetos e captar recursos.

Para o registro de uma associa¢ao no cartodrio é necessario:

» Estatuto da Associacao

» Ata de fundacao, assinada pelo representante legal

» Duas vias do estatuto, assinadas pelo representante
legal da associacdo em todas as paginas

» Relacao com nomes dos fundadores e diretores eleitos

» Oficio encaminhado ao cartdrio, solicitando o registro,
também assinado pelo representante legal da associacao,
constando seu endereco e endereco da sede




venda de produtos organicos depende
Vode uma relacdao de confianca entre pro-
dutores e consumidores, que pode ser
garantida por um certificado. A Lei N° 10.831, que
regulamenta o mercado organico no Brasil, prevé
a certificagao por empresas ou a certificagao atra-
vés do Sistema de Garantia Participativo. No caso da
venda direta dos agricultores para os consumidores
as leis brasileiras abriram uma excecdo a obrigato-
riedade da certificacdo de produtos organicos. Mas,
para isso, estes agricultores precisam estar vincu-
lados a uma Organizagao de Controle Social (OCS).
Através do registro da OCS se quer garantir que o
consumidor final possa ter confianga no processo de
producao do produto que estd levando.

A OCS pode ser formada por um grupo, associa-
gao, cooperativa ou consorcio, com ou sem persona-
lidade juridica, de agricultores familiares. Para que
seja reconhecida e ganhe credibilidade, é preciso
que entre os participantes exista uma relagao de or-
ganizagao, comprometimento e confianga. O papel
da OCS é orientar os agricultores que fazem parte
dela para o seu proprio controle e garantir a visita
dos préprios consumidores e dos 6rgaos de fiscaliza-
¢ao as suas unidades de producgao. A fiscalizacdo se
faz necessaria para garantir que nao haja irregula-
ridades e ndao deixar duvidas se o produto que esta
sendo levado para a venda é de fato organico.

A legislacao determina que as OCSs se cadastrem
nas superintendéncias federais de agricultura do Mi-
nistério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA). O
cadastro também pode ser feito em outro érgao fis-
calizador conveniado do governo federal ou estadual.
Os produtores e suas unidades de producao devem
ser identificados e esse procedimento, chamado de
rastreabilidade, garante que os direitos dos consumi-
dores e bons produtores sejam respeitados e que 0s
“maus produtores” nao se aproveitem da boa ima-
gem que os produtores organicos conquistaram.

Em caso de mudangas, como a inclusao de no-
vos agricultores familiares, devem estas ser comu-
nicadas em até 30 dias. Para que a sua producdo
esteja sempre em dia com o 6rgao fiscalizador, vocé
precisa estar atento. Comece agora. Quando algum

Responsabilidade solidaria € uma de-
claracao que deve ser assinada por to-
dos os membros do grupo que formam
a OCS. Com esse documento, os parti-
Ccipantes comprometem-se a cumprir
os regulamentos técnicos da producao
organica, responsabilizando-se soli-
dariamente nos casos de nao-cumpri-
mento por algum dos membros.

Unidade de Producao é todo espaco
destinado a producdao, manuseio ou
processamento de produtos organicos.
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Garanta a qualidade dos seus produtos
organicos e nao misture com os nao-
organicos ou com materiais e substan-
cias ndo-permitidos.

As Comissdes de Producao Organi-
ca nas Unidades da Federacdo foram
criadas com a finalidade de auxiliar as
acoes necessdrias ao desenvolvimen-
to da producao organica brasileira,
tendo por base a integracao entre os
diversos agentes da rede de producao
organica, do setor publico e privado,
e a participacdo efetiva da sociedade
no planejamento e gestao democrati-
ca das politicas publicas. Entre as suas
atribuicoes destacamos:

» Emitir parecer sobre regulamentos
que tratem da agricultura organica;

» Propor a CNPOrg regulamentos que
tenham por finalidade o aperfeicoa-
mento da rede de producao organica
no ambito nacional e internacional;

» Assessorar o Sistema Brasileiro de
Avaliacao da Conformidade Organica;
» Contribuir para elaboracdo dos ban-
cos de especialistas capacitados a atu-
ar no processo de acreditacao;

» Articular e fomentar a criacao de fo-
runs setoriais e territoriais que aprimo-
rem a representacao do movimento
social envolvido com a producao orga-
nica;

» Discutir e propor os posicionamen-
tos a serem levados pelos represen-
tantes brasileiros em féruns nacionais
e internacionais que tratem da produ-
¢do organica;

» Emitir parecer sobre pedidos de cre-
denciamento de organismos de avalia-
¢ao da conformidade organica.

Fonte: www.prefiraorganicos.com.br
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agricultor familiar for excluido do grupo, a OCS de-
vera recolher a sua declaracao de cadastro e notificar
a saida ao 6rgao fiscalizador no prazo de sete dias.
As listas dos principais produtos e quantidades de
producao por unidade de producao familiar devem
ser sempre atualizadas. Estas informacdes sao im-
portantes, pois ajudam a manter o Cadastro Nacio-
nal de Produtores Organicos e o Cadastro Nacional
de Atividades Produtivas do Ministério da Agricultura
Pecuaria e Abastecimento atualizados.

Para o cadastro sao necessarios:

» Formuldrio de solicitacdo de cadastro preenchido
e assinado

» Formuldrios dos dados cadastrais de cada pro-
dutor

» Termo de responsabilidade solidaria assinado por
todos os membros

» Descricao de como se da o controle social sobre
a producao e a comercializacao

» Declaracao oficial comprovando que os membros
sao agricultores familiares

A ficha esta disponivel na pagina www.agricultu-
ra.gov.br. ou na pagina www.prefiraorganicos.com.br.

Assim que a OCS estiver cadastrada recebe uma
Declaragdao de Cadastro, que deve estar disponivel
na hora das vendas.

Na venda todos os produtos devem ser identifi-
cados, para que o consumidor saiba ao menos quem
produziu aquele produto e a qual organizacao de
controle social estd cadastrada.

Os produtos orgdnicos n&o-certificados NAO
podem fazer uso do Selo do Sistema Brasileiro de
Avaliacdo da Conformidade Organica. Mas o pro-
dutor podera informar no rétulo: produto organico
para venda por agricultores familiares organizados,
ndo sujeitos a certificacdo, de acordo com a lei n°
10.831, de 23 de setembro de 2003.
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A Unfio Furopéla

A Unido Européia (UE) é fruto do processo de integracdo, iniciado
apos a Segunda Guerra Mundial, que tem como objetivo assegurar a paz
no continente europeu. Possui uma grande diversidade cultural, que esta
distribuida nos seus 27 Estados-membros, os quais estdo unidos sob os
mesmos valores de liberdade, democracia, manutencao da paz, progresso
social e econbmico, respeito a pessoa e primazia do direito sobre a forga.

Entre os Estados-membros da UE ha livre circulagcao de bens, pesso-
as e capitais, gracas ao esforgo conjunto em alcangar politicas comuns.
A introducdo do Euro como moeda Unica em 15 Estados da Unido foi
outro fator de unidade intra-bloco, rumo a uma maior integracao econ6-
mica e politica.

Para garantir a execucdo das metas almejadas e assegurar seu pleno
funcionamento, a UE conta com uma série de instituicdes como a Comis-
sao Européia, o Conselho da Unido Européia, o Parlamento Europeu, o
Tribunal de Justica, o Tribunal de Contas e o Banco Central Europeu. Sua
estrutura é semelhante a um Estado. Porém, cabe ressaltar, a soberania
de cada Estado-membro é preservada.

Externamente, a UE apresenta-se como uma poténcia econdmica e
comercial. O mercado consumidor europeu atinge aproximadamente 500
milhdes de habitantes. A UE é o destino mais importante para as exporta-
¢Oes do Brasil, e o maior investidor no Pais. A UE vem igualmente afirman-
do-se no cenario mundial como um importante bloco politico, no momento
em que seus 27 Estados-membros falam através de uma sé voz.

Em relagdo a cooperacdo com os demais paises, a UE esta cons-
ciente dos desafios relativos aos seus objetivos de obtencao da paz e
progresso num mundo com tantas desigualdades. Por este motivo, a UE
atua intensamente em projetos que buscam acelerar o desenvolvimento
econdmico, cultural e social dos povos, em todos os cantos do mundo,
inclusive no Brasil.

A cooperagao entre a Unido Européia e o Brasil possibilita a realiza-
cao de varios projetos em temas prioritarios como o desenvolvimento
social, fortalecimento das relacdes empresariais e a protecao ambiental.
Destacam-se o apoio ao Programa Piloto para Conservagao das Florestas
Tropicais Brasileiras (PPG7), a ajuda técnica e financeira as populagdes
desfavorecidas das regides norte e nordeste e de grandes cidades brasi-
leiras, projetos de desenvolvimento em ciéncia e tecnologia e o apoio a
internacionalizagdo as pequenas e médias empresas brasileiras.

Para mais informacdes: http://europa.eu/index_pt.htm
http://www.delbra.ec.europa.eu
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_ FICHA DECONTROLE DA FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR
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2.CUSTO DA PRODUCAD

Total RS

3.CUSTO DA VENDA

Cusio valor

Tranporia

Total R -

4. REMDA DA FEIRA

Curioda
Producdo

Cirin da Vende

Valor de Vomnds

TOTAL + Ratorno RS




