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Wahlplakate, Wahlwerbespots und
Wahlkampfduelle im Superwahljahr 2009

~Aktuelle Trend im Wahljahr 2009“
Was hat sich bewahrt?

Konrad Adenauer Stiftung
Wesseling, den 29.10.2009
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9.

Wahlwerbung soll fur Aufmerksamkeit sorgen
Wahlwerbung soll vereinfachen

Wahlwerbung soll Themen setzen

Wahlwerbung soll informieren

Wahlwerbung soll Ziele aufzeigen

Wahlwerbung soll Versprechen artikulieren
Wahlwerbung soll Alternativen aufzeigen
Wahlwerbung soll die Spitzenkandidaten vorstellen
Wahlwerbung soll die Partei vorstellen

10. Wahlwerbung soll eigene Leistungen hervorheben
11.Wahlwerbung soll die Mitbewerber angreifen
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Wahlplakate 1949-2009

9.

©NOORAE LN~

Eyecatcher

Unique Selling Proposition (USP)

PPPP (Picture, Promise, Proof, Push)
Vermeidung von Reaktanz

Personalisierung und Testimonials

Logo und Symbol

Eyecatcher und Kernbotschaft
Emotionalisierung und Negative Campaigning
Slogans

10. Farben
11. Provokation
12. Kindchenschema
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Qual der Wahl MD.H

* Analyse von Wahlwerbespots von Wissenschaftlern,
Journalisten und Kunstlern 1994
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1998 MD.H

Weltklasse
fiir Deutschland
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Kompetenz filr Deuntschland. ‘

Ein moderner Kanzler
fur ein modernes Land.
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2009 Europawahl

! Europawahl 7. juni

~Nur wer CSU wahlt,
gibt Bayern eine eigene
Stimme in Europa.”
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2009 Europawahl

Heife Luft wiirde
DIE LINKE

Millionare
Zur Kasse.

Fir die Krise sollen jene zahlen, die sie verursacht
haben. Deshalb: Millionérs enumsatz
steuer, kontrollierte Finanzmarkte und Banken.
www.hier-und-in-europa.de

Am T, Jumni:
Fiir @in Europa, in dem
Verantwortung zihit.

o Europdische LINKE |




Wahlwerbespots MD.H

« TV-Spot zur Europawahl (SPD)
* Der TV-Spot der CDU (Europawahl)



2009 Europawahl

Heife Luft wiirde
DIE LINKE

Millionare
Zur Kasse.

Fir die Krise sollen jene zahlen, die sie verursacht
haben. Deshalb: Millionérs enumsatz
steuer, kontrollierte Finanzmarkte und Banken.
www.hier-und-in-europa.de
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Fiir @in Europa, in dem
Verantwortung zihit.

o Europdische LINKE |




2009 Europawahl MD.H

Katzen wirden




2009 Europawahl MD.H
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2009 Bundestagswahl MD.H

»Die SPD kampft
fiir Arbeitsplatze.

Frank-Walter Stemmeler - Fiir meinen und

auch fiir lhren.
Und deshalb wahle ich SPD.*

Anpacken. Fiir unser Land.

spd.de



2009 Bundestagswahl
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2009 Bundestagswahl MD.H
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Wahlwerbespots MD.H

* Produkt-, Non-Profit- und Parteienwerbung
» Politische Meinungs- und Willensbildung
 Polarisierungfunktion

« Spottypen:

« Biographische Spots

« Testimonial-Spots

« Komplexere Spots

« Konfrontative Spots

« Narrative Spots

 |ronische Spots

« FUr den Inhalt der Spots sind ausschlief3lich die
Parteien verantwortlich”



Wahlwerbespots MD.H

« TV-Spot: Unser Land kann mehr (SPD 2009)
« Wahlwerbung der SPD (2005)
« TV-Spot Il (CDU)



Wahlkampfduelle

QRS TU-DUELL

MERKEL - STEINMEIER




Kriterien der Beurteilung MD.H

* Rhetorik

» Schlagfertigkeit
* Faktenwissen
« Argumentation
* Verstandlichkeit
* Sympathie

« Glaubwdirdigkeit
 Kompetenz

« Korpersprache



Wahlkampfduelle MD.H
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* Die ausgehandelten Arrangements wurden notariell
uberwacht.

* Die Atmosphare war verkrampft:
« ,Knapp lebendig” (Samy Molcho)
¢ ,Stehballett”

« ,Matadore ohne Unterleib”

* Wenig Blickkontakt

 Inhalte: Flutkatastrophe, Steuern, Arbeitsmarkt,
Zuwanderung, Irakkrise, Antiterrormallnahmen,
Grolde Koalition, Frauenpolitik






4.9.2005, vierzehn Tage vor der Bundestagswabhl
20 Millionen Zuschauer
25% der Blrger waren unschlissig

Moderation durch Peter Kloeppel (RTL, 206
Sekunden) und Sabine Christiansen (ARD, 275
Sekunden)

Merkel sprach 2392 Sekunden
Schroder sprach 2281 Sekunden

Themen: Benzinpreis, Okosteuer, Steuerpolitik
allgemein, Arbeitsmarkt, Gentechnik, Rentenpolitik,
Frauen- und Familienpolitik, Hurrikan Katrina, EU,
Energiepolitik, Koalitionen nach der Wahl



 Die Diskussionen blieben oberflachlich

« Schroder argumentierte vergangenheitsbezogener
als Merkel

« Die Moderatoren verhielten sich neutral
 Inhaltlich ging es primar um Sachthemen
« Schroder formulierte mehrere emotionale Appelle






« Wirtschaftspolitik:

« Arbeitsplatze, Opel, Managergehalter
« Auldenpolitik:

« Afghanistan

« Steuerpolitik

» Koalitionen:

 Union/SPD, Union/FDP, Union/Grune/FDP,
SPD/Linke



Duett statt Duell
Viel Einigkeit
Hoher Grad an Sachlichkeit

Argumente gegen eigene Regierungspolitik waren
problematisch gewesen

Angriff gegen den Koalitionspartner ware Angriff
gegen sich selbst

Moderatoren Ubernahmen Inszenierungsdominanz
Provokante Fragen sollten Harmonie storen
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