


Die Marke Politik



Logos der Stadt Bonn



Kulturinstitute



Diverse Ämter/Aktionen

Gleichstellungsstelle

„Streeties“



…und



Mitwirkende am
Entwurf eines Marketingkonzeptes für Bonn

Arbeitskreis Bonn-Marketing:

Wissenschaftsmarketing: Wissenschaftsdezernat;
Internationales Marketing: Vorstandsreferat Internationale Angelegenheiten 
und Repräsentation;
Wirtschaftsmarketing: Amt für Wirtschaftsförderung;
Stadtmarketing: Presseamt;
Kulturmarketing: Kulturamt;
Tourismus: Tourismus&Congress GmbH;
Projektkoordination WolrdCCBonn: Bürgerdienste;



Mitwirkende am
Entwurf eines Marketingkonzeptes für Bonn

Teilnehmer des Workshops „Stadtmarketing“ am 20.04.07:
• AK Bonn-Marketing
• Amt für Jugend und Familie
• Amt für Umwelt, Verbraucherschutz und lokale
• Agenda, Stadtplanungsamt

Moderation:
Prof. Dr. Ursula Funke
(FH Frankfurt/Main)



Interviews
mit

150 Kommunikationsexperten



Das Ergebnis:

Die wichtigsten Imagefaktoren



Endergebnis Profilbausteine Bonn



Agenturbewerbungen

auf die bundesweite Ausschreibung in 
Fachmedien und den wichtigsten 

Tageszeitungen der Region



11gen design, Friedberg; Abs!cht the concept company, Köln; Agentur Levent und Hartmann, Köln; 
Alienus Mediaconsulting, Bonn; AMEAD, Köln; Behrenrevier, Rheinbach; Berg events&marketing, 
Ludwigsburg; bobureau, Aachen; Brandit, Köln; CD Werbeagentur Hümmer, Troisdorf; Center-
Werbung GmbH, Bonn; club of communication, Wuppertal; cms-Cross Media Solutions, Würzburg; 
commplan, Köln; complan, Bonn; Consell (Grey), Frankfurt; CP-Compartner, Essen; Das 
Kompetenzteam, Rheinbach; Die Kommunikatoren, Köln; dragon rouge GmbH, Hamburg; DUO 
Werbeagentur, Berlin; eberle & wollweber, Koblenz; Federstein Kommunikation, Bonn; Feldes & 
Vogt, Bonn; FGK Agentur für Markenführung, Düsseldorf; Formfindung, Köln; Freund & Rothe, 
Köln; Gerasch Communikation, Darmstadt; Get the point, Bonn; Gramm, Düsseldorf; Greyland, 
Würzburg; Gruppe Drei, Villingen-Schwenningen; Hagenhoff, Osnabrück; headware, Königswinter; 
Heimbüchel pr, Köln; Heimrich & Haunot, Köln; Hesse, Erkrath; intention Werbung GmbH, Bonn; 
iserundschmidt, Bonn/Berlin; Johanssen + Kretschmer, Berlin; Jung von Matt, Hamburg; Kappa 
Kommunikation, Bonn; Kaune & Suhlendorf, Köln; Kirchner Company, Köln; KOEMMT, Wuppertal; 
Kohl PR & Partner, Bonn; Kommunikation Kölsch, Münster; Kuntze & Partner, Düsseldorf; Lambertz 
& Dormagen, Köln; Lauk, Köln; Lemm Werbeagentur, Euskirchen; Liebe Glaube Hoffnung, Bonn; 
Life Qualitiy Brands, Berlin; Mahr Design, Rösrath; Maius Werbeagentur, Bonn; markenbauer, Köln; 
Media Consulta, Berlin; Medienfabrik Gütersloh, Bonn; Meta Design AG, Berlin; Meyer Waldeck, 
Düsseldorf; more virtual agency, Bonn; Nelson Artz, Königswinter; Neue Werbung GmbH, 
Arnsberg; New Color Werbung, Tangermünde; Oh! Kommunikation, Remscheid; Pálffy + Thöne, 
Köln; patrick schaab pr, Siegburg; Pauli-Bach und Lewald, Köln; Pertsch, Köln; Petry Design, 
Leverkusen; PLEON, Berlin; PLEX-GmbH, Berlin; Prof. Jokisch, Düsseldorf; Proof Print, Krefeld; 
Public, Köln; punkt (.), Bonn; Quadriga, Bonn; Qwer, Köln; Raffelts atelier/NOAH, Bonn/Goch; 
Raumfische, Bonn; rothkopf design, Köln; Sanjuan Design, Bonn; Schleine + Partner, Freiburg; 
Schwind, Bonn-Wachtberg; SEA, Düsseldorf; Shapefruit, Ahrweiler; Stilcken + Goettges, Hamburg; 
Stöhr, Düsseldorf; tm.c tritsch marketing consult, Lüneburg; Töpfer Greenville Crone, Hamburg; 
trio-business-communication, Köln; Vermeulen, Heeren (NL); Visual Art Concept, Neuss; VoKom, 
Königswinter; Weber Kummunikation, Bonn; Westwerk, Essen; Wirz & Hafner, Frankfurt; 

100

Agenturbewerbungen



Die ausgewählten Agenturen

Einladung zur Abgabe eines 
Markenkonzeptentwurfes



Consell





Der Favorit

Markenkonzept der Agentur:



Der Markenkern:



Beethovens 9. Symphonie „Ode an die Freude“
ist der Ausgangspunkt für die Neu-
Positionierung und einer tragfähigen, modernen 
Identität. 

Die Stärke Bonns als internationale 
Dialogplattform liefert die Vorlage für einen 
grafischen Vierklang und sprachlichen 
Dreiklang.

Markenkern



Bonn Versprechen



Bonn: Logo
Dreiklang



Begriffliche Transfers aus der 
Ode an die Freude zur Bildung 

themenspezifischer Submarken:



Brand Essence

Themenfelder
Uno

Behörden
Korrespondenz

Uni

Kultur Kongress

Beispielsweise

Bonn: Logo
Übersicht 











Die Stadtverwaltungsmarke:

(Behördenkorrespondenz)



Bonn: Logo
Behördenkorrespondenz



Bonn: Anwendungsbeispiele



Bonn: Anwendungsbeispiele



Bonn: Anwendungsbeispiele

Visitenkarten



Bonn: Anwendungsbeispiele
Behördenkorrespondenz 



Einsatzmöglichkeiten
für mögliche,

eigene Kampagnen



Bonn Versprechen



Bonn Versprechen



Bonn Versprechen



Bonn Versprechen



Motivbeispiele
Auftakt-Kampagne Bonn

Dachmarke Freude









Internet







Kooperationen mit Partnern
- nicht städtisch -



Bonn VersprechenBonn Versprechen: Erweiterter Ansatz „Freude“



Bonn Themencharts

Kongress Stadt



Bonn VersprechenBonn Versprechen: Erweiterter Ansatz „Freude“





Bonn VersprechenBonn Versprechen: Erweiterter Ansatz „Freude“



Bonn Themencharts

Museumslandschaft



Bonn Themencharts

Kulturangebot



Bonn VersprechenBonn Versprechen: Erweiterter Ansatz „Freude“



Bonn Versprechen



Kooperationen mit Partnern
- städtisch -























Kampagnenvorschläge 
UNO-Konferenz

















Maßnahmenvorschläge/
Kostenübersicht



JahrMaßnahmen

20092008

23.00038.000• Umstellung des städtischen Auftritts
(u.a. Fahrzeuge, Immobilien)

36.000• Umstellung der Geschäftspapierausstattung

74.00016.000• Internet-Relaunch inklusive Vorabversion

13.00063.000

• Grundkosten Dachmarke/Markenkonzept

Ankauf der uneingeschränkten Markenrechte
Gestaltungshandbuch für das Corporate Design
Schutz der Marke
Ankauf von Fotomotiven



JahrMaßnahmen

20092008

laufend
• Darstellung der neuen Marke auf allen Medien der 

städtischen Öffentlichkeitsarbeit
(z.B. Publikationen, Messeauftritte usw.)

90.000

100.000

110.000

37.000

• Werbekampagne

Außenwerbung
(Citylight Plakate, Megalights, Abspanner, Spann-
transparente, Infoscreens, Fensteraufkleber Busse, 
Imagefilm, U-Bahn Fahrgastfernsehen)

Medienwerbung
Anzeigen regional
Online bundesweit



1.500.000 €

In den 35 größten Deutschen
Städten

• Bundesweite Plakatkampagne

130.000 €

Deckenhänger, Gepäckband,
Riesenposter Parkhaus, 8 Wo.

• Werbung am Flughafen Köln/Bonn

378.000 €

Schaltung in 57 Orten in NRW,
416 Leinwände, 4 Wochen

• Kino-Werbung

880.000 €

Schaltung in Stern, Focus,
Spiegel, jeweils 5 Schaltungen,
1/1 Seite, 4c

• bundesweiter Anzeigenkampagne
in den wichtigsten Print-Medien

Abgesehen wurde aus Kostengründen von:



Mood-Film






