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Die Marke Politi




Logos der Stadt Bonn
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Mitwirkende am
Entwurf eines Marketingkonzeptes fir Bonn

Arbeitskreis Bonn-Marketing:

Wissenschaftsmarketing: Wissenschaftsdezernat;

Internationales Marketing: Vorstandsreferat Internationale Angelegenheiten
und Reprasentation;

Wirtschaftsmarketing: Amt fir Wirtschaftsférderung;

Stadtmarketing: Presseamt;

Kulturmarketing: Kulturamt;

Tourismus: Tourismus&Congress GmbH;

Projektkoordination WolrdCCBonn: Blrgerdienste;



Mitwirkende am
Entwurf eines Marketingkonzeptes fir Bonn

Teilnehmer des Workshops ,Stadtmarketing“ am 20.04.07:
« AK Bonn-Marketing

« Amt fir Jugend und Familie

« Amt far Umwelt, Verbraucherschutz und lokale
 Agenda, Stadtplanungsamt

Moderation:
Prof. Dr. Ursula Funke
(FH Frankfurt/Main)




Interviews
mit
150 Kommunikationsexperten



Das Ergebnis:

Die wichtigsten Imagefaktoren



Endergebnis Profilbausteine Bonn

Gesamtergebnis

Lebenswerte Stadt
51 Punkte, 12% Beethovenstadt

Bundesstadt/ 5 Punkte, 4%

Verfassungsstadt 134 Punkte, 32%

65 Punkte, 16%

Internationale
Wirtschaft,
Wissenschaft

150 Punkte, 36%

UNO-Stadt/Kongresse




Agenturbewerbungen

auf die bundesweite Ausschreibung in
Fachmedien und den wichtigsten
Tageszeitungen der Region



11gen design, Friedberg; Abs!cht the concept company, Koln; Agentur Levent und Hartmann, Kdln;
Alienus Mediaconsulting, Bonn; AMEAD, Koln; Behrenrevier, Rheinbach; Berg events&marketing,
Ludwigsburg; bobureau, Aachen; Brandit, Kdln; CD Werbeagentur Himmer, Troisdorf; Center-
Werbung GmbH, Bonn; club of communication, Wuppertal; cms-Cross Media Solutions, Wirzburg;
commplan, Koln; complan, Bonn; Consell (Grey), Frankfurt; CP-Compartner, Essen; Das
Kompetenzteam, Rheinbach; Die Kommunikatoren, Koln; dragon rouge GmbH, Hamburg; DUO
Werbeagentur, Berlin; eberle & wollweber, Koblenz; Federstein Kommunikation, Bonn; Feldes &
Vogt, Bonn; FGK Agentur fur Markenfuhrung, Dusseldorf; Formfindung, Koéln; Freund & Rothe,
Koln; Gerasch Communikation, Darmstadt; Get the point, Bonn; Gramm, Dusseldorf; Greyland,
Wirzburg; Gruppe Drei, Villingen-Schwenning off, Osnabriick; headware, Konigswinter;
Heimbuchel pr, KoIn; Heimrich & Haunot, Kolﬂ_l-@@rkrath intention Werbung GmbH, Bonn;
iserundschmidt, Bonn/Berlin; Johanssen + Kretschmer, Berlin; Jung von Matt, Hamburg; Kappa
Kommunikation, Bonn; Kaune & Suhlendorf, Kéln; Kirchner Company, Koln; KOEMMT, Wuppertal;
Kohl PR & Partner, Bonn; Kommunikation Kolsch, Minster; Kuntze & Partner, Dusseldorf; Lambertz
& Dormagen, Koln; Lauk, Koln; Lemm Werbeagentur, Euskirchen; Liebe Glaube Hoffnung, Bonn;
Life Qualitiy Brands, Bgrlin; Mahr De n, Ros ath; Maius Werbeggentur, Bonn; markenbauer Koln;
Media Consulta, Ber r@ @WI\@BI I% Ng er Waldeck,
Dusseldorf; more V|rtu gency, Bonn Nelson Artz, Konigswinter; e Werbung GmbH,
Arnsberg; New Color Werbung, Tangerminde; Oh! Kommunikation, Remscheid; Palffy + Thoéne,
Koln; patrick schaab pr, Siegburg; Pauli-Bach und Lewald, Koln; Pertsch, Koéln; Petry Design,
Leverkusen; PLEON, Berlin; PLEX-GmbH, Berlin; Prof. Jokisch, Dusseldorf; Proof Print, Krefeld;
Public, Koln; punkt (.), Bonn; Quadriga, Bonn; Qwer, Kdln; Raffelts atelier/NOAH, Bonn/Goch;
Raumfische, Bonn; rothkopf design, Koln; Sanjuan Design, Bonn; Schleine + Partner, Freiburg;
Schwind, Bonn-Wachtberg; SEA, Dusseldorf; Shapefruit, Ahrweiler; Stilcken + Goettges, Hamburg;
Stohr, Disseldorf; tm.c tritsch marketing consult, Liuneburg; Topfer Greenville Crone, Hamburg;
trio-business-communication, Kéln; Vermeulen, Heeren (NL); Visual Art Concept, Neuss; VoKom,
Konigswinter; Weber Kummunikation, Bonn; Westwerk, Essen; Wirz & Hafner, Frankfurt;



Die ausgewahlten Agenturen

Einladung zur Abgabe eines
Markenkonzeptentwurfes
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Der Favorit

Markenkonzept der Agentur:

GRAMM



Der Markenkern:



Markenkern

- Beethovens 9. Symphonie ,Ode an die Freude®
Ist der Ausgangspunkt fur die Neu-
Positionierung und einer tragfahigen, modernen
|dentitat.

- Die Starke Bonns als internationale
Dialogplattform liefert die Vorlage fur einen
grafischen Vierklang und sprachlichen
Dreiklang.



FREUDE.
JOY.
JOIE.
BONN.



Dreiklang

FREUDE. FREUDE. FREUDE.

JOY. JOY. JOY.
JOIE. ALEGRIA. XK L=
BONN. BONN. BONN.

FREUDE.  FREUDE. F
JOY. JOY. JOY.
VREUGDE. SEVINC. 3
BONN. BONN. g



Begriffliche Transfers aus der
Ode an die Freude zur Bildung
themenspezifischer Submarken:



Ubersicht

FREUDE.

JOY.
Brand Essence JOIE.

BONN.

Kultur Kongress
Themenfelder
Uni Uno

Beispielsweise gnclijl\slll\lQUE' CONGRESO.

STADT.
CITY.
VILLE.
BONN.



Logos Transferbegriffe

Dachmarke FREUDE.

JOY.

JOIE.

BONN.
Themen- MO/ Wirtschaft/ Soziale Integration Bildung Urmwelt Kultur Behérden-
felder Internationales Wissenschaft Gleichstellung Absender

Kinder/Familie allgemein

Logos NACHHALTIGKEIT. ZUKUNFT. MENSCHEN. IDEEN. NATUR. MUSIK. STADT.
Transfer SUSTAINABILITY. FUTURE. PEOPLE. IDEAS. NATURE. MUSIC. CITY.

DURABILITE. AVENIR. ETRES HUMAINS. IDEES. NATURE. MUSIQUE. VILLE.

BONN. BONN. BONN. BONN. BONN. BONN. BONN.

VEREINTE NATIONEN. SOLIDARITAT. LERNEN. KUNST.

UNITED NATIONS. SOLIDARITY. LEARNING. ART.

NATIONS UNIES. SOLIDARITE. APPRENDRE. ART.

BONN. BONN. BONN. BONN.

EINE WELT. KINDER. KULTUR.

ONE WORLD. CHILDREN. _BONN® CULTURE.

UN SEUL MONDE. ENFANTS. wird farblich CULTURE.

BONN. BONN. harmonisch an BONN.

das jeweilige
Umifeld

angepasst.
(siehe §.12)

Stand Marz 2009 / Version 1.0



Bonn Logostruktur

Themenfelder 1

Uno-Stadt

Kongress-Stadt
(WCC Bonn)

Nachhaltige
Entwicklung

Original

BRUDER.

BROTHERS.

FRERES.
BONN.

WELT.
WORLD.
MONDE.

NATUR.
NATURE.
NATURA.
BONN.

Transfer

VEREINTE NATIONEN.
UNITED NATIONS.
NATIONS UNIES.
BONN.

KONFERENZ.
CONVENTION.
CONFERENCE.

NACHHALTIGKEIT.
SUSTAINABILITY.
DURABILITE.
BONN.



Bonn Logostruktur

Themenfelder 2

Beethoven-Stadt

Museums-
landschaft

umfangreiches
Kulturangebot

Original

GOTTERFUNKEN.
SPARK DIVINE.

ETINCELLE DIVINE.

BONN.

EWIGKEIT.
ETERNITY.
ETERNITE.
BONN.

STERNE.
STARS.
ETOILES.
BONN.

Transfer

MUSIK.
MUSIC.
MUSIQUE.
BONN.

KULTUR.
CULTURE.
CULTURA.
BONN.

KONZERT.
CONCERT.
CONCERTO.
BONN.



Bonn Logostruktur
Themenfelder 3

Wirtschafts-
standort

Forschung und
Wissenschaft

Qriginal

FREUNDE.

FRIENDS.
AMIS.
BONN.

FLUGEL.
WINGS.
AILES.

Transfer

INNOVATION.
INNOVATION.
INNOVATION.
BONN.

IDEEN.
IDEAS.
IDEES.



Die Stadtverwaltungsmarke:

(Behordenkorrespondenz)



Behdrdenkorrespondenz

STADT.
CITY.
VILLE.
BONN.



Bonn: Anwendungsbeispiele
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Bonn: Anwendungsbeispiele
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Bonn: Anwendungsbeispiele

- Visitenkarten

g & me el
f3 orTed magri T e mirrept un
ek e

iullumyule comilaor

el LERTEERRL
Farrdas LpEs
ol chlorths o et
CboraT & mlgads ot

mrw il prd Frie




Bonn: Anwendungsbeispiele
Behtrdenkorrespondenz




Einsatzmaoglichkeiten
fr mogliche,
eigene Kampagnen






TOCHTER.
DAUGHTER.



Bonn
18/1-Plakat
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Broschiren
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Motivbeispiele
Auftakt-Kampagne Bonn
Dachmarke Freude
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FREUDE.
JOY.
JOIE.
BONN.
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Internet



Bonn Online

Vorabversion
09.10.08

Variante 3
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Kooperationen mit Partnern
- nicht stadtisch -



Bonn - die deutsche UNO-Stadt
flr nachhaltige Entwicklung und

Standort flir internationale Kongresse
- UNO-Stadt

BRUDER.
BROTHERS.
FRERES.
BONN.

BRUDER.
BROTHERS.
FRERES.
BONN.

<
T
A
rr
=
_l
T
i D
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Bonn Themencharts

Kongress Stadt




Bonn - die deutsche UNO-Stadt
flr nachhaltige Entwicklung und

Standort flr internationale Kongresse
- Kongress-Stadt

WELT.
WORLD.
MONDE.
BONN.




GOTTERFUNKE.
SPARK DIVINE.

ETINCELLE DIVINE.




Bonn - die Beethovenstadt
- Beethoven

GOTTERFUNKE.
SPARK DIVINE.

ETINCELLE DIVINE.

BONN.

® BEETHOVEN

DIE SPATEN STREICHQUARTETTE

GOTTERFUNKE.
SPARK DIVINE.

ETINCELLE DIVINE.
BONN.




Bonn Themencharts

Museumslandschaft

EWIGKEIT. : KULTUR.
ETERNITY. M CULTURE.
ETERNITE. CULTURAW.
BONN. BONN.




Bonn Themencharts

Kulturangebot

KONZERT.
CONCERT.
CONCERTO.

STERNE.

STARS.

ETOILES.

ﬁ:.:; :‘E; I. ".:; B l

OPEN AIR

™
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GPEN AIR




Bonn - ein internationaler
Standort flir Wirtschaft,
Wissenschaft und Innovation
- Wissenschaft, Innovation

IDEEN.
IDEAS.
IDEES.

‘ _{:' L '| L!III T"le >

IDEEN.
IDEAS.




Bonn
Co-Branding

FREUDE.
JOY.
JOIE.
BONN.

Nachwuchs fiir die Chefetage.
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Kooperationen mit Partnern
- stadtisch -



Highlights des Internationalen Tanzes

ZAUBER.
MAGIC.
EgﬂﬂME, @ID TH EATI:-EP-‘E !EgiglﬂL"lﬂﬂ:

URAUFFUHRUNG

DIE BANALITAT
DER LIEBE

RH THEATE R-BON N.OE (I.Ih THEATER BONN

ER BCHADRPIZL TRET

Bacters Wenle [Eig)
Kurl Wolff = cin Liforst und & ol o
Wik Werlig, 292 Seiien,. 25 Earg
Der Bard ey dr die Brele Haneah Arencrs
an Boort wod Helen Weodd, st cinkpen
ZAUBER. Auvalusmgen s Bacsin Dridegrey
MAGIC. wmrweidleverlag.de €
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ZAUBER.
MAGIC.
CHARME.
BONN.




() THERTER BONN, | (ill) THEATER BONN

OPER SCHAUSPIEL TANI OFPER SCHAUSFIEL TAMI |

FREMIEREN
WIEDERAUFNAHMEN
GASTSPIELE
KONZERTE

PREMIEREN
WIEDERAUFN AHMEN
REPERTOIRE

ZAUBER. GASTSPIELE
HOMZERTE

(4D THETER BONN_ i anis




Beethoven Orchester Bonn - Konzerte der Bundesstadt Bonn

Ww. heethoven-orchester.de/ @ --’q— Google

E.:
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Am Freitag wird Heor Macal
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nicht crigieren, sondarn Herr
-l __Paolo Olmi.

untarsiutrt von der PS0 Bank Sonn [ 270220085 KEITI-T&H.‘E‘EI‘E

Beathoven-Haus
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Vorreiter in Sachen Musikpddagogik: Das Beim KUSS QUARTETT gt

Beethoven Orchester und Bobbys Klassik :f,g;‘ﬁ:;‘,ﬁ‘;m“wm"‘;“ﬂﬂ
ialt Micayel Hakhnazaryan

Eonn Ist dle erste S1adtin NRYY, die elne eigensg Stelle fir einen Eianmgvm. i

hauptamtiichen Konzenpadagogen elngearichiet hat und isl, Zurecht, stolz
darauf. Dies verkiindele am 2 1. August Benns Kullurdezernent Dr. Ludwig
Krapf auf der Pressekanferenz zur Vorsisllung des Saisonhefies der neuen
Konzerreine Bobbys Klassik® des Beethowven Orchesters Bonn, die
speziell fur Kinder und Jugendiiche konzipiertist. [ .. ]

2% up

Ticket-Telafon
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eethoven

u_j ORCH ESTER

8/200¢

z 200

GI:ITTE FIFLI H KEN

ETINEELLE DWINE
BONN.

SAISO
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Kampagnenvorschlage
UNO-Konferenz
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Maldnahmenvorschlage/
Kostenubersicht



Malinahmen Jahr
2008 2009

Grundkosten Dachmarke/Markenkonzept

» Ankauf der uneingeschrankten Markenrechte 63.000 13.000

» Gestaltungshandbuch flr das Corporate Design

» Schutz der Marke

» Ankauf von Fotomotiven
Internet-Relaunch inklusive Vorabversion 16.000 74.000
Umstellung der Geschéaftspapierausstattung 36.000
Umstellung des stadtischen Auftritts 38.000 23.000

(u.a. Fahrzeuge, Immobilien)




Malnahmen Jahr
2008 2009
Werbekampagne
» Aulienwerbung
(Citylight Plakate, Megalights, Abspanner, Spann- 110.000 90.000
transparente, Infoscreens, Fensteraufkleber Busse,
Imagefilm, U-Bahn Fahrgastfernsehen)
» Medienwerbung
Anzeigen regional 37.000
Online bundesweit 100.000
Darstellung der neuen Marke auf allen Medien der
stadtischen Offentlichkeitsarbeit laufend

(z.B. Publikationen, Messeauftritte usw.)




Abgesehen wurde aus Kostengriinden von:

e bundesweiter Anzeigenkampagne
in den wichtigsten Print-Medien

880.000 €

Schaltung in Stern, Focus,
Spiegel, jeweils 5 Schaltungen,
1/1 Seite, 4c

e Kino-Werbung

378.000 €

Schaltung in 57 Orten in NRW,
416 Leinwande, 4 Wochen

e Werbung am Flughafen KéIn/Bonn

130.000 €

Deckenhanger, Gepackband,
Riesenposter Parkhaus, 8 Wo.

e Bundesweite Plakatkampagne

1.500.000 €

In den 35 grofdten Deutschen
Stadten




Mood-Film






DANKE.
THANK YOU.
MERCI.
BONN.



