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Landtagswahlen 2006:

Baden-Württemberg: 46,6 % (23,3 
%)

Rheinland-Pfalz: 41,8 % (26,0 
%)

Sachsen-Anhalt: 55,6 % (15,7 
%)

Mecklenburg-Vorpommern: 40,8 %
(18,0 %)

Berlin: 42,0 % (18,0 
%)

Nichtwähler (Anteil Mehrheitspartei)

Anteile der Parteien bezogen auf alle Wahlberechtigten
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Wahlberechtigte rund 70.000 = 100%
Wähler rund 42.000 =   60%
Absolute Mehrheit rund 21.000 =   50%
Relative Mehrheit rund 18.000 =   40%

Zielgruppe: 20.000 CDU-Wähler

Modellanalyse eines Wahlkreises (Durchschnittswahlkreis)
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Zeitschiene zur Landtagswahl 
2008
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Nominierung
in den 

Wahlkreisen

14.7.07 Aufstellung der Landesliste

23.6. Kandidatenseminar

Kampagne Schulkindergarten“

Kampagne „Niedersachsen hat dazu gewonnen“

Kandidatenservice (Rahmengestaltungen, Briefpapier…)

20.6. – 10.8.07 Beratung des Entwurfs
d. Regierungsprogramms

21./22.9.07 Landesparteitag 
in Oldenburg (Regierungsprogramm)

Arenaeröffnung/Mobilisierungskampagne Einf. 
Schlussphase

Haupt-
Kampagne

2. – 4.12. Bundesparteitag

13.-21-10.
„Messe „INFA“

29.11.-2.12.
„Messe „Pferd+Jagd“

Wahltag: 27. Januar 2008
24.01.2008, „72-Stunden-Coundown“

Redner-Einsatz

12.1. Wahlkampferöffnung
27.12. Start Plakatierung

25.8.07 Aussiedlerkongress

11.9.07 Sportkongress

Sommertouren Wulff
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• Der Slogan zeigt Bilanz und Perspektive auf

• Er drückt Stolz auf das Land aus

• Er zieht sich durch den gesamten Wahlkampf und prägt sich 
so als CDU-Botschaft ein

Er wird verbunden mit dem Lied 
„Zukunftsland“

Der Slogan

„Zukunftsland 
Niedersachsen.“
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Sommertour Christian Wulff
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Die „Arena für Niedersachsen“
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Internet-Kampagne und „Wulff TV“
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Internet-Kampagne und „Wulff TV“
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Wahlkampfauftakt Braunschweig 
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Großflächenmotive 
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Direktmarketing

• Mitteleinsatz
• Gezielte Mobilisierung
• Effizienter Persönliche Ansprache möglich

Sonderkonditionen der Post AG für

1.Postwurf
2.Postwurfspezial
3.Adressierung (Serienbrief) + WPA

http://www.deutschepost.de/exittracking?target=http%3A%2F%2Fwww.dpwn.de
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• Start: Anfang Dezember

• Gesonderter Briefwahlflyer mit 
neutraler Anforderungskarte für 
Briefwahlunterlagen

• Brief an Funktionsträger mit 
Anforderungsformular

• Muster (Senioren-)Brief mit 
Anforderungsformular

• Seniorenweihnachtsfeiern

• Telefonhotline für Briefwahlinfos nutzen

Die Briefwahl  
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Kleinwerbemittel
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SPD-Schmutzwahlkampf

Marion Jüttner-Hötker:
„Ich fühle mit der verlassenen Ehefrau“
(16.1.2008)
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Gemeinsam-Kampagne

CDU in Niedersachsen
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Multipicture-Wulff
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Als Anzeige flächendeckend in den 
Tageszeitungen
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Beginn der „72-Stunden-Aktion“
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„72-Stunden-Aktion“

TV- und Radiospots

s
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Herzlichen Dank
für Ihre
Aufmerksamkeit!

Zukunftsland Niedersachsen.
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