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Aspekte

1. Wahlkampf: richtige Themensetzung

2. Wahlkampf: Programme, TV-Duell

3. Wahlkampf: Bewertung 2013
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Wahlkampf:
Themensetzung

eins
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Wahlerfolg

.. der Mobilisierung der eigenen Anhanger
.. der Uberzeugung der unentschiedenen Wahler

.. der Nicht-Mobilisierung der
Anhanger des gegnerischen Lagers
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Kommunikation ist fur den Wahlerfolg zentral

Parteien Massenmedien

und Politiker

und Journalisten

Verhalten
Flugblatter,
Programm,
Gesprache,
Web 2.0, Wabhler
Plakate...

- Langfristige Bindungen

- Einstellungen zu
Parteien / Kandidaten
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Kommunikation ist fur den Wahlerfolg zentral
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Massenmedien
Parteien und Journalisten

und Politiker

Selektion und
Interpretation

. Verhalten
|;|ugblatter, massenmedial
Greosg;far::,ne, vermittelte
, L Eindrucke
Web 2.0, Waéhler ndry
Plakate...

- Langfristige Bindungen

- Einstellungen zu
Parteien / Kandidaten
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Kommunikation ist fur den Wahlerfolg zentral
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Massenmedien
Parteien und Journalisten

und Politiker

Selektion und
Interpretation

Verhalten
Flugblatter,
Programm,
Gesprache, .
I:’I\Ile: f-O, Wahler - Themenkompetenz
anate... - Langfristige Bindungen \ - Integritat
- Leadership

- Einstellungen zu

) i - Unpolitisches
Parteien / Kandidaten
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Warum Themen-Gewichtung wichtig ist...
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AuBenpolitik

Umwelt- Gesamtbewertung

politik

einer Partei /
eines Kandidaten

Wirtschafts-
politik

und andere Faktoren ...
Sozialpolitik
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i
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Bedeutung der Themen

Parteien und Kandidaten werden in erster Linie
unter Themengesichtspunkten bewertet.

+

Themen werden uber verschiedene
Kommunikationskanale transportiert.

|

Themenmanagement ist eine
zentrale Voraussetzung fur
den Wahlerfolg.
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Themenmanagement

Zwel.a
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Analyse

. . . Identifizieren
- Wie entwickeln sich unsere Themen? _

- Welche neuen Themen tauchen auf?
- Wie sind die Wettbewerber aufgestellt?
- Welche Chance- und Risiko-Themen

gibt es?
g
: t
Evaluation Bxtein
Umsetzung ;
Int;m i
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Die Wichtigkeit von Themen

August 2013 DEUTSCHLANDTREND EXTRA - 15.08.2013
Welche Themen sind fiir lhre Wahlentscheidung wichtig

Angemessene Lohne und Arbeitsbedingungen
- | |
[ I |

Die Sicherung des personlichen Lebensstandards

a7 ) S ——

Die kiinftige Energieversorgung
| IEY ﬁ_
Dle kunftige Steuerpolitik
32 |
Dle Zukunft des Euro
| 31 |
Der p0|ltISChe Streit um die Uberwachung durch Gehelmdlenste

[} 17
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Planung

Analyse

- Welche Themen stellen wir in den
Mittelpunkt?

- Wie lauten die Kernbotschaften?

- Welche Kommunikationskanale
werden genutzt?

Umsetzung
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Bundestagswahl 2013: Programm-Schwerpunkte

Die vier umfangreichsten Themen in den Wahlprogrammen der Parteien.

FDP 2%
CDU | csuty & DIELINKE. seetis
1. Euro/ 1. Sozialpolitik 1. Sozialpolitik 1. Euro/ 1. Euro/
AuBenpolitik AuBenpolitik AuBenpolitik
2. Sozialpolitik 2. Euro/ 2. Euro/ 2. Sozialpolitik 2. Sozialpolitik
AuBenpolitik AuBenpolitik

3. Umweltpolitik / 3. Umweltpolitik / 3. Umweltpolitik / 3. Umweltpolitik / 3. Umweltpolitik /
Energiewende Energiewende Energiewende Energiewende Energiewende

4. Bildungspolitik 4. Wirtschaftspolitik 4. Wirtschaftspolitik 4. Rechtspolitik 4. Rechtspolitik
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Die 100 haufigsten Worter im Grunen-Programm
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Die 100 haufigsten Worter im Piraten-Programm
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Umsetzung

Erfolgsfaktoren

- einfach kommunizieren / Soundbites
- immer auf Kernbotschaften beziehen
- Botschaften permanent wiederholen
- durchgangig kommunizieren (message control)

- verstandlich kommunizieren
- Botschaften visualisieren
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TV-Duell

Zwel.b
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Das TV-Duell vom 1.9.2013 in der Echtzeit-
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RTR-Mittelwert
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Lager Steinbriick
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Gesundheitspolitik/Pflegeversicherung:

Steinbruck deutlich vor Merkel

Frage: Bitte geben Sie an, wie Sie die Konzepte von Angela Merkel / Peer
Steinbriick in den folgenden Politikfeldern bewerten. | 0 (sehr schlecht)

3 bis 4 (sehr gut)
3 w==CDU/FDP ==SPD ===Griine Unent. e==CDU/FDP ===SPD ===Grine Unent.
4 4
p— Merkel Steinbriick
—
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B Vor dem Duell Nach dem Duell 0 Vor dem Duell Nach dem Duell

Prof. Dr. Frank Brettschneider



Bewertung

drei
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Kampagnen-Bewertung im Uberblick

' Prof. Dr. Frank Brettschneider

3 coulcsuse M DIELINKE. FDP
3 Strategie ++ - +++ -
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Themen ++ ++ b -- ?
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Ansprechpartner Wahlkampfforschung
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