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Wählerischer Wähler?
Was folgt aus der neuen 
Entscheidungsfreudigkeit 
der Wähler für Parteien vor Ort?
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Kurz zu meiner Person:

www.melaniediermann.de

www.karl-rudolf-korte.de
www.uni-duisburg-essen.de
www.forschungsgruppe-regieren.de
www.nrwschool.de
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1. Wie wählerisch ist der Wähler heute?

Was glauben Sie?
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1. Wie wählerisch ist der Wähler heute?

Wie geht eine Wahlentscheidung vonstatten?
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Wahlentscheidung

Prädispositionen
Kandidaten

Themen
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1. Ist der Wähler heute wählerischer?

In der Tat ist die Wahrscheinlichkeit, dass Wähler 
zwischen bestimmten Parteien wechseln gestiegen.

Aber: nicht jeder Wähler ist in gleichem Maße für jede
Partei erreichbar.



D i p l . – S o z – W i s s .   M e l a n i e   D i e r m a n n ,   B .   S c . 

I n s t i t u t   f ü r   P o l i t i k w i s s e n s c h a f t   |  F o r s c h u n g s g r u p p e   R e g i e r e n 



D i p l . – S o z – W i s s .   M e l a n i e   D i e r m a n n ,   B .   S c . 

I n s t i t u t   f ü r   P o l i t i k w i s s e n s c h a f t   |  F o r s c h u n g s g r u p p e   R e g i e r e n 



D i p l . – S o z – W i s s .   M e l a n i e   D i e r m a n n ,   B .   S c . 

I n s t i t u t   f ü r   P o l i t i k w i s s e n s c h a f t   |  F o r s c h u n g s g r u p p e   R e g i e r e n 

2. Welche Funktionen haben Wahlkampagnen vor 
Ort heute?

• Aktivierung
• Mobilisierung
• Überzeugung
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2. Welche Funktionen haben Wahlkampagnen vor 
Ort heute?

An wen richten sich Wahlkampagnen?
• Stammwähler
• Eigene Mitglieder  
• Ehrenamtliche Wahlkampfhelfer
• Potentielle Wähler und Wechselwähler
• Nichtwähler und Erstwähler 
• Geldgeber
• Speziell adressierte Interessensgruppen
• Journalisten
• Multiplikatoren

UND: Auch die Konkurrenz ist aufmerksam!
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3. Wie können bestimmte Wählergruppen gezielt 
angesprochen werden?

Grundvoraussetzung für die gezielte Ansprache:
• Gute Kenntnis der eigenen Wählerschaft
• Möglichst trennscharfe Unterscheidung einzelner 

Zielgruppen
• Entwicklung zielgruppenspezifischer Angebote

Problem: 
Wie unterscheiden?
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Beispiele für Targeting
• FDP: Öffnungszeiten von Videotheken
• GRÜNE: Kindertagesstätten
• Direktadressierung bestimmter selbstständiger 

Berufsgruppen 
• Gezielter Haustürwahlkampf
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Quelle: Michael Meyers
TargetPoint Consulting
KAS-Präsentation, Berlin 
May 2008
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4. Wie umgehen mit tendenziöser 
Berichterstattung in lokalen Medien?

Gibt es tendenziöse Berichterstattung?
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4. Wie umgehen mit tendenziöser 
Berichterstattung in lokalen Medien?

Gibt es tendenziöse Berichterstattung?
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4. Wie umgehen mit tendenziöser Berichterstattung in 
lokalen Medien?

Warum sind Medien im Wahlkampf wichtig?
Wählerinnen und Wähler nehmen Politik selten direkt 
und persönlich wahr. Vordergründig erfahren Sie über 
Medien von politischen Ereignissen.

In Wahlkampfzeiten ist die mediale Aufmerksamkeit 
erhöht.
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4. Wie umgehen mit tendenziöser 
Berichterstattung in lokalen Medien?

Zwei Kanäle können unterschieden werden:
• Free Media: Redaktionelle Berichterstattung
• Paid Media: Gekaufte Werbefläche in Medien
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4. Wie umgehen mit tendenziöser Berichterstattung in 
lokalen Medien?

Parteien vor Ort sind auf die Multiplikatorfunktion von 
Medien angewiesen.

Ressourcen vergrößern Ihren Handlungskorridor.
Restriktionen verkleinern Ihren Handlungskorridor. 
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4. Wie umgehen mit tendenziöser Berichterstattung in 
lokalen Medien?

Das können Sie tun:

Nach außen: 
Offene Konflikte meiden, schlichten, moderieren.
Mit einer Stimme sprechen.
Bleiben Sie verbindlich.
Konzentrieren Sie sich insbesondere auf eigene 
Ressourcen und vermeiden Sie Kleinkriege.  
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4. Wie umgehen mit tendenziöser Berichterstattung in 
lokalen Medien?

Nach Innen: 
gemeinsame Sprachregelungen finden.
Alle Mitglieder (auch Freiwillige und die Parteibasis) auf 
die Vorteile des geschlossenen Auftretens hinweisen.
Professionelle Unterstützung organisieren: Moderation 
und Mediation in Diskursen organisieren. 
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Fazit

Politik ist heute professioneller denn je und der Wähler 
wird immer wählerischer.

Für Parteien vor Ort folgt daraus mehr denn je die
Notwendigkeit zur Professionalisierung. 
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Vielen Dank für 
Ihre Aufmerksamkeit!
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