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Die Nutzung digitaler Werkzeuge in
Wahlkampfen

Tool-Logik ¢——  Wahlkampflogik

Funktionen digitaler Werkzeuge in Kampagnen

|. Unterstutzung im Arbeitsalltag;

2. Das Internet als Raum, um ungefiltert eigene
Positionen und Informationen darzustellen;

3. Quelle von Ressourcen fur die Kampagne;

4. Digitale Rhetorik als Symbol der Kampagne und der
Kandidaten.




Unterstutzung im Arbeitsalltag

*Keine “Online-Kampagnen’: Digitale Werkzeuge sind
inzwischen zentral im Arbeitsalltag von Kampagnen
integriert. Sie werden von Kampagnenmachern nicht
mehr als eigenstandige Kampagnenelemente
behandelt.

Robert Heinrich: Die Griinen: “Wir sollten das Internet ale
naturlichen Teil von Kampagnen sehen und aufhoren uber
Online-Kampagnen zu sprechen (...) Wenn es nach mir ginge
wurde ich den Begriff vollstandig vermeiden. Online-Kampagnen:
das war 2009.2013 gab es nur noch die Kampagne.”

Das Internet als Raum, um ungefiltert eigene
Positionen und Informationen darzustellen

*Webseiten sind weiterhin zentral in den
Wahlkampfen der Parteien.

Mathias Richel (SPD):“Wir glauben, und unsere Zahlen bestarken uns darin,
dass unsere Webseite weiterhin die wichtigste Informationsquelle ist wenn
Nutzer nach Informationen uber die SPD suchen (...) Deshalb ist die
Webseite weiterhin zentral fur uns (...) Ich glaube, dass 70 bis 80% der
Wahrnehmung dessen was wir online machen sich auf unsere VWebseite
konzentrieren.”




*Digitale Werkzeuge zum Setzen der Agenda

Mathias Richel (SPD): “Wir wollen nicht, dass die Presse schreibt, dass
Sigmar Gabriel auf Facebook ist. Wir wollen, dass die Presse daruber
schreibt was er auf Facebook sagt. Mit unseren Social-Media Angeboten
wollen wir zitierbar sein (...) Fir uns war es in diesem Wahlkampf schwer
mit unseren Positionen in die Medien zu kommen aber unsere Online-
Angebote erlaubten uns, unsere Positionen ungefiltert darzustellen. Dies
war sehr wichtig fur uns.”

Webseiten-Design als Spiegel der Kampagnenziele
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Peer Steinbriick im Bundestag
nSteuerbetrug ist hochgiftig"
In Deutschiand belaufen sich die Steuerausfille durch
Steverbetrug auf 30 Miliarden Euro pro Jahr — zusammen mit der
legalen Steververmeidung summiert sich die Zahl auf 180
Miliarden. _Und die Bundesregierung macht derweil beide Augen zu!®, so der Vorwurf MITMACHEN.SPD.DE
von Peer Steinbriick am Freitag im Bundesta

Quelle von Ressourcen fur die Kampagne

*Digitale Werkzeuge im Fundraising von begrenzter
Bedeutung. Dennoch: Die Griinen: 270,000 EURO; AfD

430,000 EURO
*Nutzung von Mobilisierungsplattformen




Digitale Rhetorik als Symbol der Kampagne
der Kandidaten

' CDU CDUms

v Liked | [ % ~

w7425k

braucht Sie Netiquette

About - Suggest an Edit (e CDU-Mitglied wer... Netiquette

Home Andreas @& %

[ racan

Peer Steinbriick 0 o Like | [# ~

talki

Dies ist die Facebook-Seite von Peer Steinbriick. Hier 2

finden Sie aktuelle Nachrichten, Informationen und oy 1 *
Videos zu Peer Steinbriick. Die Seite wird durch das |8 631835 ‘lwsta.gnnm

Team von Peer Steinbriick bearbeitet. 1

About - Suggest an Edit Photos Likes Instagram feed Impressum




Digitales Horse-Race
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T Wie bewerten die Wahler die beiden Spitzenkandidaten auf Twitter und Facebook? Tweets und dffentliche Facebook-Eintrage iber die Kandidaten werden mit
einer Sprachanalysetechnik auf positive und negative AuBerungen hin untersucht.
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MERKELS TELEFONSTUNDE

»,Guten Abend, was mochten Sie mich fragen?*

Ein Jahr vor der Bundestagswahl setzt die CDU auf neue Dialogformen: Parteimitglieder aus dem ganzen Land durften der Kanzlerin
am Telefon Fragen stellen - mit Internetiibertragung. Nicht alles kam bei Merkel gut an.
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