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Universidad del Rosario

Dieter Nohlen lanzé su
libro en I Rosao

La visita de Dieter Nohlen, autoridad mundial en
temas electorales, hace que el Rosario vaya, sin
duda, adelante en el tiempo &

| pasado martes 21 de agosto del pre-
Eseme afio visité nuestro pais y espe-

cificamente nuestra universidad, el
académico alemin y experto mundial en temas
electorales, Dieter Nohlen, quien estuvo en
Colombia en 1982, invitado especialmente por
su amigo personal, Rodrigo Lara Bonilla.

En aquella ocasién, antes de que la temitica
electoral y especificamente la de los sistemas
electorales estuviera en el centro de atencion
de la academia y del incipiente estudio de la
ciencia politica en Latinoamérica, este acadé-
mico alemdn era una autoridad en el tema, Para
entonces, el ex Ministro de Justicia Lara Bonilla,
visionario de las reformas estructurales que re-
queria nuestra sociedad, organizd un foro sobre
elecciones y sistemas electorales.

Foro donde tanto, el acadé como el
politico, reflexionaron sobre la calidad de las
lecciones, la posicién del Congreso y el
comportamiento de los partidos y candidatos
como elementos fundamentales de la manera
de adquirir, legitimar y controlar el poder en los
regimenes democriticos y especificamente en
nuestra sociedad. Estos hechos preocupaban al
politico e interesaron al académico pero, debido
a la muerte de Lara a manos del narcotrifico,
este binomio no pudo dar sus frutos.

25 afios después, Nohlen regresé al pais por
invitacién de la profesora Beatriz Franco-Cuer-
vo, su discipula, pam dialogar con estudiantes y
académicos, en el acto de lanzamiento de su libro:
“Ciencia Politica, Teorfa institucional y reb ;
del contexto”, editado por la Facultad de Ciencia
Politica y Gobiemo de nuestra universidad.

El acto fue instalado por el decano de dicha
facultad, Eduardo Barajas Sandoval, el presi-
dente del Consejo Nacional Electoral, Joaquin
José Vives y el representante de la Fundacién
Konrad Adenaur en Bogotd, Carsten Wieland.
A su vez participaron prestigiosos académicos,
asf como representantes de diversas institucio-
nes oficiales y organizaciones sociales, entre
las que se destacan la presencia del Registrador
Nacional del Estado Civil, los miembros del
Consejo Nacional Electoral, la Mision de Ob-
servacion Electoral, la Corporacién Arcoiris, el
Editor General de El Tiempo, Roberto Pombo,
la analista politica Claudia Lépez, entre otros.

El profesor Nohlen, al mejor estilo de la
cétedra alemana, instruy6 a los estudiantes que
compartieron con €l en la Casa Rosarista algu-
nas respuestas a las preguntas formuladas por
ellos sobre la situaci6n electoral colombiana.

Sin duda, este libro serd un manual dtil y
permanente para los estudiantes de Ciencia Po-
litica y, a su vez, el didlogo sobre Elecciones:
Normatividad y Contexto fue el espacio ideal
para que el invitado de honor se informara so-
bre el contexto y las circunstancias especificas
de nuestro pais y, al mismo tiempo, propusiera
soluciones e instruyera a las autoridades elec-
torales colombianas sobre lo mds conveniente

para el pais.
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Primer encuentro de Responsabilidad y Desarrollo Social

Medios de comunicacion
socialmente responsables

Durante los dias 14, 15 y 16 de agosto se llevé acabo en Corferias “Colombia Responsable”,
un foro internacional que convocé a diferentes actores que trabajan por una Colombia justa y

equitativa.

Germén Rey, director del Programa de Estu-
dios de Periodi: de la Universidad Jave-
riana, Gustavo Bell, director de El Heraldo,
Jaime Abello Banfi, director de la Fundacién
Nuevo Periodismo y Carlos Cérdoba, director
de la Red de Ciudades “Cémo Vamos" ¢

PORQUE TODOS SOMOS
RESPONSABLES DEL LUGA
EN QUE VIVIMOS.

Por Sergio Camacho lannini

n esta ocasion Nova et Vetera estuvo presente en

tres charlas en las que se discuti6 la importancia

y experiencias que han tenido diferentes medios
de comunicacion en el campo de la responsabilidad
social.

Medios de gran reconocimiento como El Tiempo,
Caracol, RCN y Revista Semana participaron del en-
cuentro. Asi mismo, personajes como Paulo Laserna,
presidente de Caracol TV, Rafael Santos, director de
El Tiempo, Alberto Alcouloumbre Junior, director de
Planeacién y Proyectos Sociales de Globo Television
Brasil, Germén Rey, director Programa de Estudios de
Periodismo de la Universidad Javeriana, Florencia Sa-
guier, representante del diario La Nacién de Argentina,
Rodrigo Pardo, director Editorial de la Revista Semana
entre otros, presentaron los proyectos de accién social
que sus respectivos medios vienen adelantando.

Alberto Alcouloumbre al inicio de la charla estable-
ci6 la diferencia entre dos términos “la responsabilidad
social”, segiin €] es un concepto por el cual las empresas
deciden contribuir voluntariamente a mejorar la socie-
dad. Mientras que “marketing social” es la actividad me-
diante la cual se dedican recursos técnicos, financieros y
humanos a proyectos de interés social.

Resulta interesante conocer las experiencias de otros
paises en el tema de inversi6n social. En este caso Bra-
sil, con Globo Televisién y Argentina, con el diario la
Nacidn. El primero tiene varios proyectos y politicas de
responsabilidad social. Por ejemplo, en las telenovelas
presentan una variedad de temas como campaifias contra
el cdncer de seno y mortalidad infantil. Por otra parte,
cuenta con programas como “Héroes de la ciudadania”,
que muestra una serie de reportajes sobre acciones
solidarias en el Brasil; y “Amigos de la infancia”, que
estimula el voluntariado en las escuelas piblicas. Han
sido merecedores de importantes galardones en el drea
de la responsabilidad social.

En el caso del diario La Nacién de Argentina, se
cuenta con una fundacién de accién social. Entre los
objetivos principales se encuentran el promover la so-
lidaridad activa e instalar en la opinién piblica temas
que tengan que ver con la responsabilidad social. En la
empresa tienen campaiias como la donacidn de sangre y
un programa de alimentacidn, en el cual se llevan desa-
yunos a las escuelas més pobres de Argentina.

En los medios de comunicacién colombianos las

Claudia Méndez, directora de Responsabilidad Social
de Caracol, quien compartit con los asistentes la expe-
riencia de Caracol Radio en temas de accién social 4

Entre las que mds se destacan estin, el canal de TV y ra-
dio RCN con “Infancia Viva”, en donde se busca educar
a los nifios con programas culturales y comerciales en
contra del maltrato infantil, y “Patrullas Aéreas”, serie
de brigadas de salud en todo el territorio colombiano.

En Caracol “la radio es vista como la oportunidad
para generar impacto social”, dice Claudia Méndez,
directora de Responsabilidad Social de Caracol, es por
esto que existen programas radiales como los “Colores
del Afecto”, que busca promover el buen trato hacia
los nifios y nifias y “Doctor love”, en donde los adoles-
centes son quienes se encargan de hablarle a los padres
sobre sexualidad.

Por su parte, El Tiempo, realiza proyectos en cuatro
lineas de accién: educacion, salud, construccion de
ciudadania, lectura y escritura. Sin embargo, existen to-
davia muchos retos y camino por recorrer en el drea de
accién y responsabilidad social, “las grandes empresas
ven esto COMO un gasto y no como una inversion en el
futuro de un mejor pais”, mencioné Rafael Santos, su
director. En el caso de Semana, programas como Vote
Bien, que pretenden orientar a los ciudadanos para
que puedan votar mejor en las elecciones del préximo
28 de octubre y Cdtedra Semana, en donde se retne a
grandes figuras del periodismo para tratar y discutir
temas de actualidad y politica desde el oficio mismo
con alumnos, ayudan en la construccién de la opinién
piblica y el ciudadano y estudiante comin y corriente
es el protagonista.

Por su parte, Germdn Rey dedico su espacio a expli-
car el impacto social de los contenidos de los medios.
“Los medios de comunicacién deben producir informa-
ci6n relevante, que sea no solo Gtil a sus audiencias sino
a un piiblico en general”, afirm6 Rey. Explic6 también
la relacién que existe entre la libertad de expresidn y el
compromiso que tienen los medios de comunicacién por
entregar informacion a los ciudadanos, para que puedan
ejercer su libertad y recibir informacién con calidad; “la
libertad no es la de los periodistas sino la de los ciuda-
danos”, agregd Rey.

Igual hablé del buen periodismo, que
se hace cuando hay una representacién de la pluralidad,
colaboracién en la construccién de la sociedad, andlisis
de problemdticas mds que cubrimiento de fuentes loca-
lizadas y compromiso con la verdad.

Los medios de comunicacién del pais vienen adelan-
tando programas en materia de responsabilidad social y
1 ¢l impacto social de los contenidos de sus me-

acciones sociales tienen un alto grado de importancia.

dios, todo esto con el fin de construir un mejor pais,
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