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mainz Fernsehdebatten in Wahlkampfen
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Marcus Maurer & Carsten Reinemann

Institut fiir Publizistik
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il Besonderheiten von Wahlkampfdebatten

e GrofRe des Publikums:
Mehr Zuschauer als jedes andere Wahlkampfereignis

e Struktur des Publikums:
Unentschlossene, Late-deciders und Gegner

e Format:
Dauer, Argumentation, direkter Schlagabtausch

 Massive Vor- und Nachberichterstattung
Auch die Nicht-Zuschauer werden erreicht
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mainz Wirkungen von Wahlkampfdebatten

«Wahrend der Debatte:
- Kurzfristige, unmittelbare Wahrnehmungen

-Nach der Debatte:
- Urteile Uber den Duellsieger
- Meinungen Uber die Kandidaten (Image)
- Wissen (Uber die Lage des Landes, Programme etc.)
- Kriterien fur die Wahlentscheidung (Priming)
- Einschatzung, wer die Wahl gewinnt
- Wahlabsicht

e Nach der Berichterstattung Uber die Debatte:
- wie oben
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mainz Mutmal3ungen tber Wirkungen

Wie viele Stimmen bringt das dem Kanzler?
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Von U. BI!ENDLrN,T LOBE, | fallen kbnnen - .aber da hat | _mutig und ontUhrend”. Grik- | Inummt bel den Wéhlern | Und wos sagen die Mol [l
l]ﬁlmnmwmﬁl | { Reinhard Bitikefor: | o i nungsforschar?

Berlin - D.Mand diskv- | © Die FDP-Bun, | Jch finde es total rchtig, | anu Burkard, ,RTL Punki |
tiort Gibor die TV-Lisbeser | ordnete Ulrike Fiac wert | pe % ot de. i 1 Zuerst | Schoppoes *e
kiérung von Bundeskanzler | “ainen  plumpen | ! wur ich irritiort, dachie, ‘dab | dat §¢ AT
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Az MutmaRungen iber Wirkungen
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23. Movember 2006 |  pglitik | Gesellschaft | Wirtschaft | Finanzmarkt | Sport | Feuilleton | Reis

FAZ.NET> GroBe Koalition» Nachrichten

v g . El

| Wendepunkt im

- Wahlkampf sel das TV-Duell gewesen, in dem Frau Merkel
- 2war inhaltlich eine ,exzellente Figur® gemacht habe,

. Bundeskanzler Gerhard Schrider jedoch durch das

. Liebesbekenntnis zu seiner Frau emotionaler gewirkt

. habe, ,Heute wissen wir, dali diese Aussage eine

. Schneise geschlagen hat in der Zustimmung zu Schrider
- und der SPD", sagte Staiber,

Izl D ITEl S SIS SIS Qi T1Iakniiise 1z g o,

Marcus Maurer & Carsten Reinemann

Institut fiir Publizistik

. *
© Einen entsprechenden Antrag verabschiedeten die JU-
- Delegierten arm Sonntag kurz vor dem Auftrtt von Merkel g -}

Z emStlmmlg auf |hrem DeutSChIandtag I ﬂ«ug5burg A
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mainz Analyse von Wirkungen

Vor dem Wahrend Unmittelbar 1-3 Tage 4-5 Tage
Duell des Duells nach dem Duell nach dem Duell nach dem Duell

Quasi-experimentelle Untersuchung((Panel

RTR-

Befragung 1 (== Messung

+~>»| Befragung 2 (——— Befragung 3

Inhaltsanalysen

Fernsehen TV- Fernsehen
und Presse [~>| TV-Duell »Diskussionen[™>| und Presse
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St Analyse unmittelbarer Wahrnehmungen:

e Real-Time-Response-System (RTR)
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TV-Duelle:
Mythen und Fakten
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In TV-Duellen erfahren die Wahler etwas
Konkretes Uber die Ziele der Parteien
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maiiz Diskussionsgegenstande im TV-Duell 2005

Schroder Merkel M oderatoren Gesamt
(n=2281) (n=2302) (n=946) (n=5529)

% % % %

Inhaltliche Position 51 50 32 47
c Lage des Landes 22 20 13 19
5 Politische 10 1 12 11
o Kompetenz
g Personlichkeit 6 3 4 4
S % Sonstiges 5 7 19 8
% E Kein Gegenstand 7 9 19 11
= 5 erkennbar
§ % Summe 101 100 99 100

GUTENRERG,
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SIS . L
mainz Rhetorische Strategien im TV-Duell 2005
Schrioder Merkel Moderatoren Gesamt
(n=2281) (n=2302) (n=946) (n=5529)
SeC SeC SeC SeC
Evidenzen
Zahlenbeleg 256 144 73 473
c Zitat/Referat 33 35 100 168
% Historischer Beleg 92 81 17 190
e Emotionale Appelle
,§ positiv 232 121 3 356
S o negativ 278 267 75 620
5 B
4] Gemeinplétze 192 441 16 649
3 &
= 5
5 2
S B
= c
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In TV-Duellen lassen sich die Wahler

mit Fakten Uberzeugen
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Skalen-Belegung des Drehreglers (TV-Duell 2005)

Im Augenblick ist mein Eindruck von der Debatte:

Schrdder ist gut Merkel ist gut
oder neutral oder
Merkel ist schlecht 4 Schroder ist schlecht

2 6

v

c
c
©
£
()
£
()
14
C
()
=]
U'_)
©
o
o3
| -
o
|
=2
©
=
(7))
- J
o
(4]
=

4
-—
§2)
N
e
=
o
|
)
(¥t
o
=)
e
“—
(/2]
S

GUTENRERSG




UIII[]E[
SI[%

mainz Fakten polarisieren das Publikum

7 —=—Anhanger von SPD und B90/Griinen =— Anhanger von CDU/CSU und FDP — Ungebundene

) )\

5 a -~
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g N Merkel: "Die Frage, dass von April bis Juli bis hin in den
o . . Ny " -
2 & I September immer die Zahl der Beschaftigungsverhaltnisse
§ E zunimmt, das ist eine ganz normale Regel."
o 3
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mainz Polarisierung durch Fakten und Kritik am Gegner

7 — MZ Regierung — MZ Opposition — MZ Unabhangige

Merkel: "Insofern sind wir der Meinung, dass man das priifen konnte, ich habe gesagt prifen konnte,
denn hier sind die Burgerinnen und Biirger schlicht und ergreifend betrogen worden, weil der
Bundeskanzler ihnen "98 versprochen hat,
er wird alles in die Rente tun und das ist gerade eben nicht passiert."
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In TV-Duellen kommt es vor allem

auf die Korpersprache an
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i1z Gesamteindruck von den Kandidaten: Wer war besser?

B Seidel B Ringstorff

Bild &
Ton

Ton

Bild
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TV-Duelle werden vor allem

mit Emotionen gewonnen
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Mutmal3ungen Uber Wirkungen

Wie viele Stimmen bringt das dem Kanzler?

Von U. BI!ENDLrN,T LOBE, | fallen kbnnen - .aber da hat | _mutig und ontUhrend”. Grik- | Inummt bel den Wéhlern | Und wos sagen die Mol [l
l]ﬁlmnmwmﬁl | { Reinhard Bitikefor: | o i nungsforschar?

Berlin - D.Mand diskv- | © Die FDP-Bun, | Wlch finde es total richtig, | Knlju Burkard, ,RTL Punki |
tiort Gibor die TV-Lisbeser | ordnete Ulrike Fiac wat | pe % ot de. i i1 .Zverst | Schoppne:
kiéirung von Bundeskanzler | _einen  plumpen | i wur ich irritiert, dachfe, das | do
rd § an seine | 1k vor:  Go | Und wie urteilen Deutsch- thon da nun wirklich nicht | Vi
an M .das Ist nlcln l:hm:l:loﬁ | lands Medien-Fraven? in. Aber warum eigentlich |
nd, Die Ci geabg Marina Ruperti, .Mona Li- | nicht? Mehr Stimmen wird nen W
muou-bo-). g ' Vera Leng | sa in; JAul mich | ihm das aber nicht brin | aehandalt hat”
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Schroders “Liebeserklarung”

nicht zuletzt der Grund, warum ich sie

Schrdder; "Und

anschliel3end folgt eine Frage an

Merkel spricht Gber Kirchhof
Schroder zu seiner Frau
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Wie man die Wahler wirklich tGberzeugt
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Guter Eindruck Merkel /
schlechter Eindruck Schroder
Guter Eindruck Schroder /
schlechter Eindruck Merkel

Die erfolgreichste Aussage des TV-Duells 2005
EU-Beitritt der Tlrkel
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Guter Eindruck von Merkel /
schlechter Eindruck von Schréder
Guter Eindruck von Schroder /
schlechter Eindruck von Merkel

Schroders erfolgreichste Aussage 2005
Starker Staat
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in: Uberzeugen durch Gemeinpléatze und Personalisierung

Diskussion Uber Bildung im 2. Duell 2002

7 Schroder spricht Stoiber spricht
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= 2 "... ich habe meine Abschllisse "... ich habe auch das Gliick gehalbt,
‘g Uber den zweiten Bildungsweg aus einfachen Verhdtnissen kommend
= machen mussen..." Abitur machen zu dirfen..."
=
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TV-Duelle bewirken nicht viel, weil die Wahler
nur sehen, was sie sehen wollen
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5[ TV-Duelle selbst beeinflussen Siegerurteile

Az (Duell 2005)

Siegererwartung

Urteil Gber den
Debattensieger
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51D TV-Duelle selbst beeinflussen Siegerurteile

mainz
(Duell 2005)

Siegererwartung

Debatteninhalt _>Wahrnehmung Urteil Gber den
(wahrend dessen) Debattensieger

Parteibindung *
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sllals TV-Duelle verandern die Meinungen Uber

die Kandidaten (2. Duell 2002)

Anteil der Probanden

25
Schroder Stoiber
20
15 A
£ 10 A
)
B s
5
c 0 -
o
§;§ -0
3 2
-l-10
3 &
=l 15
8 3 20 M Positivere Meinung (%)
S o § . .
= = B Negativere Meinung (%)
-25
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mainz TV-Duelle verandern das Wissen der Wahler

...aber vergrdfl3ern es nicht unbedingt (2. Duell 2002)

_ o Vor der Nach der
Arbeitslosigkeit 2002... Debatte Debatte
% %
Im Vergleich zu 1998
Mehr 41 21
£ Weniger 27 57
5 Genauso viel 28 21
o Well3 nicht 4 -
@l Im Vergleich zu anderen
s B EU-Staaten
S 3 Mehr 43 32
S = Weniger 20 37
3 35 Genauso viel 28 21
2B WeilR nicht 9 9
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g TV-Duelle verandern die Kriterien fur

Wahlentscheidungen (Duell 2005)

SPD CDU
Vor Unmittelbar 5 Tage Vor Unmittelbar 5 Tage
dem nach dem nach dem  nach dem nach
Duell Duell dem Duell Duell dem
- Duell Duell
é beta beta beta beta beta beta
2 Partetbindung  .60** 42 * 52** 55** A41** e
iz
C
2 Meinungen 24> * A3+ 36** 20%* 50** 35%*
S % Schroder/
3§ Merkel
o 5
é & R2 54 * 56** HO** 58** B65** B1**
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g TV-Duelle verandern

Wahlentscheidungen (Duell 2005)

vor unmittelbar 5 Tage
dem Duell nach dem Duell nach dem Duell
Wahlabsicht % % %
SPD 28 33 33
. CDhu/CsU 38 43 39
C
e BUindnis90/Griine 6 7 7
o
s FDP 4 3 4
|5 Andere 1 - 3
n
S x Unentschieden 24 14 13
]l summe 101 100 99
o
3 @
= 5
(7)] Y
5 3
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Nicht das TV-Duell selbst, die
Nachberichterstattung ist entscheidend
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SIS Konsonanz der Medien:

Bewertung der Kandidaten nach dem Duell 2002

40
Stoibers Performance besser bewertet als Schréders
30
20
10
c
C
A ° R
: |
E -10
o
® -20
8 x
b °
© 35
e -40
=1 -50 . ;
g5 = Schroders Performance besser bewertet als Stoibers
= Cc
a  -60
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Bitals Dissonanz der Medien:

dilz
- Bewertung der Kandidaten nach dem Duell 2005

40
Merkels Performance besser bewertet als Schroders

I 0

1 :
. - ol |
-10
-20

Schroders Performance besser bewertet als Merkels
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HIRIE Dissonanz der Urteilenden:

mainz ) . .
Journalisten vs. Umfragen in den TV-Specials 2005
- W Schroder
B Merkel Uberwiegend positive Bewertungen

Journalisten Umfragen

Uberwiegend negative Bewertungen
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SIflE Veranderungen der Urteile

mainz
Uber den Duellsieger 2005 in den Tagen danach

Jena Mainz

% %
Schroder 65 (+3) 38 (+7)
Unentschieden 27 (+1) 36 (-4)
Merkel 8 (-9) 26 (-3)
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Mythen und Fakten —
Ein Fazit
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Fazit

e Die intensive Offentliche Diskussion tber die Wirkung von
Fernsehdebatten ist von der (eher heuristischen) Diskussion
in der Medienberichterstattung gepragt.

e Dies fuhrt dazu, dass sich eine Reihe von Mythen etabliert
haben, die sich bei ndherer Betrachtung als zumindest
partiell falsch herausstellen.

e TV-Duelle (in Deutschland) liefern weder tiefschurfende
Informationen, noch sind sie reine Showveranstaltungen —
sie haben aber mehr Potenzial als bislang genutzt wird.

e Ob die Duelle Wahlen entscheiden, hangt ab von
1) der Ausgangslage,
2) den Duellauftritten der Kandidaten und
3) der Art der Medienberichterstattung tber das Duell
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Vielen Dank
fur lhre

Aufmerksamkeit!
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