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ZUSAMMENSPIEL KLASSISCHE MEDIEN UND ONLINE SUCHE… 

? 
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GOOGLE SUCHANFRAGEVOLUMEN: POLITISCHE THEMEN 

Quelle: Google Internal Data 

Suchvolumen auf google.de pro Monat 

Bundeswehr 3.350.000 

Krankenkassen 1.220.000 

Hartz 4 675.000 

Integration 365.000 

Elterngeld 300.000 

Mehrwertsteuer 250.000 

Demokratie 165.000 

Finanzkrise 135.000 

Erneuerbare Energien 111.000 

Einbürgerungstest 90.500 
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“SARRAZIN” – RESONANZEN AUF GOOGLE.DE UND 
YOUTUBE 

Quelle: Google Internal Data 

30. August “Deutschland schafft sich ab”.  
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“STUTTGART 21” – RESONANZEN AUF GOOGLE.DE 
UND YOUTUBE 

Quelle: Google Internal Data 

30.Sept.  22.Okt.  9.Okt.  



Google Confidential and Proprietary 

“INTEGRATION” – RESONANZEN AUF GOOGLE.DE 
UND YOUTUBE 

Quelle: Google Internal Data 

“Sarrazin”  “Multi-Kulti ist  

   tot”  
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“BUNDESWEHR” – RESONANZEN AUF GOOGLE.DE 
UND YOUTUBE 

Quelle: Google Internal Data 

02. August - youtube/bundeswehr  
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AGENDA 

ONLINE VIDEO IST EIN MASSENMEDIUM 

REICHWEITE & NUTZER VON YOUTUBE  

YOUTUBE HAT POLITISCHE RELEVANZ 

FORMEN DER AKTIVEN MEINUNGSÄUßERUNG 

WAS SIND STIMMEN AUF YOUTUBE? 

WAS SIND AKTIVE MEINUNGSÄUßERUNGEN AUF YOUTUBE? 
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ONLINE VIDEO  
IST EIN MASSENMEDIUM 



Google Confidential and Proprietary 

Community 

Entertainment 

Information 

Communication 

eCommerce 

Hours online / month 

11 16 32 

DIE INTERNETNUTZUNG VERÄNDERT SICH 
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Quelle: Otto Group and Google, "Go Smart 2012: Always In-Touch" conducted by TNS Infratest, June 21, 2010: Intensive Users of Select Media, 2010 & 2012 — % of internet users in Germany  

ALLER INTERNET NUTZER IN 
DEUTSCHLAND SIND MINDESTENS  
6 TAGE PRO WOCHE ONLINE 46% 

ANTEIL DER DEUTSCHEN INTERNET NUTZER, DIE FOLGENDE MEDIEN MINDESTENS 6 TAGE PRO WOCHE NUTZEN 
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33,600,000 
ONLINE VIDEO ZUSCHAUER IN DEUTSCHLAND 

Quelle: comScore Video Metrix, 2009 
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9,400,000,000 
ONLINE VIDEO STREAMS PRO MONAT 

Quelle: comScore Video Metrix, Juni 2010 
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YOUTUBE REICHWEITE 
YOUTUBE NUTZER 
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TOP WEBSEITEN IN DEUTSCHLAND 

REICHWEITE 

Quelle: Nielsen NetView, Juli 2010, Home + Work usage 
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TOP ONLINE VIDEO DESTINATIONS 

REICHWEITE IN DEUTSCHLAND 

Quelle: Nielsen NetView, Juli 2010, Home + Work usage 
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YOUTUBE FAKTEN 

17,960,000 
UNIQUE USERS IM MONAT 

Quelle: Nielsen NetView, Juli 2010, Home + Work usage **ACTA 2008 

52% 

48%  
MÄNNLICHE NUTZER 

WEIBLICHE NUTZER 

KNAPP70% 
ALLER YOUTUBE NUTZER SIND ZWISCHEN  
18 UND 49 JAHRE ALT* 

ÜBER 85% 
ALLER YOUTUBE NUTZER SIND WAHLBERECHTIGT** 
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YOUTUBE HAT  
POLITISCHE RELEVANZ 
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INTERNATIONALE POLITIKER AUF YOUTUBE 
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ISRAEL: PRÄSIDENT UND MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS 

youtube.com/Peres 

youtube.com/IsraeliMAF 
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EUROPA 

youtube.com/eutube 

youtube.com/europarl 
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INTERNATIONALE STREITKRÄFTE 
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NGOs, STIFTUNGEN UND GEWERKSCHAFTEN 
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PARTEIEN UND FRAKTIONEN IN DEUTSCHLAND 
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youtube.com/machdeinx (Deutsche Bundestag) 
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youtube.com/bayern (Bayerische Staatskanzlei) 
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youtube.com/bundeswehr (BMVg) 
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FOKUS AUF MENSCHEN  
– FORMEN DER AKTIVEN MEINUNGSÄUßERUNG  
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MÖGLICHKEITEN DER AKTIVEN MEINUNGSÄUßERUNG 

VOLKSENTSCHEIDE, VERSAMMLUNGEN, DEMONSTRATIONEN, BLOCKADEN... 
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MÖGLICHKEITEN DER AKTIVEN MEINUNGSÄUßERUNG 

...IN DEN KLASSISCHEN MEDIEN: 

PRINT: LESERBRIEFE, GEGENDARSTELLUNGEN, FLUGBLÄTTER, 
PLAKATE... 

RADIO: HÖRERTELEFON, “MITMACHSENDUNGEN”… 

TV: ZUSCHAUERANRUFE IN LIVE-SENDUNGEN… 
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MÖGLICHKEITEN DER AKTIVEN MEINUNGSÄUßERUNG 

…IN DEN NEUEN MEDIEN – IM WEB 2.0: 

WEBLOGS / ÖFFENTLICHE FOREN / TWITTER... 

SOZIALE ONLINE-NETZWERKE: MYSPACE, FACEBOOK, STUDIVZ, XING, 
YOUTUBE… 

FOTO- UND VIDEOPORTALE: YOUTUBE, GOOGLEVIDEO, FLICKR… 

SOCIAL-BOOKMARKING-PORTALE: MR WONG 
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MIT YOUTUBE BÜRGERINNEN UND 
BÜRGERN EINE STIMME GEBEN 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

BÜRGERINNEN UND BÜRGER KÖNNEN AUF YOUTUBE... 

•! ...EINEN KANAL ABONNIEREN UND DADURCH IHR INTERESSE AN 

EINEM BESTIMMTEN THEMA ODER EINER INSTITUTION BEKUNDEN 

•! ...VIDEOS BEWERTEN UND WEITERLEITEN UND SOMIT PERSÖNLICH 
STELLUNG BEZIEHEN 

•! ...KOMMENTARE EINSTELLEN UND AUF DIESE WEISE IHRE MEINUNG 
ÖFFENTLICH ÄUßERN 

•! ...AN WETTBEWERBEN UND MODERIERTEN DIALOGEN TEILNEHMEN 
UND DAMIT AKTIV INDIVIDUELLE BEITRÄGE LEISTEN 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

BÜRGERINNEN UND BÜRGER KÖNNEN AUF YOUTUBE... 

•! ...EINEN KANAL ABONNIEREN UND DADURCH IHR INTERESSE AN 

EINEM BESTIMMTEN THEMA ODER EINER INSTITUTION BEKUNDEN 

•! ...VIDEOS BEWERTEN UND WEITERLEITEN UND SOMIT PERSÖNLICH 
STELLUNG BEZIEHEN 

•! ...KOMMENTARE EINSTELLEN UND AUF DIESE WEISE IHRE MEINUNG 
ÖFFENTLICH ÄUßERN 

•! ...AN WETTBEWERBEN UND MODERIERTEN DIALOGEN TEILNEHMEN 
UND DAMIT AKTIV INDIVIDUELLE BEITRÄGE LEISTEN 
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KANAL ABONNIEREN: “SPIEGELTV” 



Google Confidential and Proprietary 

VIDEO WEITERLEITEN & BEWERTEN: “CDU.TV”  
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KANAL KOMMENTIEREN: “BUNDESWEHR”  
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VIDEO KOMMENTIERUNG: “BAYERN”  
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

BÜRGERINNEN UND BÜRGER KÖNNEN AUF YOUTUBE... 

•! ...EINEN KANAL ABONNIEREN UND DADURCH IHR INTERESSE AN 

EINEM BESTIMMTEN THEMA ODER EINER INSTITUTION BEKUNDEN 

•! ...VIDEOS BEWERTEN UND WEITERLEITEN UND SOMIT PERSÖNLICH 
STELLUNG BEZIEHEN 

•! ...KOMMENTARE EINSTELLEN UND AUF DIESE WEISE IHRE MEINUNG 
ÖFFENTLICH ÄUßERN 

•! ...AN WETTBEWERBEN UND MODERIERTEN DIALOGEN TEILNEHMEN 
UND DAMIT AKTIV INDIVIDUELLE BEITRÄGE LEISTEN 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

IM WETTBEWERBSMODUL... 

...WERDEN BÜRGERINNEN UND BÜRGER DAZU ANGEREGT, SICH MIT AKTUELLEN THEMEN UND 
INHALTEN AUSEINANDER ZU SETZEN UND HIERZU BEITRÄGE ZU LIEFERN   
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

…WERDEN THEMEN ZUR DISKUSSION GESTELLT – BÜRGERINNEN UND BÜRGER KÖNNEN IHRE FRAGEN, 
IDEEN, VORSCHLÄGE UND MEINUNGEN IN VIDEO- ODER TEXTFORM EINREICHEN  

STANDARDANSICHT WHITEHOUSE CHANNEL 

IM MODERATOR-TOOL... 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

KANALANSICHT MIT CUSTOM MODERATORIN: AUFRUF, FRAGEN UND THEMEN 

MODERATOR-MODUL... 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

ANSICHT DER BEWERTUNG EINES BEITRAGES 

MODERATOR-MODUL... 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

ANSICHT BEI DER EINGABE EINES BEITRAGES 

MODERATOR-MODUL... 
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10QUESTIONS.COM 

MODERATOR-MODUL... 
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10QUESTIONS.COM 

MODERATOR-MODUL... 
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STIMMEN AUF YOUTUBE 

MODERATOR-MODUL... 
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Carsten Grueber 
Industry Manager Public Sector 
040/80817-9014 
cgrueber@google.com 

sites.google.com/a/google.com/marketing-
oeffentlicher-sektor/politische-kampagnen-mit-
google-und-youtube 

DANKESCHÖN! 

48 


