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—

Liebe Freunde,

: Noch
is zur Bundestagswahl am 5. Oktober

sind es nur noch 6 Wochen. Unser Wahlkampf 39 Tage
beginnt sich auszuzahlen. Die Union
befindet sich im Aufwind. Nach einer neuen
Umfrage, die das Institut fiir Demoskopie Bundestagswahl
Allensbach unter 2 000 Befragten in der Zeit
vom 18. bis 27. Juli durchgefiihrt hat, wollten In dieser

uns im Juli fast 2 % mehr Biirger ihre Sonderausgabe:
s“mme gebEH als im Monat zuvor. SPD/FDP DOKUMENTATION
haben Verluste hinnehmen miissen. Mit
46,5 %/, liegt die CDU/CSU in der Gunst der :

Wahler vor der SPD mit 43,9 %o. Fiir die o e
FDP wiirden sich gegenwirtig 6,6 %o der Bundestagswahl

Wihler entscheiden. CDU-EXTRA

Das Rennen ist vollig offen. Die endgiiltige Die BuM-Affare / Finanz-
Wahlentscheidung trifft der Wahler am 5. Ok- skandal unter der Schirm-
tober in | freier, gleicher und geheimer Wahl*, herrschaft des Bundes-
Wie es das Grundgesetz vorschreibt. kanzlers

bis zur

Bilanz einer Politik fur die

' Von jetzt an wird sich der Wahlkampf ohne
2weifel zuspitzen. Das verlangt von jedem von
Uns Mut zur klaren Argumentation, Durchsteh-
vermégen und Uberzeugungskraft. Wir treten
dabei nicht nur gegen die SPD/FDP an, son-
dern auch gegen die Méglichkeiten des von
Ihnen genutzten Regierungsapparats. Deshalb

Oommt es auf jeden einzelnen an, diesem
Massiven Wahlkampf durch persénlichen Ein-

 (Weiter aut Seite 2)
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satz zu begegnen. Bis zum 5. Oktober gilt es, um jede Stimme zu kampfen:
am Arbeitsplatz, im Freundes- und Bekanntenkreis, im Gesprach mit dem
Birger.

Die Union geht politisch und organisatorisch hervorragend vorbereitet in
die entscheidende Phase des Wahlkampfes. Wir werden, erstmals in der
Geschichte der Union, am 30. August, in Mannheim eine gemeinsame De-
legiertenkonferenz von CDU und CSU durchfihren. Die Delegiertenkonfe-
renz wird Zeichen fir die Entschlossenheit und die Einsatzbereitschaft der
Union setzen, unserem Land eine Regierung zu geben, die den Aufgaben
und den Problemen der 80er Jahre gewachsen ist und die unser Land in
eine gute Zukunft fihrt.

Wir wollen Frieden und Freiheit nach auBen durch die Stirkung unserer
Partnerschaft mit dem freien Westen und durch Verstidndigung und Zu-
sammenarbeit mit allen Vélkern; wir sind gegen eine Politik der Vernach-
lissigung des Westens und vermeintlicher Entspannung und einseitiger
Vorleistungen an die sozialistischen Staaten.

Wir wollen Frieden und Freiheit im Inneren durch eine zukunftsorientierte
Wirtschaftspolitik und eine solide Finanzpolitik, durch eine gesicherte Ener-
gie- und Rohstoffversorgung und eine moralische und politische Offensive
fur die Familie; wir sind gegen eine Politik der wachsenden Staatsver-
schuldung, der schleichenden Aushohlung der sozialen Marktwirtschaft,
der energiepolitischen Stagnation und der massiven Vernachlassigung der
Familie, die unsere Zukunft und die Chancen nachwachsender Genera-
tionen unverantwortlich belastet.

Am 5. Oktober geht es um eine Richtungsentscheidung in der Bundes-
republik Deutschland. Der Wihler hat nicht die Wahl zwischen mehreren
Parteien in einem Mehrparteiensystem, sondern die Entscheidung féllt zwi-
schen zwei politischen Richtungen: auf der einen Seite die CDU/CSU und
auf der anderen Seite die SPD/FDP. Die Freien Demokraten haben durch
ihre nahezu bedingungslose Festlegung auf eine Koalition mit der SPD
jeden eigenstdndigen politischen Anspruch aufgegeben. Die FDP kann den
Marsch in den SPD-Staat nicht stoppen. In Bonn sind die Freien Demokra-
ten keine freien Demokraten mehr, sie sind Filialdemokraten der SPD ge-
worden.

Die Union ist die einzige Alternative zum SPD-Staat. Wir haben die bes-
seren Argumente, die besseren Programme, den besseren Kanzlerkandi-
daten und die bessere Mannschaft. Deutschland braucht jetzt die klare,
zielstrebige, illusionsfreie Politik der CDU/CSU.

Dazu bitte ich Sie, lhren Beitrag zu leisten.

lhr
vwie Hnnd

Heiner GeiBler
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Die heiBe Phase des Wahlkampfes beginnt

Vor uns liegen die Wochen der Entscheidung. Die CDU-Bundesgeschéfts-
Stelle hat die organisatorischen und werblichen Voraussetzungen fiir einen
Schlagkraftigen und erfolgreichen Hauptwahlkampf geschaffen.

Die Sommerpause liegt in den meisten Bundesldndern jetzt hinter uns.

Wir haben diese Zeit genutzt, um insbesondere die Zielgruppen Jugend,

Frauen und Arbeitnehmer iiber eigene Zielgruppen-Werbematerialien und

Anzeigen in zielgruppenspezifischen Medien anzusprechen. Jetzt stehen

lhnen fiir Ihre Verteil- und Canvassing-Aktionen die Werbematerialien des

Hauptwahlkampfes zur Verfiigung.

Um alle 20 Millionen Haushalte der Bundesrepublik Deutschland minde-

Stens zweimal mit den zentralen Wahlkampfaussagen der CDU anzuspre-

chen, hat die CDU-Bundesgeschiftssielle folgende zentrale Verteilmate-

fialien herausgebracht:

W Eine Wahlkampfillustrierte, von der jedem Wahlkreis eine kostenlose
Grundausstattung von 50 000 Exemplaren zur Verfiigung gestellt wurde.
Neben einer Landesseite ist auf der Riickseite das Bild des jeweiligen
Wahlkreis-Kandidaten abgedruckt. (Auflage ca. 20 Mio.)

Einen Beihefter, der in wichtigen lllustrierten und Programmzeitschriften
eingefiigt ist und in ausgewahlten GroBstiadten kommerziell verteilt
wird. (Auflage ca. 11 Mio.)

Einen Kandidatenrahmenprospekt, von dem jeder Wahlkreis eine ko-
Stenlose Grundausstattung von 50 000 Exemplaren erhalten hat. (Auf-
lage ca. 20 Mio.)

Als hochaktuelles Verteilmittel gibt die CDU-Bundesgeschéaftsstelle im An-

SchluB an Fernsehsendungen mit Spitzenpolitikern eine Flugblattvorlage

Craus, die Flugblatter kénnen bereits am Morgen nach der Sendung ver-
lE_|I| werden. In diesem UiD wird die Flugblatt-Aktion erldutert und ich bitte
'8, die organisatorischen Voraussetzungen fiir eine breite Verteilung die-

Ser Materialien zu treffen. Bereits in wenigen Tagen werden Sie in lllustrier-

€n und Tageszeitungen die ersten Anzeigen aus der Anzeigenkampagne

€s Hauptwahlkampfes sehen. Auf den folgenden Seiten wird diese An-

Z8igenkampagne kurz vorgestellt und lhnen eine Ubersicht iiber die Pla-

E_ltierung der CDU-Bundesgeschéaftsstelle gegeben.

D_le CDU hat 700000 Mitglieder. Besinnen wir uns auf diese Stirke! Es

Silt, mit den Argumentations- und Werbematerialien als Hilfsmittel, politi-

Sche Uberzeugungsarbeit zu leisten. Beim Canvassing, unter Freunden und

ekannten, unter Kollegen.

Jeder von uns ist jetzt gefordert.

lhr e

&

\ Ué. K- l(

Ulf Fink
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So sieht die breite

Palette der Anzeigen-
kampagne aus

Der Kanzlerkandidat der Union macht Ziel der Anzeigenkampagne ist, die
den Auftakt: Ende August startet die CDU  drei Hauptgriinde, die fir die CDU spre-
mit ihrer bundesweiten Anzeigenkam- chen, herauszustellen:
g?%?]%%a:rg%'régf Ll i ® Franz Josef StrauB

] c 2 ] @ Die bessere Mannschaft

Die Anzeigen erscheinen in lllustrier- ® Das bessere Programm
ten sowie in Giberregionalen und regiona-
len Tageszeitungen. Beispiel: lllustriertenanzeige

bekennt sich
zu Frieden und Freiheit.

muf} wissen, mit wem
Schmidis Genossen

Ilmgang haben.
»?. iR

: }%m‘“k %

Franz Josef StrauB ist der Mann, der Mut zur Wahi
hat. Er sagt, worum es geht: »Der Blirger mufl
wissen, da seine Freiheit und sein Frieden auf dem Spiel
stehen. Und er muB wissen, daii die SPD nicht in der
Lage ist, diese beiden huhcn Werte zu gewihrleisten.

Die Bundesrepublik Deutschland muf wieder ein Land
freier, schopferischer Menschen werden -

mit verantwortlich handelnden Burg:.-m und mit einer
frohen Jugend.« Am 5
CDU wiihlen -

it

den Marsch in dn SPD-Stoat stoppen.
dpa - Fotoreport - aktuell Fn'eden H i
R emerekigic fn Bresen (5.5.1980) Fiir und Freiheit
In Bremen machten SPD-Mitglieder mit kumm«m)[:n
und Polit-Rockern Front gegen das offentliche Geldbnis
on Bundeswehrsoldaten, Die Keimzelle der Volksfro nnum:nm-
\-rm in den Hochschulen, wo SPD-Jungsoxialisicn
gemeinsam mit Kommunisten gegen demokratische Studenten. 3
gruppen kim mm Alle di m Vorginge zeigen, daB die SPD dic '3 m
Verieidigs er Freibeit gegen Kommunisten nicht 3
meht voll genibtleen Lann. sozial
i
und frei
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Zugleich wird die Anzeigenkampagne
den Angriff der CDU auf den drohenden
SPD-Staat deutlich machen. Am Beispiel
der Bremer Krawalle wird in den lllustrier-
tenanzeigen das Volksfront-Blindnis
zwischen SPD-Mitgliedern und Kommu-
nisten verdeutlicht und zugleich klar
gemacht, wo Schmidt und seine Genos-
sen ihre Freunde haben.

Am Beispiel Energie zeigt die CDU die
Gefahren auf, die unserer Wirtschaft
drohen, wenn sich der SPD-Kurs, unsere
Energieversorgung zu vernachlassigen,
fortsetzen sollte.

SchlieBlich wird optisch und verbal
das hochaktuelle Thema der Staatsver-
Schuldung und inflationdren Entwicklung
aufgegriffen.

Beispiel: Tageszeitungsanzeige

Natrlich kommt die positive Darstel-
lung der CDU-Ziele nicht zu kurz.
SchlieBlich sind wir davon (iberzeugt,
daB wir ftir die Politik der Zukunft die
besseren Argumente besitzen.

In den Anzeigen flr die Tageszei-
tungen treten neben dem Kanzlerkandi-
daten und dem CDU-Vorsitzenden
Helmut Kohl auch Mitglieder der Regie-
rungsmannschaft hervor. Sie unter-
mauern die Argumentation zu Sach-
themen. So beispielsweise Gerhard Stol-
tenberg zum Thema Wirtschaft, Heiner
GeiBler zum Thema Rente, Helga Wex
zum Thema Familie.

Die breite Palette der CDU-Anzeigen
zur Bundestagswahl tragt wesentlich
dazu bei, die Chancen fiir einen Sieg am
5. Oktober zu vergréBern.

Deutschland hat allen Grund, CDU zu wiihien,
Denn: die SPD macht mit InDation, galoppicrenden
Staatsschulden und leistungsfeindlichen Steuern
unseren Wohlstand kaputt. Die SPD-Politik ist fami-
lienfeindlich, weil sie Familien ungerecht behandelt
und nicht ausreichend entlastet.

Die SPD redet von Sicherheit und Frieden
Zugleich zeigt sie sich der Sowjelunion gegentiber
nachgichig, und SPD-Mitglieder machen gemein-

i same Sache mit Kommunisten. Die SPD will ein
sozialistisches Deutschland. Mit einem Worl: den
SPD-Staat.

Wer den Marsch in den SPD-Staat stoppen will,
muB am 5. Oktober CDU/CSU wiihlen

Denn: dic CDU/CSU sichert Frieden und
Freiheit fiir eine lebenswerte Zukunft.

5 i

DU wiihlen - den SPD-Staat stoppen.

[
- und frei
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Plakatierung

In der heiBen Phase des Wahlkampfes
ist es fur die CDU von groBer Bedeutung,
auch im StraBenbild optisch mit Plakaten
prasent zu sein.

Hierzu dient zum einen die zentrale
Plakatierung der CDU-Bundespartei. Zum
anderen haben die Kreisverbénde eine
hohe Grundausstattung an Plakaten
erhalten. Sie besteht pro Kreisverband
aus 2.000 Kohl- und StrauB-Plakaten.
Zusammen mit den 1.000 Rahmenplaka-
ten, die jeder Wahlkreis erhalten hat,
sowie den Rednerankiindigungsplakaten,
die beim Einsatz von Spitzenpolitikern
kostenlos zur Verfiigung gestellt werden,
stehen damit den Kreisverbanden zur

eigenen Plakatierung eine groBe Zahl von
Plakaten zur Verfiigung. Bitte helfen Sie
beim Aufstellen dieser Plakate tatkréftig
mit. Denken Sie daran, die Plakatstéander
gelegentlich zu kontrollieren und gege-
benenfalls Plakate zu erneuern.

Die zentrale Plakatierung |
Die zentrale Plakatierung sieht i
folgende Stellen-Belegung vor: Dekaden | |
GroBflachen 2
Ganzstellen

(Orte ab 50.000 Einwohner) 1

Allgemeinstellen (3/1-Bogen;
Orte bis 50.000 Einwohner)

Straull
Kanzler fiir Frieden

E

Slogan-Plakat

DIN A1 (84 x 59 cm)
Mindestabnahme:

100 Exempl. Preis: 30,- DM

@ Plakat Franz Josef
StrauB,DINAO
Mindestbestellmenge:

100 Exempl. Preis: 45,- DM

@ Plakat

Helmut Kohl,DINA 0
Mindestbestellmenge:

100 Exempl. Preis: 45,- DM

pro 100 Exemplare pro 100 Exemplare pro 100 Exemplare |
Bestell-Nr.: 8100 Bestell-Nr.: 8159 Bestell-Nr.: 8161
@ Slogan-Plakat Plakat Franz Josef Plakat \
DINAO (119 x 84 cm) StrauB,DINA 1 Helmut Kohl,DINA1
Mindestabnahme: Mindestbestelimenge: Mindestbestellmenge: -
100 Exemplare 100 Exemplare 100 Exemplare |
Preis: 45,- DM Preis: 30,- DM Preis: 30,- DM ‘
pro 100 Exemplare pro 100 Exemplare pro Exemplare

Bestell-Nr.: 8162 )

Bestell-Nr.: 8099

Bestell-Nr.: 8160
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Die CDU-Zelttournee
rolit durch die Lande
mit groBem Erfolg.

Die groBe Zelttour rollt. Seit Anfang
August sind zwei Teams der CDU quer
durch die Bundesrepublik Deutschland
unterwegs, um in einer neuen biirgerna-
hen Mischung aus Politik, Information
und Show die politischen Argumente der
Union zu prasentieren. Treffpunkt 80
heiBt das bisher gréBte Wahlkampfunter-
nehmen dieser Art. Ohne Unterbrechung
sind Tag fiir Tag zwei Viermastzelte mit
einem Fassungsvermégen von 1000 Per-
Sonen unterwegs zu einem anderen Ort:
Nachmittags findet ein Seniorennach-
Mittag statt, am Abend dann - vornehm-
lich fiir die junge Generation - ein buntes
Programm.

Die politischen Stars sind die &rtlichen
Bundestagskandidaten. Die Stars der
Unterhaltung sind je nach Tournee die

if.& :

i

Jazz- und Pop-Séangerin Joy Fleming und
die Showband ,Die Conties” sowie Den-
nie Christian, Chris Andrews und die
Soulful Dynamics. Fiir Joy Fleming ver-
geht kein Abend ohne Zugabe.

GroBen Anklang findet beim Publikum
jeder Altersklasse auch der 18-Minuten-
Film Gber Franz Josef StrauB: ,Kanzler fir
Frieden und Freiheit”.

Bis zum Wahltag werden knapp 100
Veranstaltungsorte quer durch die
Bundesrepublik Deutschland besucht
worden sein. Das bedeutet eine organi-
satorische Glanzleistung, die nurin der
engen Kooperation zwischen Bundesge-
schéftsstelle und 6rtlichen CDU-Verban-
den vollbracht werden kann.

Die bisherigen Erfahrungen der Koopera-
tion sind sehr gut.

Die CDU ist auf eine neue, erfrischende
Artim Land prasent.

Femsehtermine
der CDU
im ARD und ZDF

Datum ARD ZDF
18.57|20.15|21.00{19.21]21.20

D249 CDU CDU

Dl 8 9: CDU CDU

T AR CDU Cbu

Mo. 15. 9. CDU

Fr. 199 CDuU cDhu

Sa. 20. 9. CDU

Mi. 24. 9. CDU CDU

Do. 25. 9. CcDuU

Sa. 27. 9. CDuU CDU

Mo.29. 9. Ccbu

Frese3i10; Cbhu CDU
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II Helmut Kohl: Jetzt kommt es auf jeden von uns an

Ran an die Wahler...

... per StraBencanvassing

Suchen Sie den Direktkontakt zum
Wahler — kdmpfen Sie fiir die bessere
Politik der CDU/CSU dort, wo Sie auf
besonders viel Menschen treffen (Ein-
kaufsstraBen, FuBgéangerviertel, Bahn-
hofe etc.). Geben Sie sich klar als CDU-
Mitglied zu erkennen (Buttons/T-Shirts
usw.) An lhrem Canvassingstand sollten
vor allem die folgenden Wahlkampfmate-
rialien vorrétig sein:

Franz Josef StrauB-Prospekt, verschie-
dene Aufkleber, Mitgliederwerbe-
Prospekt, Grundsatz-Programm, Brief-
wahl-Prospekt, Materialien des Wahl-
kreiskandidaten, T-Shirt, Filzschreiber als
Streuartikel.

Nutzen Sie auch die Méglichkeit, mit
Fahnchen, Luftballons, Transparent u. &.
Ihren Canvassingstand attraktiv und gut
sichtbar zu machen. (Abb. Werbemittel
Seiten 10/11). Canvassing-Stand, Schirm
und SchirmfuB kénnen Sie mit dem

Bestellschein auf Seite 13/14 ordern.
Planen Sie jetzt bis zum Wabhltag lhre
Canvassingtermine, damit Sie gentigend
Material bereithalten und lhre Wahlhelfer
einteilen kdnnen . . . und Gberprifen Sie

regelmaBig Ihre Materialvorrate. Dann
sind Sie gut vorbereitet.

... durch Hausbesuche

Nehmen Sie eine |lhrer Veranstaltun-
gen oder die Vorstellung Ihres Kandida-
ten zum AnlaB fiir personliche Hausbe-
suche. Gehen Sie zu zweit — dann hat
einer von Ihnen (besonders der Kandi-
dat) fur die BegriBung und Material-
Ubergabe an den Wéhler die Hande frei.
Bleiben Sie vor der Tir — und nicht langer
als 2 Minuten. Verabschieden Sie sich,
bedanken Sie sich ... und hinterlassen
Sie in jedem Fall Kandidaten- und Brief-
wahl-Prospekt.

Aktivieren Sie flr solche Aufgaben
auch ortskundige Mitglieder - schon bei
der Planung. Das hilft Zeit zu sparen.

... und an Mitglieder

® Ihre Kartei sagt Ihnen, wer die aktiven Wahler sind:
die eigenen Mitglieder - mobilisieren Sie die eige-

nen Reihen zuerst.

® Keine falsche Bescheidenheit — wir sind eine starke

Volkspartei. Mit rund

700.000 Mitgliedem.

Das darf, soll und muB im

Auftreten dieses Wahlkampfs deutlich werden.

@ 700.000 - aktivierte! — Mitglieder sind unsere
starksten Verbiindeten im Wahlkampf. Sie sollten

auf keinen verzichten.



