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Mitgliederwerbewochen

2::?‘ CDU ist die erfolgreichste politi-
e Kraft in der Bundesrepublik.
r° konnte in den letzten 12 Jahren
aufen Mitgliederstand von 300 000
. Mehr als 700 000 steigern.
e aktuelle Mitgliederstand
31. Januar 1982: 705 196

Keij i

Untsne andere politische Organisation in
% ®'em Land kann auf einen ahnlichen
Wachs verweisen.

i : 0
Vi:i:er Erfolg spricht fir das Vertrauen
Spiu.Urger in die Politik der CDU. Es
9elt aber auch die intensive Arbeit der

Mit “Verbénde und der einzelnen CDU-
Qlieder wider.

Mitglie

in derwerbewochen

edem CDU-Verband

DiZmoSkl?Discnhe Umfragen beweisen es:
QUHStige befindet gich in einem~ auBerst
e d“ Sympa}thlehoch. Das gilt es ge-
e er Mitgliederwerbung zu nutzen.
Cralsekretir Heiner GeiBler: »ich rufe
82U auf, verstirkt neue Mitglieder

fiir
der:le CDU zu werben und dazu Mitglie-
erbewochen durchzufiihren.*

wgg::edi‘-"wferbung funktioniert  nicht,
Mit glied: Sich auf die anderen verlassen.
Peich werwert_Jung ist nur dann erfolg-
fan, o Sie selbst die Initiative ergrei-

Vie|e Ve

Sthiogg rbédnde haben sich bereits ent-

en P
durghy e Mitgliederwerbewochen
tion E::fuhren. Vorbildlich ist hier die Ak-

Coy.
St Laf;l?iesverbandes Rheinland ,Héch-

Zeit ) SER g
ch mit!: Neue Politik in Deutschland —

Unterlagen Uber diese Aktion erhalten Sie
direkt beim CDU-Landesverband Rhein-
land, GeorgstraBe 18, Konrad-Adenauer-
Haus, 5000 Kéin 1.

Wie gestalten Sie die
Mitgliederwerbewochen
in lhrem Verband?

Machen Sie die Mitgliederwerbung zu ei-
nem Arbeitsschwerpunkt in lhrem Ver-
band. Fiihren auch Sie ,Mitgliederwerbe-
wochen* durch. Dazu ein mdgliches
9-Punkte-Programm:

@ Vorstandssitzung

Auf einer der nachsten Vorstandssitzun-
gen oder Mitgliederversammiungen soll-
ten Sie zunachst Uberprifen, welche Akti-
vitaten es in der Mitgliederwerbung bei Ih-
nen bereits gab oder gibt.

Diskutieren Sie lhre verschiedenen Erfah-
rungen oder laden Sie dazu lhren Kreisge-
schaftsfUhrer oder ein in der Mitglieder-
werbung erfahrenes Mitglied eines be-
nachbarten CDU-Verbandes ein.

Wahlen Sie — sofern noch nicht gesche-
hen — in Ihrem Verband einen Beauftrag-
ten fiir Mitgliederwerbung! Dieser wird al-
le weiteren MaBnahmen zur Mitgliederwer-
bung ,in die Hand nehmen®*.

@ Die Freundeskartei

Legen Sie in Ihrem Verband eine Kartei an,
in der Sie Personen auffihren, die der
CDU nahestehen. Dieses kdnnen u.a.
sein: '
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— Besucher von CDU-Veranstaltungen,
auch von geselligen Veranstaltungen
(legen Sie in Zukunft entsprechende
Gastelisten aus)

— Mitblrger, die der CDU eine Spende
zur Verflugung stellen

— Personen, die sich mit persoénlichen
Anliegen an die CDU-Geschaftsstelle
oder an CDU-Mandatstrager wenden

— Verfasser von Leserbriefen in den ortli-
chen Zeitungen, die sich positiv zur
CDU-Politik auBern

— Ausgesuchte Mitglieder, die intensive
Kontakte auf gesellschaftlicher oder
beruflicher Ebene haben, werden per-
sénlich nach méglichen Anhangern der
Union befragt

Weitere detaillierte Vorschlage dazu fin-

den Sie im Regiebuch ,Mitgliederwer-

bung”.

Mit der Freundeskartei haben Sie die.

Méglichkeit, Sympathisanten der CDU
gezielt anzusprechen:

— Ubersendung von aktuellem Informa-
tionsmaterial

— Einladung zu einer Informationsfahrt in
die Bundes- oder Landeshauptstadt

— Aufforderung zur Mitarbeit in Fachar-
beitskreisen der Partei .

— Einladung zu Veranstaltungen der CDU
personlich oder schriftlich

— Das persoénliche Ansprechen durch ein
CDU-Mitglied (evtl. im Rahmen einer
Mitgliederwerbeaktion nach dem ,Kon-
taktermodell* — siehe Punkt 8)

€ .Woche der CDU*

Fihren Sie wahrend lhrer Mitgliederwer-
bewochen verschiedene Aktionen und &f-
fentlichkeitswirksame MaBnahmen durch.
Planen Sie z.B. auch eine ,Woche der
CDU*. Dabei kénnen in einer Woche bei-
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spielsweise folgende Veranstaltungef

durchgefiihrt werden:

Vom Tag der offenen Tir der CDU-G€
schiftsstelle, dem Rundtischgesprach zUr
Arbeitsmarktsituation,
Abend der Jungen Union, der offenen Mit*
gliederversammlung bis hin zum Jugend
forum zum Thema Frieden und Freiheit.
In den Regiebiichern finden Sie weiteré
Anregungen.

liber den Disc0”

Wichtig dabei ist jedoch, da8 Sie die Mt

gliedschaft in der CDU bei den Aktione
offen ansprechen, ob nun ber

— den Redebeitrag des Referenten

— ein Flugblatt (siehe Druckvorlagen)

— den Mitgliederwerbeprospekt

— die Wandzeitung zur Mitgliederwe’™
bung

— oder als wichtigste Sache das persﬁn“' 3

che Gesprach

Die &rtlichen Politiker und Mandatstrage’
sollten bei Veranstaltungen an keinef™
Vorstandstisch sitzen, sondern sich "
verschiedenen Tischen zu den Besucher™
setzen.

O Mitgliederwerbeprospekt

Setzen Sie bei kommenden Aktionen I

res Verbandes den Mitgliederwerbep’®

spekt der CDU-Bundee‘.geschiiftsstella

ein.

Der Mitgliederwerbeprospekt eignet sicl

als

— Grundlage flr das personliche G
sprach. Im persénlichen Bereich ab
auch am Canvassingstand.

AuBerdem ist eine gezielte Verteilung in

— alle Briefkasten in Ihrem Wohnbezirk:

— die Verteilung bei StraBenaktionen UM

— die Auslage bei Veranstaltungen
cbu

|

zu empfehlen. J
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E:;r dPrOSDEKlt weist auf der Rilickseite un-
reife|r Rubrik ,3Wir freuen uns auf Sie“ ein
EIefed auf. Hier kann die Adresse und
es On-Nr. des jeweiligen CDU-Verban-

den ingedruckt oder eingestempelt wer-

M'“UEStabnahme: 250 Exemplare

Bfeis Pro 250 Exemplare: 22,50 DM
estell-Nr.. 2871

© Autgaben fir jedes Mitglied

E”°|gr§i0h in der Mitgliederwerbung ist
annblglbt das personliche Gesprach. Hier
Al S!Ch Jedes Mitglied engagieren.
» Seispiel dazu die Hinweise des CDU-
®Sverbandes Rheinland, die auch Sie
e Mitglieder weitergeben sollten:

||e:;:;:98h beginnt im engsten Fami-
;?;‘;92_&9 einmal nach: Schon in lhrer Fa-
Die Ehlnd Neue Mitglieder zu gewinnen.
hautnaﬁfra.u‘ die beim taglichen Einkauf
Bhre die Inflationspolitik der letzten
ter, gie lterlebt hat, die Sohne und Téch-
eianUSs Sich in der Schule politischer Be-

" AU:Q_Q Zu erwehren haben und um ei-
Gen (s lldungs- oder Studienplatz ban-

( chon mi H
: t 16 Jahren kann man Mit-
glled Werden!)_

nk
Wan:;'e ':l_e_ﬂg' Tante und sonstige Ver-

al : .
SEEE"ES{Ch schon oft iber die Politik die-
om ,_gleruns aufgeregt. Uber die Steu-
Ost 4 er die Schaukelpolitik zwischen
dig VErsc:Vest. Uber die Schulden. Uber
da. Wendung der 6ffentlichen Han-

Neh .
Sig i':]‘:n 3'9 die Kritik beim Wort. Legen
an ®N ein Eintrittsformular vor.
Elelt':hnte und Nachbarn haben oft die
Ei : Politische Meinung.

Nat, NSprach Uber den Zaun. Ein Telefo-

€hmen gie dem Nachbarn die

.Schwellenangst* und laden Sie ihn zum
Besuch einer politischen Veranstaltung
ein. Sprechen Sie nachher in gemutlicher
Runde mit ihm. Fragen Sie ihn, ob es ihm
nicht SpaB machen wirde, selbst etwas
zu bewegen.

Mit den meisten Berufskollegen ist man
téglich acht Stunden zusammen — Zeit
zum Uberzeugen.

Meinungen und Ansichten der Berufskol-
legen kennt man. Oft wird Gber Politik dis-
kutiert. Uber die zunehmende Arbeitslo-
sigkeit. Uber die Vorgange in Osteuropa.
Uber das Versagen der Regierung in
Bonn. Halten Sie mit lhrer Meinung nicht
hinter dem Berg. Sagen Sie, wovon Sie
Uberzeugt sind. Fordern Sie zum Eintritt in
die CDU auf.

Vereinskameraden und Stammtisch-
freunde héren auf Sie, denn Sie sind als
CDU-Mitglied besser informiert.

Das sollten Sie nutzen. |hr Schitzenver-
ein, Ihre Kegelbrider und -schwestern,
die Kollegen bei der freiwilligen Feuerwehr
und die Kameraden im Sportverein folgen
Ihnen, wenn Sie zeigen, wo es lang geht;
denn Sie haben sich ja schon oft flr sie
eingesetzt. Laden Sie ein zum Mitmachen.
In der Union. Flr unser Land. Fir eine
bessere Politik in Deutschland.

@ Druckvorlagen

Den Kreisverbanden der CDU sind vor ei-
nigen Wochen reproreife Druckvorlagen
zum Thema Mitgliederwerbung zugegan-
gen. Es handelt sich dabei um Druckvorla-
gen fur Anzeigen und Flugblatter in ver-
schiedenen GroBen. Diese sind u.a. zu
verwenden in:

— Schiilerzeitungen

— Vereinszeitungen

— Mitteilungsblattern des CDU-Verban-

des
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— Anzeige im &rtlichen Veranstaltungska-
lender

— Publikationen der Vereinigungen der
Ccbu

— Flugblattern

Die Druckvorlagen werden in zwei Versio-

nen angeboten:

— fertiggestaltete Anzeigen mit vollem
Text

— Rahmenmaterialien, in die der &rtliche
Verband zur Mitgliederwerbung einen
individuellen Text einsetzen kann

Weitere Exemplare der Druckvorlagen

kénnen Sie kostenlos bei der Hauptabtei-

lung Offentlichkeitsarbeit der CDU-Bun-

desgeschiéftsstelle anfordern.

@ Wandzeitungen

In dem monatlichen Wandzeitungsdienst
wurde das Thema Mitgliederwerbung
mehrfach angesprochen. Aus den zurlck-
liegenden Aussendungen liegen noch
zwei verschiedene Formen vor.

Falls Sie diese Wandzeitungen als unter-
stiitzende MaBnahmen fir Ihre Mitglieder-
werbewochen einsetzen wollen, erhalten
Sie diese in beschranktem Umfang — s0-
lange der Vorrat reicht — kostenlos bei
der CDU-Bundesgeschiftsstelle, Haupt-
abteilung Offentlichkeitsarbeit.

@ Das Kontaktermodell

Der Mittelpunkt Ihrer Mitgliederwerbewo-
chen sollte nach Méglichkeit eine gut vor-
bereitete Mitgliederwerbeaktion nach dem
,Kontaktermodell* sein.

Das ,Kontaktermodell* zur Mitgliederwer-
bung hat sich in den Verbanden der CDU
bewihrt. Ausfihrlich ist dieses Modell be-
schrieben im Regiebuch ,Mitgliederwer-
bung®. Darin sind die Erfahrungen vieler
Jahre wiedergegeben. Nutzen auch Sie
sie fur lhre Arbeit.
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Mindestabnahme: 25 Exemplare
Preis pro 25 Exemplare: 12,50 DM
Bestell-Nr.: 4094

@ Seminare zur Mitgliederwerbund

Zur Vorbereitung von Mitgliederwerbeak’
tionen fihrt die CDU-Bundesgeschaft®
stelle zentral Seminare fir Aktionsleit®
zur Mitgliederwerbung durch. Die €
nehmenden Personen soliten von ihref
Orts- oder Kreisverband zum Beauftrad’
ten fir Mitgliederwerbung bestimmt WO
den sein.

Die 1'/2 Tage dauernden Seminare werdé"
im GroBraum Bonn veranstaltet. Im ersté
Halbjahr 1982 sind fur folgende Termif®
noch wenige Platze frei:

7. Mérz bis 8. Marz 1982 und
8. Marz bis 9. Méarz 1982.

Die Seminare beginnen jeweils am t-:rs_“’rl
Tag um 17.00 Uhr und enden am zweil®
Tag um 18.30 Uhr.

Interessenten wenden sich bitte an dié
CDU-Bundesgeschiftsstelle
Hauptabteilung Offentlichkeitsarbeit
Telefon (02 28) 5 44-2 88 |
Auch in Zukunft werden weitere Semind’ d
veranstaltet; falls Sie Interesse daran ™
ben, teilen Sie uns dieses unter der 0P€
angegebenen Anschrift mit.

Weitere Materialien

LA, |
Die in diesem rosa Teil mit einer Be5tea||.
Nummer aufgefiihrten Materialien pest
len Sie bitte direkt beim

IS-Versandzentrum, Postfach 13 28,
4804 Versmold. i
Natiirlich sind auch die anderen Werbﬁ,‘
und Informationsmaterialien der F;Dar,
Bundesgeschiftsstelle fir die Mitgle®
werbung einsetzbar. Das neueste Ge54 )
angebot stand im UiD Nr. 2/82 (rosa Tel J




