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B‘llldestagswahlkampf ’83

ah]kampfbe:richt der Bundesgeschiiftsstelle

alllleitu“g
Akl
dimlkampfe haben ihre Gesetze. Der Wahlkampf 1983 hat

Wesenﬁffahrungen zum Teil bestiitigt, zum Teil abgewandelt, in
Ichen Punkten aber auch widerlegt.

1, W. ¢
Deutahlkﬁmpfe entscheiden sich, zumal in der Bundesrepublik
i

8 . PR .

_ achland, in der politischen Mitte des Volkes
{ls;ﬁs géﬂ&agne und das Ergebnis vom 6. Mirz bestitigen diesen Grundsatz. Der CDhu
gil“de]n alsgm-l’ sich durch ihre programmatischen Aussagen wie durch ihr Regierungs-
.nt_fﬁri N die einzige deutsche Volkspartei der Mitte glaubwiirdig darzustellen. Das
R*‘tl_schen ADEYSOneHe Repriisentanz (Bundeskanzler Helmut Kohl), fiir ihre program-
spe&lerung (&Ssﬂgen (Grundsatzprogramm, Neue Soziale Frage), fiir ihre Politik in der
reaﬂnung fi achstumspolitik, aber auch Bereitschaft zum Dialog und zu echter Ent-
Kg p"litis,hur ihr Wahlprogramm (Erneuerung der Sozialen Marktwirtschaft), fir ih-

In). >Nen und ihren Wahlkampfstil (Jugendparteitag Hamburg, Jugendkongrel’

2 By
oy fﬁh‘:a' richtig, aus der Regierung heraus den Wahlkampf
Eie 8. €n und nicht aus der Opposition
dteg S
Sz;(‘-hlo tsiile’ wie sie der Bundesvorstand der CDU auf Vorschlag von Helmut Kohl
M v hatte, war die richtige Antwort auf den Zusammenbruch der Regierung
h;fl“‘“t oh]”-_SEptember. Schmidts Forderung nach sofortigen Neuwahlen setzte
sc}?“ . sein Konzept eines Dreierschritts entgegen: Zuniichst eine Regierungs-
‘edung Jch die Union, dann ein Regierungsprogramm ‘und die Haushaltsverab-
Dig nd schiieBlich Neuwahlen.

€5

o s K

) °1nen°g?;ept hat der Bundesrepublik Deutschland politische Stabilitit und der Uni-
Nzenden Wahlsieg gebracht.
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3. Der Wahlkampf war ein Wahlkampf der Wahrhaftigheit

Zum ersten Male konnte eine Regierung keine Wiihler mit ,,Wahigeschenke"eﬂcn, d‘?
ganz im Gegenteil: Sie muBte vor der Wahl unpopulire Entscheidungen € iy
fur alle Biirger Einschrinkungen bedeuteten, und sie muBte fiir die Zeit nac usfﬂr'|
eine vordergriindig ,,unpopulidre* Politik ankiindigen. Die CDU hat dies€ 5 end £

derung politisch wie werblich voll angenommen, sie hat aus der Not ein€. ket ab¢!

macht, aus sachlich-politischen Griinden, aus Griinden der Glaubwiirdig

auch im Vertrauen auf Einsicht und Urteilskraft der Wihler.

4. Die CDU bestimmte die richtigen Wahlkampfthemen s
r

Es gelang der CDU vor der Wahl 1983, konkrete MaBnahmen in eine 1085 b
Perspektive zu riicken, hinter den Mitteln und Wegen die Ziele ihrer Politi
werden zu lassen. : s Mab
So sehr es in diesem Wahlkampf um konkrete Entscheidungen ging, 50 sehr ghtcn, 5':
nahmen der Regierung erklirt und Punkt fiir Punkt ,,vorgerechnet* welfde“ mU koﬂ“td
wenig verlor sich die Kampagne der CDU in diesen Einzelfragen. Die dsitze .
die Legitimation fiir ihre Politik gewinnen durch allgemeine Ziele, Grun¢ Auf"’ifﬁj
Perspektiven, die schlieBlich wirkungsvoll in den Hauptslogan miindeten:

mit Deutschland. Jetzt den Aufschwung wiihlen!

5. Die CDU konterte erfolgreich den zentralen SPD-Wahl
Vorwurf der ,,sozialen Demontage*

eter”
Dies konnte deshalb gelingen, weil die CDU ihre wirtschaftspolitische -KomPU ot

kalﬂpf‘

nicht nur voll ausspielte, sondern auch wirkungsvoll verallgemeinerte. D1€ Es gei’s"gi
den Zusammenhang von Wirtschafts- und Sozialpolitik plausibel gf:mﬂ(?ht‘ﬂm;h:d
ihr klarzumachen, daB wirtschaftlicher Aufschwung soziale Folgen hat, mehr

es nur so wieder ,aufwirts mit Deutschland* gehen konnte.

6. Die CDU hatte die bessere Organisation

und die bessere Werbung s
Selbst die kurze Anlaufzeit fiir die Organisation unseres Bundestagswah[kam%usﬂ'ﬂ'

niigte, um eine wirksame Wahlkampffithrung aufzubauen. In hervorragen flr wil ¢

menarbeit zwischen Bundespartei, Landes-, Kreis- und Ortsparteielj hab¢
Problem gelost, den kurzen und harten Winterwahlkampf zu organisieren-

7. Die CDU fiihrte einen erfolgreichen Kanzler-Wahlkamp!

wi= ul *
Es ist unserer Partei gelungen, die schwierige Umstellung von der OppOs'“onc:zu l"&'i
gierungspartei in den aufregenden Monaten seit September vergangenen Ja_h};ms 8%‘
sten. Rund 75 Prozent der Mitglieder haben die CDU bisher nur als OEPOSIIItellcn-
erlebt. Sie muBten sich nun psychologisch und in der praktischen Arbeit ums
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elne = ! T )
Gerey, P, Lektion zu lernen, fiir einen Bundeskanzler und fiir seine Regierung sowie

¢ 1k einzutreten.

Poljt
ing Qrgl;‘i?he Kurs konnte dem Wiihler verstindlich gemacht werden. Argumentation
15ation haben in diesem Wahlkampf gestimmt.

R
De ' CDU war in der Person und in der Sache glaubwiirdig

T olit: -
fo 2y eltlk der CDU entsprach ihr politischer Stil. Sie hat den Biirgern nicht nur Op-

lGSQHg-rE:lltEt, sondern auch die Zuversicht geweckt, daB wir gemeinsam die Probleme

h:“ Biirge,. " Sie hat um Zustimmung geworben nicht allein durch die Politik, die sie

M il Unél anbietet, sondern auch durch das, was sie gemeinsam mit den Biirgern
Was Biirger und Regierung gemeinsam wieder erreichen konnen.

1. .
Die Union im Wahlkampf

..
: Die Wahlkampfstrategie:
. Male Ausnutzung der politischen Lage

NG X
itaibolit?lf]; zihlen in der Bundesrepublik Deutschland die Wirtschafts- und die So-
R pfy U den wichtigsten politischen Aufgaben. Sie haben auch 1983 den Wahl-
Wire’ e Wahlausgang entscheidend bestimmt. Dabei gilt eine empirisch beleg-
G“ﬂ_t die 5\?5’3t2mﬁf3ige Wechselbeziehung: in wirtschaftlich schwierigen Zeiten ge-
®Wigh, " 'Ttschaftspolitik in den Augen der Biirger gegeniiber der Sozialpolitik an
thalgy;
o :

%"ﬁ_t_e iehdlzat die Union ihren Wahlkampf auf die Wirtschaftspolitik konzentriert. Diese
Siecfu ]ageckte sich voll mit der objektiven innenpolitischen Lage und der subjektiven
ﬂit'herllng q der Biirger; sie entsprach der Sehnsucht der Biirger nach Normalitit und
Wirlgne” eiES €rreichten Lebensstandards. Verstirkend kam hinzu, daB die Union tra-
b alg die Sgl]')Losung wirtschaftspolitischer Probleme fiir leistungsfahiger gehalten

i

. Th
g.e Wghleema Arbeitslosigkeit meinten — nach dem Fragemodell der Forschungsgrup-

Dgs ge; 45 Prozent der Biirger, die CDU/CSU unter Helmut Kohl sei besser als
"ﬂregz der Sllg]?)et’ dieses Problem zu lésen. Nur 27 Prozent billigten die héhere Kom-

bie er Union, zu. Noch 1980 hatte die SPD in dieser Frage einen klaren Vorsprung

Sty Theitslocion .

h}:“e (Sgtéloﬂgkelt war die beherrschende Sachfrage: 93 Prozent nannten sie an erster
ol - Sie war damit fiir mehr als doppelt so viele Biirger wie 1980 das Thema

ey
g, .. OFF; =
fnglkel! bel::-ng-’ iiber den wirtschaftlichen Aufschwung auf Dauer auch die Arbeitslo-
gl'ﬁlch 2 tigen zu kénnen, gab der Union den entscheidenden Vorteil, den sie er-
Nutzen verstand. Gestiitzt wurde die Hoffnung durch die ersten positiven

e 3
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Auswirkungen der Haushaltssanierung der Regierung Helmut Kohl, deren E’ﬂ;,ndd"
allem mit den Namen Gerhard Stoltenberg und Norbert Bliim verbunden Wals

damit verkniipfte Férderung der Investitionen vor allem im Wohnungsbat- esp

Diese ersten Erfolge, die der Generalsekretéir der CDU auf der Sitzung des B:;?edprm“
teiausschusses am 6. Dezember auf die Formel brachte: ,,Die Zinsen sinken
werden stabiler, die Mark nimmt an Wert zu, und es wird wieder gebaut”, ":h Glﬂ“hf
die Wirtschaftskompetenz der CDU. Der CDU/CSU gelang es, dadurch au] qung @
wiirdigkeit fir die Bewiltigung der Arbeitslosigkeit und der Staatsverscht
mittlere Sicht zu erwerben: Der Slogan ,Jetzt den Aufschwung wihlen® fie
gisch auf fruchtbaren Boden.

- it

Anfang Februar begann dann fiir die SPD klarzuwerden, ,,daB der U""’ge’:l m”,’
,Aufschwung-Kampagne' ein Durchbruch gelungen war* (SPD-Analyse)- kippcﬂﬂ'
nahmen der SPD wie die Anzeigenserie ,Deutschland darf nicht nach rechts S'O],
bei der die SPD die Fragen der Raketen, Mieten, Arbeitslosigkeit und den §2 g
wieder in den Vordergrund bringen wollte, blieben ohne besondere Wlfk“ngl-aub"‘m
lem die Vorschlige der SPD zur Bewiiltigung der Arbeitslosigkeit blieben Uﬂgeit seﬂ"
dig angesichts der Frage, warum die SPD das nicht schon in ihrer Regierungs
hatte. rwﬂf‘“w
Die Richtigkeit der Wahlkampfstrategie der Union spiegelt sich auch in den Eef W’h]
gen der Biirger iiber den Wahlausgang wider. In den letzten Wochen ‘foren wefd"
glaubten 50 Prozent aller Biirger, daB die CDU/CSU die Wahlen gewin®

Nur 18 Prozent setzten auf einen SPD-Sieg (Infas). ffe

. trel 2
Zum Zeitpunkt, in dem die Entscheidungen iiber die Wahlkampfstrategl® zgnuohﬂ
waren, war ihr durchschlagender Erfolg nicht absehbar. Im Gegentqll: dli{isiko'ﬁ
dungen und die Strategie waren mit einem hohen Risiko verbunden, einem Pal‘lei U a
Bundeskanzler Helmut Kohl eingegangen ist, getragen vom Vertrauen der gruck nd*
der Fraktion. Es betraf die Frage, ob es besser sei, dem enormen Meinungs unehm‘”‘
sofortiger Neuwahl nachzugeben oder zunichst die Regierungsbildung Vo.ﬂmnppfg
dann ein Regierungsprogramm zu entwerfen und sich mit diesem Reglet nichtﬂ |
gramm dem Votum der Wihler zu stellen. Immerhin war zu jenem Zeitpunk milfw;
schlieBend einzuschitzen, ob die hohe Emotionalisierung im Zusammenhang | nu‘zi -

Bruch der SPD/FDP-Koalition, den die SPD zu einer ,.Verrats-Kan‘lP"g"-e ht etfgs

i
|

sich nicht auch noch im Mirz 1983 gegen die Union wenden wiirde. Es SP?%er Sd‘
seits fiir die politische Einsicht der Wihler, daB die ,,Verrats-Kampag_"‘;utﬂ,,]‘t’cf";'1

nach erstaunlich kurzer Zeit ihre StoBkraft verlor, und andererseits fiir di€ 5ges
Einschitzung der Wihler durch die Union, diese Entwicklung richtig voral M
zu haben. Erheblich dazu beigetragen hat auch die in der Sache begn‘indete
tation der Union.

Auch die koalitionspolitische Strategie war nicht ohne Risiko. Das Wah[erg_eb
doch auch diese Strategie bestitigt. Sie hat zudem den Grundstein fiir €in¢
lange Regierungszeit der Union gelegt. kalﬂprd

Die Wahlkampfstrategie der SPD erwies sich in der Anfangsphase des wahl W’h}

thren
als eine hohe Hiirde auf dem Weg zu einem Unions-Sieg. Die SPD begann 'hres !

kampf mit dem Stichwort ,,Verrat in Bonn*, danach folgte der Vorwurf der » "

nis l;;;&

md
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Berach,: ;
lu’.‘g vechhgk“-il“ an die Union. Dieser Vorwurf wurde unter dem Motto ,,Umvertei-
-]"ﬁecl]-l.j Unten nach oben* vor allem an den Themen Ausbildungsforderung und
G Hamt festgemacht. Insbesondere mit ihrer Mietenkampagne erreichte die SPD um
tingy Hi Urg-Wahi (Mitte Dezember 1982) herum in der Emotionalisierung der Wiihler
“hafy de €Punkt. Diese SPD-Kampagne bewirkte Irritationen bis tief in die Anhinger-
Singg m’_ Nion hinein und brachte die SPD zeitweilig in die Offensive. Die Gefahr
Mchy m Kippens der politischen Stimmung zugunsten der SPD war in jenem Moment
g 2uszuschliefer:
a,PD uneé konzentrierten Gegenkampagne entlarvte die Union die Mieten-Liige der
"dem Sloppte diese Offensive der SPD. Dies war gleichzeitig der entscheidende
?"hngt::h im Wahlkampf: Dem endgiiltigen Durchbruch der Union mit dem Auf-
brachte ®Ma stand nichts mehr im Wege. Durch die von Heiner GeiBler ins Rollen ge-
Temgp (S"‘"lpagne gegen die Mieten-Liige ,,wurde der Elan der (SPD-)Kampagne ge-
P -Analyse).

Ty
le's'thf;;uch‘der SPD, einen ,,Raketen-Wahlkampf* zu fiihren, ist gescheitert. Im Un-
R a emzu.lhren Regierungszeiten gelang es der SPD dieses Mal weder das Raketen-
;Taz\vismm’““al aufzuladen (Infas), noch den Biirgern dieses Thema als Konfliktthe-
(;le“ El‘fa}?n den Parteien nahezubringen (SPD-Analyse). Die SPD muBte sich mit der
ety de Tung abfinden, daB in der AuBen- und Sicherheitspolitik die Regierung das
S Handelns bestimmt.

&
imz 'U_Der Wahlkampf der Union
Wi

Iteil der Wiihler

h"‘n ((5]_(:e der Wahlkampf der Parteien beurteilt? Eine Reihe demoskopischer Indika-
f‘- elle: Infas-Report zur Bundestagswahl 1983) geben Antworten auf diese Fra-
. dEr .
gr%nmrk““g war der Wahlkampf 1983 mit dem von 1980 vergleichbar: Immerhin 14
P qugr Biirger gaben 1983 an, in ihrer Entscheidung durch den Wahlkampf beein-
al gin €N zu sein. 1980 waren es 16 Prozent. Im Unterschied zu 1980 war dieses

:lue“en Koeu.ti.g die CDU/CSU/FDP-Koalition begiinstigt: 8 Prozent lieBen sich zur
» Unioal't“’“ bewegen und nur 4 Prozent zur SPD. 1980 waren es 8 Prozent in Rich-
l)ils [ M und 8 Prozent in Richtung SPD/FDP gewesen. :
::d i ?hen ist nach Ansicht der Biirger das wichtigste Werbemittel im Wahlkampf
"er\vie;iwahlemscheidung. Alle anderen Werbemittel werden deutlich auf die Plat-
~ n:
e
= Verr::ehen 52 Prozent
g Wahlirl‘;m]“_“gen/Veransta]lungen 10 Prozent
e Ustrierte/Broschiiren 3 Prozent

0-
Eing t4nde 4 Prozent

d . :
Och dﬁunellu_ng von Plakaten wurde in diesem Fragenmodell nicht vorgenommen,
N sie nach Ergebnissen von 1980 auf dem zweiten Rang liegen.

R :



/
CDU-Dokumentation 20/21/1983 /i

¢l d['!

; : : : ; art
Bei der deutlichen Dominanz des Fernsehens stellt sich die Frage, welche N

besten Wahlsendungen présentierte. Das Ergebnis ist eindeutig:
— CDU/CSU 29 Prozent

— SPD 18 Prozent

— FDP 2 Prozent

— Griine und Sonstige 7 Prozent

— Keine Partei 23 Prozent |
— Keine Angabe 21 Prozent |

. fichen

Um herauszufinden, welche Partei sich vor Ort durch besonderen pest“l'Ch;, Mﬁﬂ,
satz ihrer Mitglieder auszeichnete, hat Infas in den letzten Wochen vor demum wit
gefragt, welche Partei ,,hier in der Gegend, wo Sie wohnen* am meisten tut, b g if
ler fiir sich zu gewinnen. Das Ergebnis: Die drtlichen Aktivitiiten der C w‘ﬁl‘llcrm
Wahlkampf werden — anders als noch zwischen 1965 und 1972 — von den oz*“f"‘ﬂ
wesentlich hoher eingeschitzt als die der SPD. Rund ein Drittel (exakt: o ﬂ[‘r
sagte, die CDU/CSU hitte in der personlichen Umgebung der Befragten a yon ¢
Einsatz gezeigt, nur etwa jeder Fiinfte (exakt: 22 Prozent) behauptete dies |
SPD. 8 it
Nach diesem Ergebnis liegt es nahe, daB die Wiihler auf die Frage nach der P2

dem besten Wahlkampf eindeutig der CDU/CSU den Vorzug geben.

2. Die Wahlkampagne

2.1. Die drei Grundelemente Bt
Den gesamten Wahlkampf, alle EinzelmaBnahmen und Werbemittel der CcD uﬂtﬁr
desgeschiiftsstelle, bestimmten drei Grundelemente, die je nach Zielsetzt

schiedlich gewichtet wurden:

Der Kanzler-Wahlkampf Wit

r—
.Zum ersten Mal nach dreizehn Jahren konnte die CDU wieder einen Kaﬂz]f.
kampf fithren. Dem entsprach der Slogan , Dieser Kanzler schafft Vertrau®

Der Programm- und Aktions-Wahlkampf -
g 9%

Im Mittelpunkt des programmatischen Wahlkampfes stand die Darstellun In d¢
len Themen und der politischen Schwerpunkte des Regierungsprogramms: &,
gierungserkldrung vom 13. Oktober 1982 hatte Bundeskanzler Helmut Ko.hl cr
lichkeitsprogramm angekiindigt, um unser Land aus der von der SPD hin
Krise herauszufiihren. Deshalb das Motto ,,Mit uns aus der Krise*.

; P
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| L"‘fnn::mat“sChe Grundlage fiir den Hauptwahlkampf war das gemeinsame Wahlpro-

g Wel,%n CDU und CSU. Sein Motto diente zugleich als Slogan fiir alle Kampagnen
Wir’sn. €mitte] ab Anfang Januar: ,,Arbeit, Frieden, Zukunft — Miteinander schaffen
Dgg
i W - 3 L] .-

‘ Vier Jal?ll-:,'lrll),mgfamm setzte Schwerpunkte fiir die Regierungstitigkeit in den néchsten

~

r i -
& Fl‘i:dn 2u schaffen undrsoziale Gerechtigkeit fiir alle wiederherzustellen;

1 und Freiheit zu sichern;
tine ¢l der deutschen und der europiischen Einheit entschieden zu verfolgen und
Dle €meinschaft mit menschlichem Gesicht zu verwirklichen.

o .
Fu“ktb::e.“tl'ation auf wenige Themen ermoglichte es, den Wahlkampf in den Schwer-
Mggloe < onen offensiv zu fihren und Nebengeleise der Auseinandersetzung bedeu-

\'it‘.] " Werden zy Jassen.

%‘nshﬁ%ghm wurde die Entscheidung, die Investitionshilfe-Anleihe in eine Investi-
e hiprg “Abgabe umzuwandeln. Damit wurde eine Forderung der Union in das
Mbe, lgramm aufgenommen, die bereits bei den Koalitionsverhandlungen im Sep-
%e"heit d 82 erhoben worden war. Mit dieser Entscheidung wurde die soziale Ausgewo-
hes An i_r Slﬂal’vorschléige wesentlich verbessert und gleichzeitig der SPD ein mogli-
Ing Briffsthem genommen.

ers - . .
%\tn Undch{uﬂphase des Wahlkampfes konzentrierten sich simtliche politischen Aussa-
Sufschw: le werblichen Aktivititen auf die wirtschaftliche Kompetenz der CDU. Der
Shieg ing wurde das zentrale Thema der letzten Wochen. So bestimmte und ent-
E“'S(:hh:dCDU die politische Auseinandersetzung mit dem Slogan ,Aufwiirts mit

— Jetzt den Aufschwung wiihlen®.
De

.
iy d-Ang"ffS-Wahlkampf

e ¢ ;
g;,blast é:eDU War die SPD der Hauptgegner im Wahlkampf. Es galt, den Wihlern die

l'lichtr SPD_ — Arbeitslosigkeit, Schulden, Pleiten — deutlich darzuste]_len und die
”A"heitSIo aUs ihrer Verantwortung dafiir zu entlassen. Deshalb der Angriffs-Slogan:
Sigkeit, Schulden, Pleiten — Nicht wieder SPD*.
Ay

e :
Dy, tsloslgkeit

i‘:huicﬁ;ne Ungeschminkte Darstellung der Arbeitsmarktsituation und ihrer voraus-
rheilslostterimwicklung verhinderte die CDU den Versuch der SPD, den Anstieg der

ahlen in den Wintermonaten der newen Bundesregierung anzulasten.

tag
B sW'l'schmdung

£ rije ;
Bhrger éiil;altloSe Offenlegung der Haushaltslage war Voraussetzung dafiir, daB8 die
ParmaBnahmen der neuen Bundesregierung akzeptierten.

N ;
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Gefihrdung der sozialen Sicherheit

Die CDU konnte den Wihlern deutlich machen, daB3 sie SPD-Regierung die
len Grundlagen der sozialen Sicherheit erschiittert hatte.

ot

Unklarheit in der AuBlenpolitik, Vertrauensverlust
im westlichen Biindnis

Die CDU machte klar, daB nur die eindeutige Bindung der Bundesrep_“bgli.k Derlaﬁo'
land an das westliche Biindnis den Frieden sichern kann. Die vordergrun® lgatted”"

nale Gefiihle appellierende Kampagne der SPD ,,Im deutschen Interess€
gen keine Chance.

Die Darstellung der Erblast miindete in die kritische Erliduterung der pﬂ""::gﬁ?da‘q
wirkungen des Programms der SPD. Denn auch unter ihrem neuen Kanzl\‘rfI pov. ot
Vogel hatte die SPD nichts dazugelernt. Mit alten Rezepten, gegebeneﬂfﬂ'l Sc uldﬂqg
parlamentarischer Unterstiitzung der Griinen, wollte die SPD die selbstvers haldll
Probleme angehen. Die absehbaren Folgen eines solchen rotgriinen Biindn! |
CDU unmiBverstdndlich dargestellt.

2.2. Der zeitliche Ablauf w
einef ot

Mit der Wahl von Helmut Kohl zum Bundeskanzler am 1. Oktober 1982 “ﬂd.:he W
sage, fiir den 6. Mirz 1983 Neuwahlen herbeizufiihren, begann die eigentl

kampfarbeit. uﬂﬂ‘b’
Allerdings war bereits vor der Kanzlerwahl die grundsitzliche Wahlkampfplangeldi_'_
geschlossen und flexibel auf einen moglichen Neuwahltermin im Mirz 198 " g

s “
Unmittelbar nach der Kanzlerwahl begann deshalb eine ,,Kanzler—A_kthﬂ nzgigﬁm
bundesweiten Verteilung eines Vierfarb-Flugblattes durch die Partei, ein€’ Deuts’ey
regionalen und iiberregionalen Tageszeitungen, einer Sonderausgabe des ohl .
Monatsblattes und einem Plakat. Das Motto hiei: ,,Bundeskanzler Helmut K
neuer Anfang fiir unser Land.“

12.05
Nach der Vorstellung des neuen Kabinetts und der Regierungserklirung am seﬁ‘]!’h
ber 1982 wurde das Regierungsprogramm sofort werblich umgesetzt: fi‘ef upd‘ﬂl‘
durch eine bundesweit verteilte Zeitung ,,Gemeinsam meistern wir die Kris€

Broschiire mit dem Text der Regierungserklirung. (wﬂﬂﬁ

In den ersten Wochen nach der Regierungsiibernahme erwies es sich als "oin al’”‘:
die Erblast der SPD den Wihlern zu verdeutlichen. Eine Anzeigenkampagngoveﬂw
wihlten regionalen und iiberregionalen Tageszeitungen begann am 22. tanzﬂa»ﬂ
kurz nach dem , Kleinen Parteitag* der SPD in Kiel. Drei argumentative Tex;egtel_'

gingen auf die Staatsverschuldung, auf Massenarbeitslosigkeit und FirmenP ,Elwf
und warnten zugleich eindringlich vor der Gefahr eines rotgriinen Biindnis$ D
hend beschrieben wurde die Hinterlassenschaft der SPD in der Broschiiré '-'s A
als Regierungspartei — Eine SchluBbilanz¥. Die Anzeigenkampagne, di€ ;

8
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er | : = » .
gy fellef, nahm zugleich den politischen Leitgedanken des erweiterten Bundes-
Dipqe. > der CDU vorweg: ,,Mit uns aus der Krise."

i
tg“ derul}].lg. des erweiterten Bundesausschusses am 6. Dezember war als . Kleiner Partei-
“0z]ey Heldhepunkt der politischen Kampagne im Dezember. Hier konnte Bundes-
;eu:- nen Mut Kohl bereits auf die ersten politischen Erfolge seiner Regierung verwei-
d-““ichenp"_!lt:sch auf einen soliden Haushalt, auBenpolitisch auf die Festigung des
" Erpe. DUNdnisses und — insbesondere durch seine Reise zu Prisident Reagan —
1 fung der Freundschaft mit den USA.

O es
rlllat“’Il der Partei

xnhir;le?:;“@l’ Heiner GeiBler hatte am 15. November in einem umfangreichen Rund-

nt, Helmd'e Verbinde und Mandatstriiger der Partei ,,zehn gute Griinde* dafiir ge-

g e!icllii'tsfl-st Kohl und die Union zu wiihlen. Bereits Mitte Oktober hatte der Bun-

| Verp ahlly llhrer'alle Gliederungen der Partei ausfiihrlich iiber den geplanten Ablauf

. Vdndg o Mpfes informiert und dabei vor allem die Aufgaben der regionalen Partei-
I Tdutert und terminiert.

. Oy
h.“log_ﬂlgber erhielten dann alle Parteigliederungen einen detaillierten MaBnahmen-
E‘hederfon‘]lmh den UiD und das Deutsche Monatsblatt wurden Verbinde und Mit-
l ll'I“'teicef.D:"lzre1"C{(informiert. Fiir aktuelle Fragen stand ab 10. Januar 1983 das Wahl-
m ur Verfiigung.

Qe OVe, .

t;]“ Erstel:llbg’,begann auch der Kandidatenservice der CDU-Bundesgeschiftsstelle mit

; ¥ des Ka Tef an die bereits aufgestellten Wahlkreiskandidaten und mit der Einrich-
“Mice. "djdatentelefons. Die Kandidaten erhielten Anfang Dezember ein erstes

M " sowie Rahmenanzeigen und den MaBnahmenkatalog.

r
c‘e“W e"t"‘llll‘-nsfrage am 17. Dezember 1982 machte Bundeskanzler Helmut Kohl
€uwahlen frei und erméglichte es so dem Bundesprésidenten, am 7. Ja-
Ien“nle am las Parlament aufzulosen und Neuwahlen fiir den 6. Mirz anzusetzen. So
% v Januar das erste Motiv der Anzeigenkampagne ,,Auf uns ist VerlaB“ in al-
€N Tageszeitungen verbreitet werden.

e
Mit 4 'Ste der vier Regionalkonferenzen in Ludwigshafen

?r e praty
kanktlonsﬁtaen von vier Regionalkonferenzen zur Information und Mobilisierung der
N er (-ooT der Partei am 8. Januar in Ludwigshafen begann der Hauptwahl-
- Es folgten die Regionalkonferenzen am 18. Januar in Hannover, 19.

n
Mtd Bochum und 26. Januar in Offenbach.

Self, I\:::te"‘Lﬁge“ war es der SPD gelungen, bei den Wahlen zur Hamburger Biir-
Re St beschl 19. Dezember 1982 die absolute Mehrheit zuriickzugewinnen. Von ihr
waﬁlemng in°SSenc Mieterhdhungen hatte die SPD bewuBt wahrheitswidrig der neuen
ey len ihnj; nn angelastet. Es war offensichtlich, daB die SPD bei den Bundestags-

: i0na“‘: vorgehen wollte. Generalsekretir Heiner GeiBler erdffnete daher auf
Diy onferenz in Ludwigshafen die Offensive gegen die Mieten-Liige der SPD.

& en-y
lqge Vonn Liige war auch das Thema der zweiten Anzeige am 17. Januar. Da diese An-
Zeltungsgruppen +WAZ* und ,Hannoversche Allgemeine* abgelehnt

. 9
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wurde, wurde sie wegen der Monopolstellung der ,, WAZ*" im Ruhrgebiet l“edg i
gen Anzeigenblittern geschaltet. Mit dieser Anzeige wurde zugleich die ﬂeubieten msf
re ,,Mieter schiitzen“ angeboten. In den Ballungszentren, d. h. in WOh“geaa it‘,ill
hohem Mieteranteil, wurde dariiber hinaus eine Sonderausgabe ,,CDU e"";) eﬂ“r
Schlagzeile ,,Wir schiitzen die Mieter* in einer Auflage von 5,6 Millionen sg“e“ﬂﬂ
an die Haushalte gebracht. Durch diese massive politische und werbliche l'_(ad“';'n die sP
de die ,,Mieten-Liige* Mitte Januar zum zentralen Wahlkampfthema, bel s

rasch in die Defensive gedringt werden konnte.

Neue Werbemittel wer
n den uﬂde&

Die Bundesgeschiiftsstelle hatte Anfang Januar allen Parteigliederunge 0
mittelkatalog gestellt. Die ersten Werbemittel, unter anderem die Plakat?ts’i’csigk‘..
kanzler Helmut Kohl — Dieser Kanzler schafft Vertrauen* und ,.AbeDU eiﬁf“
Schulden, Pleiten — Nicht wieder SPD*, die erste Wahlkampfzeitung » vorgest"s,
sowie eine Reihe von Broschiiren wurden am 8. Januar in Ludwigshafen lieferl'pﬂ
und anschlieBend als kostenlose Grundausstattung an die Kreisverbinde E%c yon ,d;s;
zu gehorte auch der Briefwahlprospekt. Die erste Wahlkampfzeitung WU"C and!

Parteigliederungen ab 15. Januar verteilt. Sie enthielt wie auch die folgen

tenzeitung Hinweise zur Briefwahl. . ore!
Achen “}.]dﬂ"

Ab 14. Januar begann eine Vorlauf-Plakatierung auf rund 7000 GroBfl Jer Hely
ab 50000 Einwohnern. Die Plakate zeigten mit zwei Motiven Bundeskaﬂzleri all 4
Kohl im Gespriich mit jungen Leuten und trugen das Motto, das dem KanZg, gl |
Werbematerialien zugeordnet wurde: ,,Dieser Kanzler schafft Veflfauen'rbeit.
wurde auf den Plakaten das Grundmotto der Wahlkampagne vorgestellt wA
den, Zukunft — Miteinander schaffen wir's“.

Das Wahlprogramm gl
cpu ud hcid“l

Unter diesem Slogan stand auch das gemeinsame Wahlprogramm von

das von den Fiihrungsgremien beider Parteien am 17. Januar einstimmig ver?
wurde. 3 bﬂﬂo;f
Die Anzeigenkampagne, die anliBlich der Bundestagsauflésung am 10. Janud iy

nen hatte, wurde mit dem Stichwort , Mieten-Liige* am 17. Januar _f‘ortgetfi'gc Wﬂ,ﬂf
Ende Januar mit jeweils zwei Schaltterminen pro Woche intensiviert. Die ol and ©
selten zwischen Darstellung unserer Politik mit Bundeskanzler Helmut o
griffen auf die SPD. 50 E%
Besonderes Gewicht lag auf aktuellen Stellungnahmen auch iiber die A““}'f::eigﬁfﬁ
schien einen Tag nach dem Friedenskongre der CDU am 3. Februar eine o tivﬁmj
der Schlagzeile ,,Wir wollen abriisten“. Im Anschlul} an die Lehrstel‘lt:rl-m1 fft 307
Bundeskanzlers folgte am 10. Februar die Anzeige ,Kanzler-Initiative sC |
Arbeitsplitze®. |
I

Zielgruppenveranstaltungen Buﬂdﬁ’
: : ; : . i

Ende Januar begann eine Reihe von Zielgruppenveranstaltungen mit dserf‘l'anu,r

kanzler Helmut Kohl: Mittelstand 22. Januar in Offenburg, Frauen 25

10 : A
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fsh

g []Slrg’ J“g?nd 30. Januar in Koln, Arbeitnehmer 5. Februar in Dortmund, Senio-
Ayp ™Uar in Boblingen.

U
tampfe]s]deskaﬂzler Helmut Kohl bezogen sich in den letzten sechs Wochen des Wahl-

indy,y” 2Uch alle werblichen MaBnahmen. So stand ab Ende Januar den Parteiver-
‘lﬁunener Prospekt ,,Dieser Kanzler schafft Vertrauen* zur Verfiigung. Rund sechs

Legt_ Auch Xemplare dieses Prospektes wurden ausgewihlten Tageszeitungen beige-

d""l l‘lieldas erste Grofjflichenplakat zeigte das Portrit des Bundeskanzlers. Die

tn Wup, le, Plakatierung im Hauptwahlkampf begann am 11. Februar. In zwei Deka-
€0 jeweils iiber 24000 Stellen in allen Orten belegt.

N
My *h- ung Horfunkspots

a5 ]
(behaﬂde?:] aar .bEEannen die Ausstrahlungen der Fernseh- und Horfunkspots. Dle Spots
gA‘nsDrache 1s Mitte Februar schwerpunktmiBig folgende Themen: Rentensicherung
ha‘sv er dlteren Generation), Erblast der SPD, Frieden und Sicherheit sowie
erschuldung_

Djg A“fSch
Fy Wung-Kampagne

I die
‘\'\fiﬂs m?ehluﬂkampagne gab der Bundesvorstand am 31. Januar das Motto aus: »Auf-
Ram“-nts Cutschland — Jetzt den Aufschwung wihlen.“ Damit war die wesentliche
ﬂckfﬂl]? €ldung ausgedriickt: Fiir den Aufschwung mit der CDU oder fiir den
I g, "™ die Wirtschaftskrise mit der SPD.

Q?Zeicﬁggrfslta“d die Wahlkampagne ganz im Zeichen des Leitmotivs Aufschwung. Die
s hiing.. OF den Aufschwung schilderte die zweite Wahlkampfzeitung, die den Par-
B:re Vertey. 2D 5. Februar zur Verfiigung stand und von der rund 16 Millionen Exem-
lle.ge ﬁrllt Wurden. , Jetzt liuft’s“ lautete die Schlagzeile. Auch in Anzeigen wurden
dae!.chzeit' e Aufschwung geliefert (z. B. am 17. Februar ,,Es geht wieder aufwiirts™).
it g '8 Wurde der SPD vorgehalten, ihre Politik gefihrde den Aufschwung und
Ay~ ATDeitspliitze.

Vop dil,leng War auch das Hauptthema einer Beilage (,,Entscheiden Sie die Wahl fiir
st Tung llﬂm 21. bzw, 22. Februar allen regionalen Tageszeitungen in einer Auflage‘
ey o. Millionen Exemplaren beigefiigt wurde. Fernseh- und Horfunkspots unter-
m al‘ts] .A“fSCthng-Kampagne. Die letzten Plakate trugen den SchluB»Sloga_n
zei‘g* Vop (?"t Deutschland — Jetzt den Aufschwung wihlen“. Die dritte Wahlkampfzei-
& ih[er ab 26. Februar 10 Millionen Exemplare verteilt wurden, hatte die Schlag-
SW erb]ich €N Sie den Aufschwung.
:l:lnhl fiejr Akzent der letzten zehn Tage des Wahlkampfes war ein Plakatiiberkleber
beittltdenA ¢ GroBflichen mit Helmut Kohl als auch fiir die Parteiplakatierung:
auchf“r’s Re"fs':‘thng wiihlen®. Im Ruhrgebiet wurde der Aufkleber , Wir schaffen Ar-
dig b €T verwendet. Den Appell ,Jetzt den Aufschwung wihlen* verbreiteten
€N letzten Anzeigen.
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Beide Stimmen fiir die CDU

Die CDU hat vom Beginn des Wahlkampfes an keinen Zweifel rde 0
sen, daB sie um Erst- und Zweitstimmen wirbt. In allen Werbemitteln W! iﬂtetls’verr
auch auf die Bedeutung beider Stimmen fiir die CDU hingewiesen. e"n entg?s
Zweitstimmenwerbung der FDP ist die CDU ab Mitte Februar entschiede geﬂ‘r:u

getreten. Sowohl politisch, d. h. mit Erklidrungen des Bundeskanzlers uﬂ%g:“mguﬂ

o &
daran ankomm:ihﬂw

sekretris, als auch werblich wurde jede Maglichkeit genutzt, auf die . CD
Zweitstimmen hinzuweisen und die Wihler aufzufordern, beide Stimmen

geben.

Der Wahlkampf im Fernsehen nalf
Eine herausragende Bedeutung hatten die von ARD und ZDF in das Pl_‘O_g"am alf

nommenen Wahlkampf-Sondersendungen, in denen alle wichtigen polltlSCl'il:: aﬂ‘;‘;
vor einem Millionen-Publikum zwischen den Vertretern der einzelnen Paﬁ}farnP e
vers diskutiert werden konnten. Eine Besonderheit dieses Fernsehwahl Jitik D
stand darin, daB neben den klassischen Gebieten der Auflen- und Innenp o
dere Hearings, z. B. iiber Jugend- und Frauenfragen, stattfanden und daB mi "
Woche beide Fernsehanstalten nicht nur eine, sondern zwei gemeinsameé dl-lrchd !
runden, nimlich die der Generalsekretire und die der Spitzenkandidateﬂv pun |
ten. Bei der Fernsehdiskussion der Spitzenkandidaten am Donnerstag Vo~

tagswahl waren rund 10 Millionen Fernsehgeriite eingeschaltet. dest

g unl o
Um die Wirkung dieser Diskussionsrunden noch zu verstirken, hat die -l:weilsel
schiiftsstelle den Parteiverbidnden zu den vier groBen Fernsehdiskussionef J="y
TV-Flugblatt zur Vervielfiltigung und Verteilung angeboten. Insgesd
12760400 TV-Flugblitter verteilt. 9 il

AuBerdem hatte die Bundesgeschiftsstelle 21 Flugblatt-Vorlagen (..
beitet und an die Parteigliederungen ausgegeben.

Zum Abschlufl des Wahlkampfes sprach am Freitag, dem 4. Mirz,
Bundeskanzler Helmut Kohl. Auf insgesamt 30 Grofveranstaltungen ha
ler zu knapp 200000 Menschen gesprochen.

i
m L:led der Ka[m
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