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Aktionsvorschlage/ -
fur die
Sommerkampagne: / \\

Sommer
mit der CDU

B Gerade der Sommer bietet einen idealen
Rahmen fiir Aktionen, mit denen sich Spal3,
Spiel, Freizeit und Politik hervorragend
kombinieren lassen. Durch Veranstaltungen
im Griinen und im Freien kénnen wir
leichter mit den Biirgern in Kontakt treten
und sie sozusagen dort abholen, wo sie sind.

Hierbei soll Thnen dieser Leitfaden mit
Anregungen und Beispielen
fiir Sommeraktionen behilflich sein.
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I. ,,Luftikus* -

i E o

das Sommermaskottchen der CDU

Lufﬁkus, der bunte CDU-Winddra-
Chen, ist das zentrale Werbemittel der
CDU in diesem Sommer (vergleiche
Anhang: Sommerwerbemittel). Lufti-
Us, der rot-weiBe Drachen, dient als

Weithin sichtbares Erkennungszei-

N und ist attraktiver Anziehungs-
?llnkt fiir alle CDU-Sommeraktionen
Wi reien. Wichtig: Bei absoluter

'ndstille ist der Drachen naturge-

-

K

maB nur schwer in die Luft zu
bekommen. Als Ersatz kénnen dann
buntglitzernde, mit Helium gefiillte
CDU-Ballons gen Himmel schweben.
Mit Drachen und Ballons lassen sich
viele ansprechende Slogans verkniip-
fen, zum Beispiel:

Aufsteigen mit der CDU
Mit der CDU im Aufwind
Aufwirts - CDU

1. Flugtag der Drachen

Laden Sie zu einem ,,Flugtag der
Drachen® ein, mit groBer Drachen-
Show, zu der jeder seinen eigenen
Drachen mitbringen kann. Am
blauen Himmel bieten die vielen bun-
ten Drachen einen hiibschen Anblick
und sorgen fiir optische Anreize,
Schreiben Sie einen Wettbewerb aus,
an dem sich alle mit selbstgebastelten
Drachen beteiligen kénnen. Eine
unparteiische Jury entscheidet iiber
den schonsten, den witzigsten oder
den schnellsten Drachen. Als Preise
winken zum Beispiel der groBe rot-
weille CDU-Drachen, eine Fahrt zum
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internationalen Drachenfest in Miin-
ster bzw. Oldenburg (siche unten)
und kleinere Geschenke.

2. Internationale
Drachenfeste

Am 11./12. August finden in Miinster
und am 8. September in Greetsiel in
Ostfriesland internationale Drachen-
feste statt. Eine Gelegenheit fiir die
CDU, mit Drachenfans zu diesen
Festen zu fahren, IThren CDU-Dra-
chen zu prisentieren und einen Can-
vassing-Stand aufzubauen. Sportge-
schifte und spezielle Drachenldden
konnen Thnen sicherlich weitere Tips
geben, z. B. iiber regelmidBige Dra-
chen-Treffs in Threr Umgebung. Ein
SpaB, der nicht nur Kindern Spal3
macht.

3. Drachenaktionen

fiir Kinder

Neben den grofien Drachenaktionen
kénnen Sie mit Kindern einen Dra-
chen bauen und den gebastelten
~Luftikus® auf Wiesen, in Parks oder
am Strand in die Luft steigen lassen.
Wer handwerklich nicht ganz so
geschickt ist, kann seinen Drachen
auf Papier malen. Der lustigste ,,Luf-
tikus“ kann ja dann die (selbstge-
machten) Kinderwerbemittel der
CDU zieren, z. B. ein frohlicher Stun-
denplan: ,,Luftikus geht in die
Schule“ oder eine kleine Bilderge-
schichte ,,Luftikus macht Ferien*
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usw. Fiir die ganz Kleinen gibts eine
Mirchenstunde mit Drachensagen
und -geschichten.

4. Rund um den Ballon

Mit dem Flugtag der Drachen ist
auch eine Ballonaktion ,Vom Winde
verweht“ kombinierbar. Gerade bel

den Luftballons gibt es heute witZig®
und attraktive Formen und Farben
Lassen Sie — eventuell sogar mit
musikalischer Untermalung? —
neunundneunzig Luftballons hOC_D}'l
zum Horizont fliegen. Machen Si€
eine Ballonversteigerung oder vers%”
chen Sie, eine kleine Ballonfahrt Z“’

organisieren.
\
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I1. Sommeraktionen a la carte |

Wihlen Sie fiir Thre Sommeraktionen
8anz nach Geschmack und Belieben
us dem folgenden 4-Ginge-Menii
€ fiir Thren Verband passende und
Mteressante Aktion aus. Die vorlie-
8ende kleine Auswahl soll lediglich

Tén Appetit und Ihre eigene Phan-
tasie anregen.

L Ein Sommertag

it der CDU

§ ,Tag der CDU* bietet sich in die-
**m Sommer der Gedenktag am 13.
Ugust an. An diesem Tag stiinde die
futschlandpolitische Thematik im
l Ordergrund. Vgl. hierzu Deutsch-
and-Aktionen.
Ndere mogliche Tage fiir eine
tion sind der Sommeranfang bzw.
Uch das Sommerende am 21. Juni
qu- 21. September oder der Beginn
.3 das Ende der Schulferien. AnlaB
Ur Thren »Tag der CDU*" kann aber
¢h ein srtliches Stadtfest oder
®Mmerfestival sein, bei dem die
l't.sanséissige CDU ihren eigenen
Cltrag leistet.
1 diesem Tag ist vieles machbar.
QlIl)m Beispiel ein Sommerfest der
U in der Innenstadt, auf Plitzen

N

oder Freizeitparks mit einem bunten
Rahmenprogramm aus Unterhaltung,
Politik, Musik, Tombola und Wettbe-
werb, Spiel und SpaB. Bitte beachten:
Fiir ein groBangelegtes Sommerfest
ist eine gute und lidngerfristige Vor-
ausplanung nétig.

Wenn Sie sich spontan fiir einen
Sommertag mit der CDU entschlie-
Ben, dann organisieren Sie doch mal
ein kleines Grillfest oder einen Bar-
becue-Abend. Vielleicht gibt es auch
in Threr Gegend einen &6ffentlichen
Grillplatz im Wald, den Sie mit
Erlaubnis des zustindigen Forsters
benutzen diirfen. Oder mieten Sie —
je nach Anzahl der zu erwartenden
Giste — ein nettes Gartenlokal in
TIhrer Umgebung. In dieser aufgelok-
kerten Atmosphire bieten Sie Thren
Freunden und (Un-)Bekannten ein
Gesprich mit dem CDU-Bundestags-
kandidaten an.

Eignet sich der Grillabend eher fiir
Nachtschwirmer, so ist der politische
Frithschoppen oder Sonntagsmorgen-
brunch etwas fiir Frithaufsteher,
Laden Sie dazu nach Méglichkeit
regionale Prominenz aus Politik,
Wirtschaft und Kultur ,zum Anfas-
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sen“ ein. Denn wichtig fiir den Erfolg
Threr Aktion ist auch die menschliche
Nihe zu Politikern.

2. Ausflugstag
mit der CDU

Ein Ausflug im Sommer macht
immer SpaB. Dabei ist der ,,Ausflug”
nicht allzu wortlich zu nehmen, denn
eine FuB- oder Radwanderung tut’s
auch, ist gesund und auBerdem rela-
tiv einfach zu organisieren. Ausflugs-
ziele gibt es in Threr Umgebung
bestimmt genug. Werfen Sie mal
einen Blick auf die Wanderkarte, und
Sie werden sicherlich ein geeignetes
Plitzchen finden. Verbinden Sie Thre
Wanderung mit einem Picknick im
Griinen, einem erfrischenden Bad
(Freibad, See, Talsperre) oder mit
einem Besuch bei einem benachbar-
ten CDU-Verband.

Weniger erdverbunden, aber ebenso
unterhaltsam ist ein Boots- oder
Schiffsausflug. Unter dem Motto:
,.Eine Bootsfahrt, die ist lustig...*
koénnen Sie mit Thren CDU-Freunden
auf Fliissen, Kanilen oder Seen eine
Kahn- und Ruderpartie unternehmen
oder ein kleines Ausflugsschiffchen
mieten. Ob Rhein, Main, Mosel, Nek-
kar oder Elbe — im Sommer ist iiber-
all etwas los. Erkundigen Sie sich bei
den ortlichen Tourismusbiiros und
Fremdenverkehrszentralen nach Aus-
flugsmoglichkeiten und lokalen
Festen und Feiern. Vielleicht kdnnen
Sie als AbschluB3 Thren Ausflugstag

6

mit einem Feuerwerk oder Weinfest
ausklingen lassen.

Oder haben Sie mehr Lust auf Kul-
tur? Kulturreisen erfreuen sich

immer groBerer Beliebtheit. Dann
fahren Sie doch mit Threm CDU-Ver*
band und interessierten Biirgern ZU
einem der zahlreichen Musik-, Thed”
ter-, Opern- oder Konzertfestivals i
Deutschland. Erkundigen Sie sich
einfach in der Feuilleton-Redaktio?
einer groBeren Zeitung oder beim
Kulturamt Ihrer Stadt nach interes
santen Sommerfestivals. Eine klein®
Auswabhl, die jedoch keinerlei
Anspruch auf Vollstandigkeit erheb®
finden Sie im Anhang. ;
Oder gehen Sie auf Kultur-, Erlebnt¥
und Entdeckungsreise im anderen
Teil Deutschlands. Nicht nur Berli?
ist eine Reise wert, sondern auch die
iibrigen Stidte und Landschaften
lohnen einen Besuch. Allerdings soll
ten Sie bedenken, daf} in diesem ‘
Sommer ein gewaltiger Besucher-
und Touristenstrom in der DDR Z¥
erwarten ist. Rechtzeitige Planung ¢
Buchung und Information sind da" -
besonders wichtig. Parteifreunde U*
Biirger aus Ihrer jeweiligen Partnel”
stadt stehen Thnen sicher gerne mit
Rat und Tat zur Seite.

3. Fitness-Tag der CDU

Der Geist ist bekanntlich willig, 8%
das Fleisch ist leider schwach... D¢
halb ist der gute Vorsatz, etwas fif

e
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F i_gur und Gesundheit zu tun, am
Cichtesten in der Gruppe zu verwirk-
Ichen. Richten Sie zum Beispiel wéh-
'end der Ferienzeit einen regelmaBi-
g¢en Fitness-Tag der CDU ein. Treffen
I¢ sich an einem festen Ort zu einer
festen Uhrzeit zum Joggen, Radfah-
'en, Schwimmen, zur Gymnastik
°fi€r zum Ballsp:el Oder gestalten
1€ einen bunten Fitness-Tag rund um
1€ Uhr von zehn bis zehn. So konnte
€I Fitness-Stundenplan aussehen:

Frischluft-Gymnastik

Bitten Sie gegebenenfalls einen
Sportlehrer oder Trainer, die Gym-

CDU-Sommerkampagne

nastikrunde fachlich zu betreuen,
damit Thre ,,Gymnasiasten“ in
guter Hand sind.

Ab ins kiihle NafB3!

Nach der Frischluft-Gymnastik
haben Sie sich eine Erfrischung
verdient. Gehen Sie bei schénem
Wetter ins Freibad oder radeln Sie
an einen See. Hier kénnen Sie
schwimmen, schnorcheln, tauchen
oder gemeinsam Wasserball spie-
len. Mit dem rot-weilen CDU-
Wasserball macht’s noch mehr
SpaB3. Und falls es regnet: Gehen
Sie einfach ins Hallenbad oder

: IIIFIFIIIIIIIIIJIIIII]IMIIIJII
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besuchen Sie mal ein Fitness-Stu-
dio. Vereinbaren Sie vorher mit
dem Trainer eine (kostenlose) Pro-
bestunde.

Waldlauf fiir Jogger
und solche,
die es werden wollen

Wenn die groBte Hitze vorbei ist,
atmen Sie im kiihlen Wald fri-
schen Sauerstoff. Machen Sie
einen gemiitlichen Waldlauf mit
kleinen Gehpausen zwischendurch
oder joggen Sie auf einer Trimm-
Dich-Strecke und machen die
jeweiligen Ubungen. Wichtig: Ein
sportlich geschulter Trainer iiber-
nimmt die Fiihrung, damit sich
niemand iibernimmt.

Heute schon getanzt?

Wenn Sie am Abend noch fit sind,
beenden Sie den Fitness-Tag der
CDU mit einem Tanz- oder Disco-
abend. Vielleicht finden Sie sogar
einen Tanzplatz im Freien? Als
Unterhaltungseinlage konnten Sie
zum Beispiel eine Jazz-Dance-
Gruppe oder eine Tanzschule

19/1990

Thres Ortes engagieren. Fiir Wagé

mutige: Vielleicht bringt Thnen die
Tanzschule die ersten Lambada-

|

Schritte bei...? Oder wie war’s 1" |

dem ,,Aktuellen CDU-Sportstu-

dio“? Laden Sie regional bekanfi®®

Sportprominenz, ortsansissige
Sportvereine ein, fithren kleine
Interviews und untermalen den
Abend mit sportlichen Einlagen!

und einem Fitness-Quiz oder Mit-
Mach-Ubungen fiir das Publiku®

-

zum Beispiel mit dem CDU-Fu
ball. Sportliche Preise erhohen
Attraktivitit Thres Tanzabends

oder Aktuellen Sportstudios: Eif"

trittskarte fiir ein FuBballspiel,
Freikarte fiirs Freibad, eine
Schnupperstunde im Fitness-St%"

dio oder ein Tanzkurs nach Waht

4. Spiel und Spaf§
mit der CDU

Vgl. hierzu die Aktionen mit ,, Lufti
kus® dem Sommermaskottchen def

CDU, und die Aktion: Ferien mit ¢

CDU. Bei ,,Spiel und SpaB mit def
CDU* sind Ihrer Phantasie kein¢
Grenzen gesetzt. Kombinieren S1€
beispielsweise die in diesem Han®
buch vorgeschlagenen Aktionen &
nach Lust und Laune.

die |

|

f

1
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IT1. Ferien mit der CDU

2T
|

Ul'lser Slogan: ,,Wir lieben Kinder*
5t bekanntlich kein Lippenbekennt-
nlss sondern reale Politik und Anla3
Ur die CDU, sich gerade in den Som-
Merferien um Kinder, Jugendliche
Und junge Familien zu kiimmern. Mit
finem CDU-Ferienprogramm fiir
Klnder kdnnen Sie zeigen, dall
Unsere Kinderliebe sich nicht auf
'“anzwlle Zuwendungen beschrinkt,
*Ondern dariiber hinausgeht. Denn
€ld allein macht nicht gliicklich,
I(‘“der brauchen mehr. Wihrend sich
¢ Kleinen amiisieren, kénnen Sie
1€ Eltern nebenbei iiber die Leistun-
80 der CDU-Familienpolitik infor-
1eren,

B L. Ferien auf dem
Auernhof

Sei o nur fiir einen Tag, ein Wochen-
de oder gar fiir eine Woche —
Kl“en auf dem Bauernhof machen
‘Ndern SpaB. Gerade fiir Kinder,
i€ nicht in landlichen Gebieten woh-
he » ist das Leben auf dem Bauern-
Of mit Pferden, Kithen, Schweinen
.4 Hiithnern ein Erlebnis. Fragen
'® einen CDU-Landwirt, ob er

bereit ist, die kleinen Feriengiste bei
sich aufzunehmen.

2. Wir gehen zelten/
CDU-Zeltlager

Organisieren Sie ein CDU-Zeltlager
nach Pfadfinderart fiir Kinder,
Jugendliche oder Familien. Am
besten campen Sie auf einem mit den
notwendigen Voraussetzungen ausge-
statteten Campingplatz oder mit
Erlaubnis des Forsters oder Grund-
besitzers wildromantisch an einem
See. Lagerfeuer, selbstgemachter Ein-
topf und Grillabende gehéren natiir-
lich ebenso dazu wie sportliche
Spiele und Diskussionen.

3. Kinderfilmfestival

Laden Sie die Kinder Ihrer Stadt zu
einem bunten Kinderfilmfestival ein,
auf dem Sie Kinderfilme, Zeichen-
trickfilme oder von Kindern und
Schiilern selbstgedrehte Filme oder
Videos vorfiihren. Wenn das Wetter
mitspielt, zeigen Sie die Filme im
selbstgemachten Freiluftkino. Oder
Sie wenden sich an die ortlichen
Kinos oder Volkshochschulen Ihrer
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Stadt, mit denen Sie organisatorisch
zusammenarbeiten kdnnen.

In einer Broschiire des Kinder- und
Jugendfilmzentrums in der Bundesre-
publik Deutschland werden die Preis-
triger des Wettbewerbs ,,Jugend und
Video“ vorgestellt. Vielleicht werden
sie hier fiindig? Die Adresse:

Kinder- und Jugendfilmzentrum

in der Bundesrepublik Deutschland
wJugend und Video*
Kiippelsteinerstrafie 34

5630 Remscheid

Welche Kinderfilme lieferbar sind,
erfahren Sie vom Férderverein Deut-
scher Kinderfilm. Im Katalog ,,Kino
fiir Leute ab 6* finden Sie interes-
sante Filme und Anregungen, die fiir
Ihr CDU-Kinderfilmfestival in Frage
kommen konnten. Die Adresse:

Forderverein

Deutscher Kinderfilm e. V.
KasinostraBe 16

4100 Duisburg 1

Telefon (0203) 26262

Hier einige Anschriften von Filmver-
leihern in der Bundesrepublik
Deutschland:

Atlas Film+ AV
LudgeristraBe 14-16

4100 Duisburg 1

Telefon (0203) 3080
AV-Film GmbH
Oskar-Messter-Strafie 15
8045 Ismaning bei Miinchen
Telefon (089) 965419

10
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Meteor Schmalfilm GmbH
Mainzer Landstrafie 127 a
6000 Frankfurt/Main 2
Telefon (069) 234082

Schmalfilmvertrieb Bruno Schmidt
Kurfiirstendamm 187

1000 Berlin 15

Telefon (030) 8811937

20th Century-Fox of Germany
Hainer Weg 37-53

6000 Frankfurt/Main 70
Telefon (069) 627223
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UIP Filmverleih GmbH
StresemannstraBe 13

6000 Frankfurt/Main 13

Telefon (069) 637096
Warner-Columbia Filmverleih GmbH
IckstattstraBe 1

8000 Miinchen 5

Telefon (089) 236010

4. Wir drehen ein Video

Die Jugendlichen wachsen heute wie
Selbstverstindlich in einer Medienge-
Sellschaft auf, in der Video-Filme
€ine alltéigliche Freizeitbeschéftigung
darstellen. Der Umgang mit moder-
Ner Technik ist ihnen daher nicht so
fremd oder ungewohnt wie den
Erwachsenen. Bitten Sie einen fach-
kundigen Videoexperten oder erfah-
fenen Filmamateur, einen Video-
WOrkshop fiir Jugendliche zu leiten.
nter dem Motto: ,,Mit der Video-
mera unterwegs lernen die Kin-
der auf spielerische Weise, mit der
ideokamera kreativ umzugehen.
enn: Zusehen ist gut, selbermachen
ist besser. Klar, daB der gedrehte
ilm spiter gezeigt wird. Auch ein
ilmwettbewerb mit Jury und Preisen
fir den schonsten Film ist machbar.

3. Und was gibt es
Sonst noch?

Eine besondere Attraktion, fiir die
Sie jedoch viel Geduld und ein bil3-
¢hen Gliick brauchen, ist, Fernsehen
Ve zu erleben. Versuchen Sie doch

mal, ob es Thnen gelingt, mit einer
Gruppe Kinder oder Jugendlicher
bei einer Kindersendung dabeizu-
sein. Beispiel: ,,Pfiff*, Sportstudio fiir
junge Zuschauer im ZDE Die Ein-
trittskarten kénnten Sie auch bei
einem Wettbewerb verlosen.

Die Adresse:

Zweites Deutsches Fernsehen
»PFiff*

Postfach 4040

6500 Mainz 31

Und ansonsten? Es ist unmdglich,
hier alle Spiele oder Aktionen aufzu-
zéhlen. Es seien nur noch einige Bei-
spiele genannt, die Sie in Thre
Aktion: ,,Ferien mit der CDU* auf-
nehmen kénnen:

Vgl. Aktionen mit ,,Luftikus* —

dem Sommermaskottchen der CDU

» Nachtwanderung

» Schnitzeljagd

» Fahrradrallye

» Ponyreiten

» Kinder-Olympiade

» Foto- und Malwettbewerb

» Kinder-Computerclub

» Theaterspielen

» Kinderlieder-Hitparade

Weitere Ideen fiir Spiele mit
Kindern gibt es bei: Mehr Zeit

fiir Kinder e. V., Schmidtstrafie 12,
6000 Frankfurt/Main,

Telefon (069) 75804530

11
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IV. Deutschland-Aktionen

Noch vor einem Jahr hitte es nie-
mand fiir méglich gehalten: Erich
Honecker ist gestiirzt, die Mauer ist
gefallen, und die deutsche Einheit
kommt! Die ersten freien Wahlen in
der DDR haben ganz klar gezeigt:
Die iiberwiltigende Mehrheit der
Menschen in der DDR will die deut-
sche Einheit, die Soziale Marktwirt-
schaft und ein Leben in Frieden und
Freiheit! Deshalb bieten sich iiber die
Gedenktage 17. Juni und 13. August
hinaus gerade in diesem Sommer spe-
zielle Deutschland-Aktionen der
CDU an.

Zum Thema deutsche Einheit bietet
sich selbstverstindlich eine Fahrt
nach Berlin an. Wer jedoch zu Hause
vor Ort eine deutschlandpolitische
Aktion durchfithren méchte, findet
hier eine Fiille von Mdoglichkeiten,
die aufgrund der starken Aktualitiit
dieses Themas sicherlich eine grof3e
Resonanz in der Bevolkerung finden
werden. Fiir alle CDU-Verbédnde
sollte dieser Sommer AnlaB sein, die
grundsitzlichen deutschlandpoliti-
schen Positionen der Union darzu-
stellen und mit Vertretern aus Politik,

12

Wirtschaft und Kultur iiber die wei-
tere Zukunft Deutschlands zu disku-
tieren. -

1. CDU-Talk-Show:
,Was nun, Deutschland 7

Als lockere und unterhaltsame Veran-
staltungsformen bieten sich zum Bei-
spiel eine Talkshow oder ein Friih-
schoppen an. Zum Thema: ,,Was nufh,
Deutschland 7 kénnten Sie beispiels-
weise DDR-Biirger aus Ihrer Partner-
stadt, DDR-Ubersiedler, Vertreter def
Allianz fiir Deutschland, Journaliste?
usw. einladen. Dazu natiirlich Vertre-
ter der CDU und den Kandidaten
Thres Wahlkreises.

Gerade im Vorfeld der Bundestags-_
wahl hat Thr CDU-Bundestagskandi-
dat hier eine gute Chance, sich einef
breiteren Offentlichkeit vorzustellen-
Oder iiberraschen Sie Thre Giste mit
einem vorher nicht namentlich
genannten, aber angekiindigten
Uberraschungsgast. Vielleicht findet
sich ein regional bekannter Rund-
funk- bzw. Fernseh-Moderator oder
Journalist, der bereit ist, die
Gesprichsleitung zu iibernechmen.-
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Denken Sie auch daran, zwischen
den einzelnen Talkrunden kleine
Musikeinlagen einzustreuen, damit
Ihre Talkshow oder Ihr Frithschop-
Pen keine allzu bierernste Angelegen-
heit wird. Ganz wichtig: Setzen Sie
die ,, Prominenz* nicht auf ein
Podest, das fiir Distanz zwischen
Rednern und Publikum sorgt, son-
dern integrieren Sie Politiker und
Biirger in lockerer Runde. Bei scho-
nem Wetter wire ein bekanntes und
gut erreichbares Lokal mit Garten,
Terrasse oder nettem Innenhof ideal.

CDU-Sommerkampagne

ler, Schauspieler, Kabarettisten,
Musiker oder Kiinstler aus der DDR
zu einem CDU-Abend einladen.
Gerade weniger bekannte Kiinstler
werden die Gelegenheit, sich vor dem
neuen Publikum aus dem Westen
prisentieren zu kdnnen, gerne wahr-
nehmen. Nutzen Sie ruhig die Kon-
takte Ihrer Partnerstadt oder zu Par-
teivertretern der Allianz fiir Deutsch-
land. Oder bitten Sie deutsche Kiinst-
ler aus Ost und West, ein gemeinsa-
mes Kunstwerk zu Fragen der deut-
schen Geschichte und Gegenwart zu

2. CDU-Kulturfest:
sMade in Germany*

Bin CDU-Kulturfest ist eine der
Mdglichen geselligen und unterhalt-
Samen Veranstaltungsformen. Unter
dem Motto: .Made in Germany*
8nnen Sie zum Beispiel Schriftstel-

erarbeiten, das Sie am 13. August in
einer Vernissage der Offentlichkeit
vorstellen. Eventuelle Erlése aus
Ihren Deutschland-Aktionen kénnen -
Sie gegebenfalls zum Erhalt eines
Kulturdenkmals oder fiir soziale
Zwecke in der DDR-Partnerstadt
spenden. £
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V. CDU-Urlaubsservice I

Sommerzeit — Ferienzeit. Halb
Deutschland ist wieder unterwegs
Richtung Sonne, Strand und Meer.
Die Zuhausegebliebenen machen
Ferien auf Balkonien, und viele fahren
oder fliegen in Urlaub, wenn der
groBte Reiserummel vorbei ist. Doch
die meisten sind auf die Ferienter-
mine ihrer SproBlinge angewiesen.
Fiir die CDU eine giinstige Gelegen-
heit, wihrend dieser Hauptreisezeit
einen Urlaubsservice einzurichten.
Machen Sie Ihren CDU-Urlaubsser-
vice in Threr CDU-Zeitung, durch
Anzeigen in der Lokalzeitung oder
durch ein personliches Anschreiben
an alle CDU-Mitglieder bekannt.
Erkundigen Sie sich im Mitglieder-
kreis, wer welche Aufgaben oder
Dienste iibernehmen mochte. Hier
eine Auswahl von kleinen und gro-
Ben Problemen, die sich vor Antritt
einer Urlaubsreise fiir viele von uns
stellen:

1. Wer kiimmert sich
um Oma?

Pflegebediirftige und éltere Familien-
mitglieder sind auf Hilfe und Unter-
stiitzung angewiesen, wenn die Fami-

14

lie ihren wohlverdienten Urlaub
machen méchte und niemand zu
Hause ist, der die Pflege iibergangs-
weise iibernehmen kann. Je nach
Pflegebediirftigkeit dieses alten, kran”
ken oder gebrechlichen Menschen
kann der CDU-Urlaubsservice sich
zusammen mit Ortlichen Aktionen
wie ,,Essen auf Ridern® um die tigli-
che warme Mabhlzeit kiimmern, Ein-
kédufe erledigen oder einfach mal
zum Reden vorbeikommen. Vielleicht
ist ein in der Alten- und Kranken-
pflege erfahrenes CDU-Mitglied fir
speziellere Pflegedienste bereit. Oder
engagieren Sie geschultes Pflegeperl-
sonal, das sich reihum um die Pflegé”
bediirftigen kiimmert. Wenn die
betroffenen Familien sich zusammen”
tun, sind die Kosten sicherlich
erschwinglich.

2. Wohin mit Waldi,

Muschi und Hansi?

Immer wieder werden Hunde und
Katzen in der Urlaubszeit einfach
ausgesetzt und ihrem Schicksal iiber”
lassen. Falls Sie in Threr Nachbar-
schaft einen solchen ,Tierfreund”
entdecken sollten, erstatten Sie am
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besten sofort Strafanzeige. Wahre
Tierfreunde dagegen werden IThren
CDU-Urlaubsservice sicherlich zu
Schitzen wissen. CDU-Mitglieder
und Freunde kénnen sich um Hunde,
Katzen, Wellensittiche oder die
Fische im Aquarium kiimmern. Wenn
die Angst vor fremden Schiferhun-
den allerdings zu groB sein sollte,
kann vielleicht ein Tierschutzverein
Weiterhelfen. Verschiedene Tier-
Schutzgruppen fiihren sogar Dateien
Uber Personen, die Haustieren Kost
und Logis gewdhren.

3. Damit Ihre Blumen
den Kopf
hicht hiingen lassen...

Nicht alle Hobbygirtner ziehen ihre
Blumen in Hydrokultur, die relativ
Wenig Pflege erfordert, oder halten
Sich geniigsame Kakteen. Die mei-
Sten Blumen und Pflanzen in der
ohnung, auf dem Balkon oder im
Garten miissen gerade in heiBen und
trockenen Tagen regelmiBig gegossen
Werden. Ein Urlaubsservice, den der
Nachbar der CDU ohne allzugroBen
Organisationsaufwand iibernehmen
kann, Der Blumen-Service kann
Natiirlich auch andere girtnerische
egedienste iibernehmen. Ob
senmihen oder Unkrautjiten — in
achbars Garten gibt es viel zu tun.

4. Post ist Vertrauenssache

.WeIln jemand fiir zwei, drei Wochen
In Urlaub ist, dann quillt auch mei-

stens der Briefkasten iiber. Ein sicht-
bares Zeichen fiir Einbrecher, daB} die
Bewohner nicht anwesend sind. Hier
kann IThr CDU-Urlaubsservice ein-
springen: Erinnern Sie Thre Mitglie-
der an die Moglichkeit, Briefe und
Zeitungen bis zu einem Monat bei
der Post lagern zu konnen oder recht-
zeitig vor Urlaubsantritt einen Nach-
sendeantrag zu stellen. Zeitungen
kénnen wihrend dieser Zeit abbe-
stellt oder, noch besser, einem Kran-
kenhaus oder Altenheim zugeschickt
werden. Ein vertrauensvoller CDU-
Urlaubsservice kann sich um die
regelmiBige Leerung des Briefka-
stens kiimmern.

5. Den Einbrechern
keine Chance!

Ein iiberquellender Briefkasten, eine
stindig dunkle Wohnung oder Tag
und Nacht heruntergelassene Rolli-
den ziehen Einbrecher magisch an.
Damit es am Ende der Ferien keine
unliebsamen Uberraschungen gibt,
sollte Ihr CDU-Urlaubsservice gele-
gentlich in Haus und Wohnung nach
dem Rechten sehen. Gegen Entgelt
kann man sein trautes Heim auch
durch professionelle Hausbewa-
chungs-Agenturen bewachen lassen.
Um Einbriiche zu verhindern und
sich vor ungebetenen Gisten sicher
zu schiitzen, kann der CDU-Urlaubs-
service eine Sprechstunde bei der
Einbruchsberatungsstelle bei der ort-
lichen Polizei organisieren. i
15
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I1. Anhang

1. Ferientermine

—
Bundesland Sommerferien Herbstferien
Baden-Wiirttemberg 19.7.— 1.9. 29. 10.— 3.11.
Bayern 26.7.—10.9. 31.10.— 2.1L
Berlin 12.7.—25. 8. 27.10.—:3 11
Bremen 12.7.—22.8: 29. 10 =" 3. Vit
Hamburg 9.7.—18.8. 15-10-—27. 101
Hessen 9.7.—18. 8. 8. 10.—20. 10.
Niedersachsen : 12:7.—22.8. 2410 — 3. Tk
Nordrhein-Westfalen 15.6.—31.7. 8.10.—13. 10
Rheinland-Pfalz 28.6.— 8.8. 15.10.—19. 10.
Saarland 28.6.—11. 8. 8. 10.—20. 10:
Schleswig-Holstein 6.7.—18. 8. 15. 10.—27. 10.

2. Veranstaltungstips

-
Wo Wann Was
Recklinghausen Mai bis Juni Ruhrfestspiele
Italien 8. Juni bis 9. Juli FuBball-WM
Bonn Mai bis September Bonner Sommer
Kiel 16. bis 24. Juni Kieler Woche
Bad Hersfeld 19. Juni bis 5. August | Bad Hersfelder Festspiele
Niedersachsen 21. Mai bis 11. Juli Musik-Festival
Schleswig-Holstein 24. Juni bis 19. August | Musik-Festival
Rheingau 29. Juni bis 25. August | Musik-Festival
Diisseldorf 1. bis 22. Juli DDR — Deutsche Demo0”
Stiadt. Kunsthalle kratische Revolution
Bad Segeberg 7. Juli bis 2. September | Karl-May-Festspiele
Hamburg - 27. Juli bis 26. August | Hummelfest
Hitzacker 28. Juli bis 5. August | Sommerliche Musiktageé
Mayen 6. Juni bis 5. August Burgfestspiele
Berlin 21. Juli Musikshow ,,The Wall*
mit Paul McCartney, Tind
Turner, Rod Stewail_li__af,

16
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3. Verkehrskalender Sommer 1990
VERKEHR AUF DEN AUTOBAHNEN ... STAUGEFAHR INSBESONDERE:
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Verkehr an den Grenziibergiingen
KRITISCHE REISETAGE JE GRENZABSCHNITT
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4. CDU-Sommerwerbemittel

CDU-Sommerkampagne

———
Best-  Titel Mindest-  Preis pro
Nr. ; abnahme  Verpackungs-
einheit

e —
0458  Sonnenschirm ohne Fuf 1 Stick 75— DM
0459  Fup fiir Sonnenschirm 1 Stiick 12,80 DM
0546  Aufkleber: ,,CDU* fiir Canvassing-Stand,

78 x 42 cm , 10 Stiick 37— DM
0994 Canvassing-Stand 1 Stick 182,— DM
8174 poster DIN A0: Schone Ferien 50 Expl. 57— DM
8175 poster DIN Al: Schéne Ferien 50 Expl. 25,— DM
8269 Ankiindigungsplakat

»Sommer mit der CDU* 50 Stiick 38,— DM
%669 Postkarte DIN A5: Schone Ferien 50 Stick 7,50 DM
8984 Poster DIN Al: Schule hat begonnen 50 Expl. 25— DM
%056 Ppapiertragetasche: ,,CDU* 250 Stiick 29— DM
059  Tischdeckenfolie mit CDU-Aufdruck

50 m x 90 cm 1 Rolle 30,— DM
9253 Riesenluftballons-Set 4 3 Ballons

(schwarz-rot-gold), lieferbar Mitte Juli 1990 1 Set 22— DM
268  Folienballon in Herzform 10 Stiick  20,— DM
9260  CDU-Drachen 5 Stick  16,— DM
29 Bierdeckel (lieferbar Ende Juni 1990) 600 Stick 21— DM
303 Ppapierfahnchen: ,CDU — Die Zukunft* 1000 Stick 80— DM
%304 Luftballons, bunt sortiert 1000 Stick 110,— DM
305 L uftballondrahtstibe 500 Stick  20,— DM
%14 Lederfuball 1 Ball 39— DM
178 Wasserball mit CDU-Aufdruck 25 Stick 35— DM
922 Getriankebecher 100 Stiick 13,— DM
\._____;

VeraHIWOnlich: Axel Konig, Konrad-Adenauer-Haus, 5300 Bonn.
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So bestellen Sie richtig und rechtzeitig:

1. Wer kann was bestellen?

Das in dieser Liste aufgeflihrte Informations- und Werbematerial der CDU kann jeder'
der sich dafiir interessiert oder das Material weitergeben méchte, bestellen. Neue Infor®
mations- und Werbemittel werden rechtzeitig im woéchentlich erscheinenden Informéd”
tionsdienst ,Union in Deutschland® (UiD) vorgestellt.

2. Welche Mengen muB man bestellen? ;

Es konnen nur ganze Verpackungseinheiten bestellt werden, zum Beispiel 50, 100 ode
150 Stuck.

3. Wo kann man Material bestellen?
Unser gesamtes Material befindet sich in Versmold in einem Versandzentrum. Richtel
Sie deshalb |hre Bestellung nur an:

IS-Versandzentrum

Postfach 1328

4804 Versmold

Telex 941713 ditor d

4. Wie wird die Bestellung abgewickelt?

Ihre Materialbestellung wird mit Hilfe einer EDV-Anlage abgewickelt. Bitte achten sié
darauf, daB Ihre Anschrift und die Bestellung gut lesbar sind. Nur dann haben Sié die
Gewahr dafir, daB Sie das Informationsmaterial in wenigen Tagen erhalten.

5. Wieviel kostet das Material?

Die Preise fur das Informations- und Werbematerial knnen Sie unserem Gesamtang®’
bot entnehmen.

Diese Preise enthalten bereits Fracht- und Verpackungskosten. Nur die Mehrwertsteue’
mussen Sie noch hinzurechnen.

6. Wer bezahlt die Rechnung?

Wer Material bestellt, erhélt die Rechnung und gilt als Zahlungspflichtiger. Kreisverbd"

de haften nicht fir Bestellungen ihrer Mitglieder.

Achtung!
Bei Eilzustellungen werden Ihnen Eilzuschlége in Rechnung gestelit.

Wenn Sie Eilzustellung verlangen, werden lhnen 5,— DM in Rechnung gestellt. Sie kbr.: .

nen diese Kosten sparen, wenn Sie lhre Bestellung so rechtzeitig aufgeben, daB
mindestens 5 Werktage vor lhrer Veranstaltung dem IS-Versandzentrum vorliegt.

7. Wie wird bezahlt?

Das IS-Versandzentrum flgt der Materialsendung Lieferschein und Rechnung bei.
weisen Sie bitte den Rechnungsbetrag ohne Abzug auf das Konto des Versan
trums.

V2
dze™”

8. Wir rufen Sie an...

Es kann immer wieder vorkommen, daB Riickfragen beim Besteller notwendig sin
ben Sie deshalb auf der Bestellung lhre Telefonnummer an, unter der Sie von 9.
17.00 Uhr zu erreichen sind.
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