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Sommer 
mit der CDU 

Gerade der Sommer bietet einen idealen 
Rahmen für Aktionen, mit denen sich Spaß, 
Spiel, Freizeit und Politik hervorragend 
kombinieren lassen. Durch Veranstaltungen 
im Grünen und im Freien können wir 
leichter mit den Bürgern in Kontakt treten 
und sie sozusagen dort abholen, wo sie sind. 

Hierbei soll Ihnen dieser Leitfaden mit 
Anregungen und Beispielen 
für Sommeraktionen behilflich sein. 
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\U/ 
I. „Luftikus" - M 

das Sommermaskottchen der CDU 

Lüftikus, der bunte CDU-Winddra- 
^en, ist das zentrale Werbemittel der 
J^U in diesem Sommer (vergleiche 
^nhang: Sommerwerbemittel). Lufti- 
üs> der rot-weiße Drachen, dient als 

c,eithin sichtbares Erkennungszei- 
e" und ist attraktiver Anziehungs- 

punkt für alle CDU-Sommeraktionen 
ty.dreien. Wichtig: Bei absoluter 

lndstille ist der Drachen naturge- 

mäß nur schwer in die Luft zu 
bekommen. Als Ersatz können dann 
buntglitzernde, mit Helium gefüllte 
CDU-Ballons gen Himmel schweben. 
Mit Drachen und Ballons lassen sich 
viele ansprechende Slogans verknüp- 
fen, zum Beispiel: 

Aufsteigen mit der CDU 
Mit der CDU im Aufwind 

Aufwärts - CDU 

1. Flugtag der Drachen 
Laden Sie zu einem „Flugtag der 
Drachen" ein, mit großer Drachen- 
Show, zu der jeder seinen eigenen 
Drachen mitbringen kann. Am 
blauen Himmel bieten die vielen bun- 
ten Drachen einen hübschen Anblick 
und sorgen für optische Anreize. 
Schreiben Sie einen Wettbewerb aus, 
an dem sich alle mit selbstgebastelten 
Drachen beteiligen können. Eine 
unparteiische Jury entscheidet über 
den schönsten, den witzigsten oder 
den schnellsten Drachen. Als Preise 
winken zum Beispiel der große rot- 
weiße CDU-Drachen, eine Fahrt zum 
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internationalen Drachenfest in Mün- 
ster bzw. Oldenburg (siehe unten) 
und kleinere Geschenke. 

2. Internationale 
Drachenfeste 
Am 11./12. August finden in Münster 
und am 8. September in Greetsiel in 
Ostfriesland internationale Drachen- 
feste statt. Eine Gelegenheit für die 
CDU, mit Drachenfans zu diesen 
Festen zu fahren, Ihren CDU-Dra- 
chen zu präsentieren und einen Can- 
vassing-Stand aufzubauen. Sportge- 
schäfte und spezielle Drachenläden 
können Ihnen sicherlich weitere Tips 
geben, z. B. über regelmäßige Dra- 
chen-Treffs in Ihrer Umgebung. Ein 
Spaß, der nicht nur Kindern Spaß 
macht. 

3. Drachenaktionen 
für Kinder 
Neben den großen Drachenaktionen 
können Sie mit Kindern einen Dra- 
chen bauen und den gebastelten 
„Luftikus" aufwiesen, in Parks oder 
am Strand in die Luft steigen lassen. 
Wer handwerklich nicht ganz so 
geschickt ist, kann seinen Drachen 
auf Papier malen. Der lustigste „Luf- 
tikus" kann ja dann die (selbstge- 
machten) Kinderwerbemittel der 
CDU zieren, z. B. ein fröhlicher Stun- 
denplan: „Luftikus geht in die 
Schule" oder eine kleine Bilderge- 
schichte „Luftikus macht Ferien" 

usw. Für die ganz Kleinen gibts eine 
Märchenstunde mit Drachensagen 
und -geschichten. 

4. Rund um den Ballon 
Mit dem Flugtag der Drachen ist 
auch eine Ballonaktion „Vom Winde 
verweht" kombinierbar. Gerade bei 

den Luftballons gibt es heute witzige 

und attraktive Formen und Farben- 
Lassen Sie — eventuell sogar mit 
musikalischer Untermalung? — 
neunundneunzig Luftballons hoch 
zum Horizont fliegen. Machen Sie 
eine Ballonversteigerung oder vers 
chen Sie, eine kleine Ballonfahrt zu 
organisieren. 
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II. Sommeraktionen ä la carte 
-/T\\ 

Wählen Sie für Ihre Sommeraktionen 
§anz nach Geschmack und Belieben 
^s dem folgenden 4-Gänge-Menü 
?le für Ihren Verband passende und 
lnteressante Aktion aus. Die vorlie- 
gende kleine Auswahl soll lediglich 
hren Appetit und Ihre eigene Phan- 

tasie anregen. 

*• Ein Sommertag 
^it der CDU 
^ls „Tag der CDU" bietet sich in die- 

ei11 Sommer der Gedenktag am 13. 
^ügust an. An diesem Tag stünde die 

'eutschlandpolitische Thematik im 
°rdergrund. Vgl. hierzu Deutsch- 

e-Aktionen, 
^dere mögliche Tage für eine 

ktion sind der Sommeranfang bzw. 
^uch das Sommerende am 21. Juni 

2w- 21. September oder der Beginn 
f nd das Ende der Schulferien. Anlaß 

r *hren „Tag der CDU" kann aber 
£Uch ein örtliches Stadtfest oder 
°mmerfestival sein, bei dem die 

.^ansässige CDU ihren eigenen 
A

e,trag leistet. 
>n diesem Tag ist vieles machbar. 
Chi ^eisPiel ein Sommerfest der 

U »n der Innenstadt, auf Plätzen 

oder Freizeitparks mit einem bunten 
Rahmenprogramm aus Unterhaltung, 
Politik, Musik, Tombola und Wettbe- 
werb, Spiel und Spaß. Bitte beachten: 
Für ein großangelegtes Sommerfest 
ist eine gute und längerfristige Vor- 
ausplanung nötig. 
Wenn Sie sich spontan für einen 
Sommertag mit der CDU entschlie- 
ßen, dann organisieren Sie doch mal 
ein kleines Grillfest oder einen Bar- 
becue-Abend. Vielleicht gibt es auch 
in Ihrer Gegend einen öffentlichen 
Grillplatz im Wald, den Sie mit 
Erlaubnis des zuständigen Försters 
benutzen dürfen. Oder mieten Sie — 
je nach Anzahl der zu erwartenden 
Gäste — ein nettes Gartenlokal in 
Ihrer Umgebung. In dieser aufgelok- 
kerten Atmosphäre bieten Sie Ihren 
Freunden und (Un-)Bekannten ein 
Gespräch mit dem CDU-Bundestags- 
kandidaten an. 
Eignet sich der Grillabend eher für 
Nachtschwärmer, so ist der politische 
Frühschoppen oder Sonntagsmorgen- 
brunch etwas für Frühaufsteher. 
Laden Sie dazu nach Möglichkeit 
regionale Prominenz aus Politik, 
Wirtschaft und Kultur „zum Anfas- 
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sen" ein. Denn wichtig für den Erfolg 
Ihrer Aktion ist auch die menschliche 
Nähe zu Politikern. 

2. Ausflugstag 
mit der CDU 
Ein Ausflug im Sommer macht 
immer Spaß. Dabei ist der „Ausflug" 
nicht allzu wörtlich zu nehmen, denn 
eine Fuß- oder Radwanderung tut's 
auch, ist gesund und außerdem rela- 
tiv einfach zu organisieren. Ausflugs- 
ziele gibt es in Ihrer Umgebung 
bestimmt genug. Werfen Sie mal 
einen Blick auf die Wanderkarte, und 
Sie werden sicherlich ein geeignetes 
Plätzchen finden. Verbinden Sie Ihre 
Wanderung mit einem Picknick im 
Grünen, einem erfrischenden Bad 
(Freibad, See, Talsperre) oder mit 
einem Besuch bei einem benachbar- 
ten CDU-Verband. 
Weniger erdverbunden, aber ebenso 
unterhaltsam ist ein Boots- oder 
Schiffsausflug. Unter dem Motto: 
„Eine Bootsfahrt, die ist lustig..." 
können Sie mit Ihren CDU-Freunden 
auf Flüssen, Kanälen oder Seen eine 
Kahn- und Ruderpartie unternehmen 
oder ein kleines Ausflugsschiffchen 
mieten. Ob Rhein, Main, Mosel, Nek- 
kar oder Elbe — im Sommer ist über- 
all etwas los. Erkundigen Sie sich bei 
den örtlichen Tourismusbüros und 
Fremdenverkehrszentralen nach Aus- 
flugsmöglichkeiten und lokalen 
Festen und Feiern. Vielleicht können 
Sie als Abschluß Ihren Ausflugstag 

mit einem Feuerwerk oder Weinfest 
ausklingen lassen. 
Oder haben Sie mehr Lust auf Kul- 
tur? Kulturreisen erfreuen sich 
immer größerer Beliebtheit. Dann 
fahren Sie doch mit Ihrem CDU-Ver- 
band und interessierten Bürgern zu 
einem der zahlreichen Musik-, Thea- 
ter-, Opern- oder Konzertfestivals m 
Deutschland. Erkundigen Sie sich 
einfach in der Feuilleton-Redaktion 
einer größeren Zeitung oder beim 
Kulturamt Ihrer Stadt nach interes- 
santen Sommerfestivals. Eine kleine 
Auswahl, die jedoch keinerlei 
Anspruch auf Vollständigkeit erhebt* 
finden Sie im Anhang. 
Oder gehen Sie auf Kultur-, ErlebniS' 
und Entdeckungsreise im anderen 
Teil Deutschlands. Nicht nur Berlin 
ist eine Reise wert, sondern auch oie 

übrigen Städte und Landschaften 
lohnen einen Besuch. Allerdings so'' 
ten Sie bedenken, daß in diesem 
Sommer ein gewaltiger Besucher- 
und Touristenstrom in der DDR zu 

erwarten ist. Rechtzeitige Planung» 
Buchung und Information sind da»1^ 
besonders wichtig. Parteifreunde nn 
Bürger aus Ihrer jeweiligen Partner- 
stadt stehen Ihnen sicher gerne m»t 
Rat und Tat zur Seite. 

3. Fitness-Tag der CDU 
her 

Der Geist ist bekanntlich willig, &> g, 
das Fleisch ist leider schwach. • • " 
halb ist der gute Vorsatz, etwas für 
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*8ur und Gesundheit zu tun, am 
pichtesten in der Gruppe zu verwirk- 
llchen. Richten Sie zum Beispiel wäh- 
rend der Ferienzeit einen regelmäßi- 
gen Fitness-Tag der CDU ein. Treffen 
S>e sich an einem festen Ort zu einer 
'esten Uhrzeit zum Joggen, Radfah- 
ren, Schwimmen, zur Gymnastik 
°?er zum Ballspiel. Oder gestalten 
jjje einen bunten Fitness-Tag rund um 
Jjie Uhr von zehn bis zehn. So könnte 
der Fitness-Stundenplan aussehen: 

'OUhr: 
Frischluft-Gymnastik 
Bitten Sie gegebenenfalls einen 
Sportlehrer oder Trainer, die Gym- 

nastikrunde fachlich zu betreuen, 
damit Ihre „Gymnasiasten" in 
guter Hand sind. 

Mittags 
Ab ins kühle Naß! 
Nach der Frischluft-Gymnastik 
haben Sie sich eine Erfrischung 
verdient. Gehen Sie bei schönem 
Wetter ins Freibad oder radeln Sie 
an einen See. Hier können Sie 
schwimmen, Schnorcheln, tauchen 
oder gemeinsam Wasserball spie- 
len. Mit dem rot-weißen CDU- 
Wasserball macht's noch mehr 
Spaß. Und falls es regnet: Gehen 
Sie einfach ins Hallenbad oder 
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besuchen Sie mal ein Fitness-Stu- 
dio. Vereinbaren Sie vorher mit 
dem Trainer eine (kostenlose) Pro- 
bestunde. 

17 Uhr: 
Waldlauf für Jogger 
und solche, 
die es werden wollen 
Wenn die größte Hitze vorbei ist, 
atmen Sie im kühlen Wald fri- 
schen Sauerstoff. Machen Sie 
einen gemütlichen Waldlauf mit 
kleinen Gehpausen zwischendurch 
oder joggen Sie auf einer Trimm- 
Dich-Strecke und machen die 
jeweiligen Übungen. Wichtig: Ein 
sportlich geschulter Trainer über- 
nimmt die Führung, damit sich 
niemand übernimmt. 

Abends 
Heute schon getanzt? 
Wenn Sie am Abend noch fit sind, 
beenden Sie den Fitness-Tag der 
CDU mit einem Tanz- oder Disco- 
abend. Vielleicht finden Sie sogar 
einen Tanzplatz im Freien? Als 
Unterhaltungseinlage könnten Sie 
zum Beispiel eine Jazz-Dance- 
Gruppe oder eine Tanzschule 

Ihres Ortes engagieren. Für Wag^' 
mutige: Vielleicht bringt Ihnen <*,e 

Tanzschule die ersten Lambada- 
Schritte bei...? Oder wie war's #» 
dem „Aktuellen CDU-Sportstu- 
dio"? Laden Sie regional bekannt6 

Sportprominenz, ortsansässige 
Sportvereine ein, führen kleine 
Interviews und untermalen den 
Abend mit sportlichen Einlagen 
und einem Fitness-Quiz oder M»1' 
Mach-Übungen für das Publikum 
zum Beispiel mit dem CDU-Fuß; 
ball. Sportliche Preise erhöhen d»e 

Attraktivität Ihres Tanzabends 
oder Aktuellen Sportstudios: Ei*' 
trittskarte für ein Fußballspiel, 
Freikarte fürs Freibad, eine 
Schnupperstunde im Fitness-SU1' 
dio oder ein Tanzkurs nach Wan • 

4. Spiel und Spaß 
mit der CDU 
Vgl. hierzu die Aktionen mit „Luft1' 
kus" dem Sommermaskottchen de* 
CDU, und die Aktion: Ferien mit o 
CDU. Bei „Spiel und Spaß mit der 
CDU" sind Ihrer Phantasie keine 
Grenzen gesetzt. Kombinieren Sie 
beispielsweise die in diesem Hand- 
buch vorgeschlagenen Aktionen ga g 
nach Lust und Laune. 
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HI. Ferien mit der CDU 

Pnser Slogan: „Wir lieben Kinder" 
lst bekanntlich kein Lippenbekennt- 
nis» sondern reale Politik und Anlaß 
tür die CDU, sich gerade in den Som- 
^rferien um Kinder, Jugendliche 
U.nd junge Familien zu kümmern. Mit 
?J?em CDU-Ferienprogramm für 
^nder können Sie zeigen, daß 
jjnsere Kinderliebe sich nicht auf 
tlftanzielle Zuwendungen beschränkt, 
^ndern darüber hinausgeht. Denn 
J^ld allein macht nicht glücklich, 
Tender brauchen mehr. Während sich 

!e Kleinen amüsieren, können Sie 
le Eltern nebenbei über die Leistun- 

gen der CDU-Familienpolitik infor- 
mieren. 

*• Ferien auf dem 
Bauernhof 
e
ei es nur für einen Tag, ein Wochen- 

j?de oder gar für eine Woche — 
^erien auf dem Bauernhof machen 
^ndern Spaß. Gerade für Kinder, 

le nicht in ländlichen Gebieten woh- 
t en> ist das Leben auf dem Bauern- 
u
of mit Pferden, Kühen, Schweinen 

r,!^ Hühnern ein Erlebnis. Fragen 
,e einen CDU-Landwirt, ob er 

bereit ist, die kleinen Feriengäste bei 
sich aufzunehmen. 

2. Wir gehen zelten/ 
CDU-Zeltlager 
Organisieren Sie ein CDU-Zeltlager 
nach Pfadfinderart für Kinder, 
Jugendliche oder Familien. Am 
besten campen Sie auf einem mit den 
notwendigen Voraussetzungen ausge- 
statteten Campingplatz oder mit 
Erlaubnis des Försters oder Grund- 
besitzers wildromantisch an einem 
See. Lagerfeuer, selbstgemachter Ein- 
topf und Grillabende gehören natür- 
lich ebenso dazu wie sportliche 
Spiele und Diskussionen. 

3. Kinderfilmfestival 
Laden Sie die Kinder Ihrer Stadt zu 
einem bunten Kinderfilmfestival ein, 
auf dem Sie Kinderfilme, Zeichen- 
trickfilme oder von Kindern und 
Schülern selbstgedrehte Filme oder 
Videos vorführen. Wenn das Wetter 
mitspielt, zeigen Sie die Filme im 
selbstgemachten Freiluftkino. Oder 
Sie wenden sich an die örtlichen 
Kinos oder Volkshochschulen Ihrer 
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Stadt, mit denen Sie organisatorisch 
zusammenarbeiten können. 
In einer Broschüre des Kinder- und 
Jugendfilmzentrums in der Bundesre- 
publik Deutschland werden die Preis- 
träger des Wettbewerbs „Jugend und 
Video" vorgestellt. Vielleicht werden 
sie hier fündig? Die Adresse: 
Kinder- und Jugendfilmzentrum 
in der Bundesrepublik Deutschland 
„Jugend und Video" 
Küppelsteinerstraße 34 
5630 Remscheid 

Welche Kinderfilme lieferbar sind, 
erfahren Sie vom Förderverein Deut- 
scher Kinderfilm. Im Katalog „Kino 
für Leute ab 6" finden Sie interes- 
sante Filme und Anregungen, die für 
Ihr CDU-Kinderfilmfestival in Frage 
kommen könnten. Die Adresse: 

Förderverein 
Deutscher Kinderfilm e. V. 
Kasinostraße 16 
4100 Duisburg 1 
Telefon (02 03) 2 62 62 

Hier einige Anschriften von Filmver- 
leihern in der Bundesrepublik 
Deutschland: 
Atlas Film+ AV 
Ludger ist raße 14-16 
4100 Duisburg 1 
Telefon (02 03) 30 80 
AV-Film GmbH 
Oskar-Messter-Straße 15 
8045 Ismaning bei München 
Telefon (089) 96 5419 
10 

Meteor Schmalfilm GmbH 
Mainzer Landstraße 127 a 
6000 Frankfurt/Main 2 
Telefon (069) 23 40 82 

Schmalfilmvertrieb Bruno Schmidt 
Kurfürstendamm 187 
1000 Berlin 15 
Telefon (030) 8811937 

20th Century-Fox of Germany 
Hainer Weg 37-53 
6000 Frankfurt/Main 70 
Telefon (069) 62 72 23 
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UlP Filmverleih GmbH 
Stresemannstraße 13 
6000 Frankfurt/Main 13 
Telefon (069) 63 70 96 
Warner-Columbia Filmverleih GmbH 
fckstattstraße 1 
8000 München 5 
Telefon (089) 236010 

4. Wir drehen ein Video 
bie Jugendlichen wachsen heute wie 
selbstverständlich in einer Medienge- 
sellschaft auf, in der Video-Filme 
eine alltägliche Freizeitbeschäftigung 
darstellen. Der Umgang mit moder- 
ner Technik ist ihnen daher nicht so 
fremd oder ungewohnt wie den 
Erwachsenen. Bitten Sie einen fach- 
kundigen Videoexperten oder erfah- 
rnen Filmamateur, einen Video- 
Workshop für Jugendliche zu leiten. 
Unter dem Motto: „Mit der Video- 
kamera unterwegs" lernen die Kin- 
der auf spielerische Weise, mit der 
Videokamera kreativ umzugehen, 
penn: Zusehen ist gut, selbermachen 
ist besser. Klar, daß der gedrehte 
^ilm später gezeigt wird. Auch ein 
Filmwettbewerb mit Jury und Preisen 
far den schönsten Film ist machbar. 

5. Und was gibt es 
sonst noch? 
£ine besondere Attraktion, für die 
^e jedoch viel Geduld und ein biß- 
c,hen Glück brauchen, ist, Fernsehen 
Uve zu erleben. Versuchen Sie doch 

mal, ob es Ihnen gelingt, mit einer 
Gruppe Kinder oder Jugendlicher 
bei einer Kindersendung dabeizu- 
sein. Beispiel: „Pfiff, Sportstudio für 
junge Zuschauer im ZDF. Die Ein- 
trittskarten könnten Sie auch bei 
einem Wettbewerb verlosen. 
Die Adresse: 
Zweites Deutsches Fernsehen 
„Pfiff" 
Postfach 4040 
6500 Mainz 31 

Und ansonsten? Es ist unmöglich, 
hier alle Spiele oder Aktionen aufzu- 
zählen. Es seien nur noch einige Bei- 
spiele genannt, die Sie in Ihre 
Aktion: „Ferien mit der CDU" auf- 
nehmen können: 
Vgl. Aktionen mit „Luftikus" — 
dem Sommermaskottchen der CDU 
• Nachtwanderung 
• Schnitzeljagd 
• Fahrradrallye 
• Ponyreiten 
• Kinder-Olympiade 
• Foto- und Malwettbewerb 
• Kinder-Computerclub 
• Theaterspielen 
• Kinderlieder-Hitparade 

Weitere Ideen für Spiele mit 
Kindern gibt es bei: Mehr Zeit 
für Kinder e. V., Schmidtstraße 12, 
6000 Frankfurt/Main, 
Telefon (069) 75 80 45 30 

11 
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\W 
IV. Deutschland-Aktionen 'TW 

Noch vor einem Jahr hätte es nie- 
mand für möglich gehalten: Erich 
Honecker ist gestürzt, die Mauer ist 
gefallen, und die deutsche Einheit 
kommt! Die ersten freien Wahlen in 
der DDR haben ganz klar gezeigt: 
Die überwältigende Mehrheit der 
Menschen in der DDR will die deut- 
sche Einheit, die Soziale Marktwirt- 
schaft und ein Leben in Frieden und 
Freiheit! Deshalb bieten sich über die 
Gedenktage 17. Juni und 13. August 
hinaus gerade in diesem Sommer spe- 
zielle Deutschland-Aktionen der 
CDU an. 

Zum Thema deutsche Einheit bietet 
sich selbstverständlich eine Fahrt 
nach Berlin an. Wer jedoch zu Hause 
vor Ort eine deutschlandpolitische 
Aktion durchführen möchte, findet 
hier eine Fülle von Möglichkeiten, 
die aufgrund der starken Aktualität 
dieses Themas sicherlich eine große 
Resonanz in der Bevölkerung finden 
werden. Für alle CDU-Verbände 
sollte dieser Sommer Anlaß sein, die 
grundsätzlichen deutschlandpoliti- 
schen Positionen der Union darzu- 
stellen und mit Vertretern aus Politik, 
12 

Wirtschaft und Kultur über die wei- 
tere Zukunft Deutschlands zu disku- 
tieren. 

1. CDU-Talk-Show: 
„Was nun, Deutschland?" 
Als lockere und unterhaltsame Veran- 
staltungsformen bieten sich zum Bei- 
spiel eine Talkshow oder ein Früh- 
schoppen an. Zum Thema: „Was nun, 
Deutschland?" könnten Sie beispiels- 
weise DDR-Bürger aus Ihrer Partner- 
stadt, DDR-Übersiedler, Vertreter der 
Allianz für Deutschland, Journalisten 
usw. einladen. Dazu natürlich Vertre- 
ter der CDU und den Kandidaten 
Ihres Wahlkreises. 

Gerade im Vorfeld der Bundestags- 
wahl hat Ihr CDU-Bundestagskandi- 
dat hier eine gute Chance, sich einer 
breiteren Öffentlichkeit vorzustellen- 
Oder überraschen Sie Ihre Gäste mit 
einem vorher nicht namentlich 
genannten, aber angekündigten 
Überraschungsgast. Vielleicht findet 
sich ein regional bekannter Rund- 
funk- bzw. Fernseh-Moderator oder 
Journalist, der bereit ist, die 
Gesprächsleitung zu übernehmen. 
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Denken Sie auch daran, zwischen 
den einzelnen Talkrunden kleine 
Musikeinlagen einzustreuen, damit 
Ihre Talkshow oder Ihr Frühschop- 
pen keine allzu bierernste Angelegen- 
heit wird. Ganz wichtig: Setzen Sie 
die „Prominenz" nicht auf ein 
Podest, das für Distanz zwischen 
Rednern und Publikum sorgt, son- 
dern integrieren Sie Politiker und 
Bürger in lockerer Runde. Bei schö- 
nem Wetter wäre ein bekanntes und 
gut erreichbares Lokal mit Garten, 
Terrasse oder nettem Innenhof ideal. 

ler, Schauspieler, Kabarettisten, 
Musiker oder Künstler aus der DDR 
zu einem CDU-Abend einladen. 
Gerade weniger bekannte Künstler 
werden die Gelegenheit, sich vor dem 
neuen Publikum aus dem Westen 
präsentieren zu können, gerne wahr- 
nehmen. Nutzen Sie ruhig die Kon- 
takte Ihrer Partnerstadt oder zu Par- 
teivertretern der Allianz für Deutsch- 
land. Oder bitten Sie deutsche Künst- 
ler aus Ost und West, ein gemeinsa- 
mes Kunstwerk zu Fragen der deut- 
schen Geschichte und Gegenwart zu 

®<fh 
# 

& 

2. CDU-Kulturfest: 
»»Made in Germany" 
kin CDU-Kulturfest ist eine der 
Möglichen geselligen und unterhalt- 
samen Veranstaltungsformen. Unter 
dem Motto: „Made in Germany" 
können Sie zum Beispiel Schriftstel- 

erarbeiten, das Sie am 13. August in 
einer Vernissage der Öffentlichkeit 
vorstellen. Eventuelle Erlöse aus 
Ihren Deutschland-Aktionen können 
Sie gegebenfalls zum Erhalt eines 
Kulturdenkmals oder für soziale 
Zwecke in der DDR-Partnerstadt 
spenden. • 

13 
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V. CDU-Urlaubsservice 

Sommerzeit — Ferienzeit. Halb 
Deutschland ist wieder unterwegs 
Richtung Sonne, Strand und Meer. 
Die Zuhausegebliebenen machen 
Ferien auf Balkonien, und viele fahren 
oder fliegen in Urlaub, wenn der 
größte Reiserummel vorbei ist. Doch 
die meisten sind auf die Ferienter- 
mine ihrer Sprößlinge angewiesen. 
Für die CDU eine günstige Gelegen- 
heit, während dieser Hauptreisezeit 
einen Urlaubsservice einzurichten. 
Machen Sie Ihren CDU-Urlaubsser- 
vice in Ihrer CDU-Zeitung, durch 
Anzeigen in der Lokalzeitung oder 
durch ein persönliches Anschreiben 
an alle CDU-Mitglieder bekannt. 
Erkundigen Sie sich im Mitglieder- 
kreis, wer welche Aufgaben oder 
Dienste übernehmen möchte. Hier 
eine Auswahl von kleinen und gro- 
ßen Problemen, die sich vor Antritt 
einer Urlaubsreise für viele von uns 
stellen: 

1. Wer kümmert sich 
um Oma? 
Pflegebedürftige und ältere Familien- 
mitglieder sind auf Hilfe und Unter- 
stützung angewiesen, wenn die Fami- 
14 

lie ihren wohlverdienten Urlaub 
machen möchte und niemand zu 
Hause ist, der die Pflege übergangs- 
weise übernehmen kann. Je nach 
Pflegebedürftigkeit dieses alten, kran- 
ken oder gebrechlichen Menschen 
kann der CDU-Urlaubsservice sich 
zusammen mit örtlichen Aktionen 
wie „Essen auf Rädern" um die tägh* 
ehe warme Mahlzeit kümmern, Ein- 
käufe erledigen oder einfach mal 
zum Reden vorbeikommen. Vielleicht 
ist ein in der Alten- und Kranken- 
pflege erfahrenes CDU-Mitglied für 
speziellere Pflegedienste bereit. Oder 
engagieren Sie geschultes Pflegeper- 
sonal, das sich reihum um die Pflege- 
bedürftigen kümmert. Wenn die 
betroffenen Familien sich zusammen- 
tun, sind die Kosten sicherlich 
erschwinglich. 

2. Wohin mit Waldi, 
Muschi und Hansi? 
Immer wieder werden Hunde und 
Katzen in der Urlaubszeit einfach 
ausgesetzt und ihrem Schicksal über- 
lassen. Falls Sie in Ihrer Nachbar- 
schaft einen solchen „Tierfreund" 
entdecken sollten, erstatten Sie am 
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besten sofort Strafanzeige. Wahre 
Tierfreunde dagegen werden Ihren 
CDU-Urlaubsservice sicherlich zu 
schätzen wissen. CDU-Mitglieder 
und Freunde können sich um Hunde, 
Katzen, Wellensittiche oder die 
Fische im Aquarium kümmern. Wenn 
die Angst vor fremden Schäferhun- 
den allerdings zu groß sein sollte, 
kann vielleicht ein Tierschutzverein 
Weiterhelfen. Verschiedene Tier- 
schutzgruppen führen sogar Dateien 
über Personen, die Haustieren Kost 
und Logis gewähren. 

3. Damit Ihre Blumen 
den Kopf 
nicht hängen lassen... 
Nicht alle Hobbygärtner ziehen ihre 
Blumen in Hydrokultur, die relativ 
Wenig Pflege erfordert, oder halten 
sich genügsame Kakteen. Die mei- 
sten Blumen und Pflanzen in der 
Wohnung, auf dem Balkon oder im 
Garten müssen gerade in heißen und 
trockenen Tagen regelmäßig gegossen 
Werden. Ein Urlaubsservice, den der 
Machbar der CDU ohne allzugroßen 
Organisationsaufwand übernehmen 
kann. Der Blumen-Service kann 
Natürlich auch andere gärtnerische 
Pflegedienste übernehmen. Ob 
^asenmähen oder Unkrautjäten — in 
Nachbars Garten gibt es viel zu tun. 

4. Post ist Vertrauenssache 
}^enn jemand für zwei, drei Wochen 
,n Urlaub ist, dann quillt auch mei- 

stens der Briefkasten über. Ein sicht- 
bares Zeichen für Einbrecher, daß die 
Bewohner nicht anwesend sind. Hier 
kann Ihr CDU-Urlaubsservice ein- 
springen: Erinnern Sie Ihre Mitglie- 
der an die Möglichkeit, Briefe und 
Zeitungen bis zu einem Monat bei 
der Post lagern zu können oder recht- 
zeitig vor Urlaubsantritt einen Nach- 
sendeantrag zu stellen. Zeitungen 
können während dieser Zeit abbe- 
stellt oder, noch besser, einem Kran- 
kenhaus oder Altenheim zugeschickt 
werden. Ein vertrauensvoller CDU- 
Urlaubsservice kann sich um die 
regelmäßige Leerung des Briefka- 
stens kümmern. 

5. Den Einbrechern 
keine Chance! 

Ein überquellender Briefkasten, eine 
ständig dunkle Wohnung oder Tag 
und Nacht heruntergelassene Rollä- 
den ziehen Einbrecher magisch an. 
Damit es am Ende der Ferien keine 
unliebsamen Überraschungen gibt, 
sollte Ihr CDU-Urlaubsservice gele- 
gentlich in Haus und Wohnung nach 
dem Rechten sehen. Gegen Entgelt 
kann man sein trautes Heim auch 
durch professionelle Hausbewa- 
chungs-Agenturen bewachen lassen. 
Um Einbrüche zu verhindern und 
sich vor ungebetenen Gästen sicher 
zu schützen, kann der CDU-Urlaubs- 
service eine Sprechstunde bei der 
Einbruchsberatungsstelle bei der ört- 
lichen Polizei organisieren. • 

15 
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II. Anhang 

1. Ferientermine 

Bundesland Sommerferien Herbstferien 
Baden-Württemberg 19.7.-  1.9. 29. 10.— 3. 11. 
Bayern 26.7.-10.9. 31 10.- 2.11. 
Berlin 12.7.-25.8. 27 10.- 3.11. 
Bremen 12.7.-22.8. 29 10.- 3.11. 
Hamburg 9.7.-18.8. 15 10.-27. 10. 
Hessen 9.7.-18.8. 8 10.-20. 10. 
Niedersachsen 12. 7.—22. 8. 24 10.- 3.11. 
Nordrhein-Westfalen 15.6.-31.7. 8 10.-13.10. 
Rheinland-Pfalz 28.6.- 8.8. 15 10.-19.10. 
Saarland 28.6.-11.8. 8 10.-20. 10. 
Schleswig-Holstein 6.7.-18.8. 15 10.-27. 10_J 

2. Veranstaltungstips 

Wo Wann Was 

Recklinghausen Mai bis Juni Ruhrfestspiele 
Italien 8. Juni bis 9. Juli Fußball-WM 
Bonn Mai bis September Bonner Sommer 
Kiel 16. bis 24. Juni Kieler Woche 
Bad Hersfeld 19. Juni bis 5. August Bad Hersfelder Festspiele 
Niedersachsen 21. Mai bis 11. Juli Musik-Festival 
Schleswig-Holstein 24. Juni bis 19. August Musik-Festival 
Rheingau 29. Juni bis 25. August Musik-Festival 
Düsseldorf 1. bis 22. Juli DDR — Deutsche Demo- 
Stadt. Kunsthalle kratische Revolution 
Bad Segeberg 7. Juli bis 2. September Karl-May-Festspiele 
Hamburg 27. Juli bis 26. August Hummelfest 
Hitzacker 28. Juli bis   5. August Sommerliche Musiktage 
Mayen 6. Juni bis 5. August Burgfestspiele 
Berlin 21. Juli Musikshow „The Wall" 

mit Paul McCartney, Tina 
Turner, Rod Stewart u^a^ 

16 
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3. Verkehrskalender Sommer 1990 

VERKEHR AUF DEN AUTOBAHNEN       ... STAUGEFAHR INSBESONDERE: 

'»flüssig, 
Stauge»ahr 

17 
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Verkehr an den Grenzübergängen 
KRITISCHE REISETAGE JE GRENZABSCHNITT 

6. / 7.7. 
13. / 14.7. 
20./21.7. 
27. / 28.7. 

4.8. 

<S3 ® ü•S> 
27. / 28.7. 6.11.7. 
3.-5.8. 13. /14.7. 

10./11.8. 21.7. 
17.8 27./28.7. 

3.8. 

<STÄÜ]  (ja)   JSTAU) 

20.7. 8,7. 
27.7. 13.7. 
3.8. 20.7. 
10.8. 27.7. 
17.8. 

<STäüJXZ) isTAijy 

6./7.7, 6,/7.7. 
20./21.7. 13. /14.7. 
27. / 28.7. 27. - 28.7. 
3-/4.8. 3./4.8. 

10./11.8. 10.8. 
17. /18.8. 17. /18.8. 

S
TA

U
 I 

S
T

A
U

) 

6. / 7.7. 27. / 28.7. 
13. / 14.7. 3. / 4.8. 
21./ 22.7. 10./11.8 

27. / 28.7. 17. / 18A 
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4. CDU-Sommerwerbemittel 

Titel Mindest- 
abnahme 

Preis pro 
Verpackungs- 
einheit 

Sonnenschirm ohne Fuß 1 Stück 75,- DM 
Fuß für Sonnenschirm 1 Stück 12,80 DM 
Aufkleber: „CDU" für Canvassing-Stand, 
78 x 42 cm 10 Stück 37,- DM 
Canvassing-Stand 1 Stück 182- DM 
Poster DIN A0: Schöne Ferien 50 Expl. 57,- DM 
Poster DIN Al: Schöne Ferien 50 Expl. 25,- DM 
Ankündigungsplakat 
„Sommer mit der CDU" 50 Stück 38,- DM 
Postkarte DIN A5: Schöne Ferien 50 Stück 7,50 DM 
Poster DIN Al: Schule hat begonnen 50 Expl. 25,- DM 
Papiertragetasche: „CDU" 250 Stück 29,- DM 
Tischdeckenfolie mit CDU-Aufdruck, 
50 m x 90 cm 1  Rolle 30,- DM 
Riesenluftballons-Set ä 3 Ballons 
(schwarz-rot-gold), lieferbar Mitte Juli 1990 1 Set 22,- DM 
Folienballon in Herzform 10 Stück 20- DM 
CDU-Drachen 5 Stück 16,- DM 
Bierdeckel (lieferbar Ende Juni 1990) 600 Stück 21- DM 
Papierfähnchen: „CDU — Die Zukunft" 1000 Stück 80 — DM 
Luftballons, bunt sortiert 1 000 Stück 110- DM 
Luftballondrahtstäbe 500 Stück 20,- DM 
Lederfußball 1  Ball 39,- DM 
Wasserball mit CDU-Aufdruck 25 Stück 35,- DM 
Getränkebecher 100 Stück 13,- DM 

erantwortlich: Axel König, Konrad-Adenauer-Haus, 5300 Bonn. 
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So bestellen Sie richtig und rechtzeitig: 
1. Wer kann was bestellen? 
Das in dieser Liste aufgeführte Informations- und Werbematerial der CDU kann jeder^ 
der sich dafür interessiert oder das Material weitergeben möchte, bestellen. Neue Infor- 
mations- und Werbemittel werden rechtzeitig im wöchentlich erscheinenden Inforrna' 
tionsdienst „Union in Deutschland" (UiD) vorgestellt. 

2. Welche Mengen muß man bestellen? 
Es können nur ganze Verpackungseinheiten bestellt werden, zum Beispiel 50, 100 ooe 

150 Stück. 

3. Wo kann man Material bestellen? 
Unser gesamtes Material befindet sich in Versmold in einem Versandzentrum. Richte'1 

Sie deshalb Ihre Bestellung nur an: 
IS-Versandzentrum 
Postfach 1328 
4804 Versmold 
Telex 941713 ditord 

4. Wie wird die Bestellung abgewickelt? 
Ihre Materialbestellung wird mft Hilfe einer EDV-Anlage abgewickelt. Bitte achten S| 
darauf, daß Ihre Anschrift und die Bestellung gut lesbar sind. Nur dann haben Sie di 
Gewähr dafür, daß Sie das Informationsmaterial in wenigen Tagen erhalten. 

5. Wieviel kostet das Material? 
Die Preise für das Informations- und Werbematerial können Sie unserem Gesamtange 

bot entnehmen. r 
Diese Preise enthalten bereits Fracht- und Verpackungskosten. Nur die Mehrwertsteu 
müssen Sie noch hinzurechnen. 

6. Wer bezahlt die Rechnung? 
Wer Material bestellt, erhält die Rechnung und gilt als Zahlungspflichtiger. Kreisverba 
de haften nicht für Bestellungen ihrer Mitglieder. 

Achtung! 
Bei Eilzustellungen werden Ihnen Eilzuschläge in Rechnung gestellt. 
Wenn Sie Eilzustellung verlangen, werden Ihnen 5,— DM in Rechnung gestellt. Sie W 
nen diese Kosten sparen, wenn Sie Ihre Bestellung so rechtzeitig aufgeben, daß 
mindestens 5 Werktage vor Ihrer Veranstaltung dem IS-Versandzentrum vorliegt. 

7. Wie wird bezahlt? .    (, 
Das IS-Versandzentrum fügt der Materialsendung Lieferschein und Rechnung bei. Üb 
weisen Sie bitte den Rechnungsbetrag ohne Abzug auf das Konto des Versandz 
trums. 

8. Wir rufen Sie an... Qe, 
Es kann immer wieder vorkommen, daß Rückfragen beim Besteller notwendig sinji ^ 
ben Sie deshalb auf der Bestellung Ihre Telefonnummer an, unter der Sie von 9.0U 
17.00 Uhr zu erreichen sind. 
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