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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Cel raportu

ziatania informacyjne rzadu na temat procesu wprowadzania
euro w Polsce, a takze kosztow i korzysci przyjecia euro w
naszym kraju, sg prowadzone juz od kilku lat. Juz w 2005 roku
Ministerstwo Finanséw wydato dokument, pt.: ,Integracja Polski ze
strefg euro: uwarunkowania cztonkostwa i strategia zarzadzania

procesem”, w ktérym okreslone zostaly zatozenia procesu
wprowadzania waluty euro w Polsce, w tym pod katem informacyjno-komunikacyjnym.
Ponadto, w pazdzierniku 2009 roku w ramach Euroopracowan' ukazata sie publikacja Biura
Petnomocnika Rzadu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolita Polskg, Departament
Polityki Finansowej, Analiz i Statystyki Ministerstwa Finansow autorstwa Joanny Osinskiej, pt.:
.Strategia komunikacyjna w procesie wprowadzania euro — wnioski dla Polski”. W publikacji
tej znalazly sie zatozenia strategii Ministerstwa Finanséw w zakresie komunikowania
polskiemu spoteczenstwu tresci zwigzanych z wprowadzeniem waluty euro w Polsce.

Z racgji na zmieniajgcg sie sytuacje polityczng w kraju, a takze zmienng sytuacje
makroekonomiczng w strefie euro i w poszczegolnych jej panstwach cztonkowskich, brakuje
jednej, spojnej strategii rzadu, stworzonej przy wspodtpracy z partnerami spotecznymi, w
zakresie informowania polskiego spoteczenstwa o kosztach, korzysciach, ale takze po prostu
roznorakich nastepstwach wprowadzenia waluty euro w Polsce. Co wiecej, nie ma jeszcze
nawet konkretnej perspektywy czasowej dla wprowadzenia euro w Polsce, brakuje informagji,
czy spoteczenstwo bedzie musiato zaakceptowal wprowadzenie euro w referendum i czy
beda jednak konieczne zmiany konstytucji, zwigzane z przekazaniem czesci kompetengji
polskiego rzadu instytucjom unijnym. Co najwazniejsze, nie zawsze rzetelne, bardzo
zréznicowane ideologicznie i czesto subiektywne informacje przekazywane polskiemu
spoteczenstwu w mediach, w tym w mediach elektronicznych, nie daja jasnego obrazu
kontekstu wprowadzenia waluty euro w Polsce, w szczegdlnosci kosztow i korzysci takiej
decyzji. Obraz dodatkowo zamazuje fakt, iz na publikacje oraz opinie w mediach wptywaja
dorazne zmiany europejskiej i Swiatowej koniunktury, ktore nierzadko maja jedynie posrednie
lub nie tak duze, jak to jest przedstawiane, znaczenie dla decyzji o przyjeciu waluty euro przez
Polske.

Niniejszy raport stawia sobie dwa zasadnicze cele:

e przedstawienie wynikdw badan wizerunku waluty euro w polskich mediach
elektronicznych w okresie od 1 stycznia 2008 r. do 20 lipca 2012 r. oraz

e wypracowanie na podstawie badan rekomendacji, dotyczacych tych elementow
kampanii informowania o walucie euro (realizowanej przez instytucje sektora

! http://www.mf.gov.pl/dokument.php?const=18&dzial=2912&id=187522
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publicznego | organizacje pozarzadowe, ale takze, w pewnej mierze, rzagdowe),
ktére dotyczg wykorzystania mediow elektronicznych.

Okres badania — cho¢ przyjety umownie - zostat okreSlony w taki sposob, aby jego
poczatek byt zbiezny z bardziej intensywnymi niz wczesniej dyskusjami na temat przyjecia
euro przez Polske, natomiast jego koniec przypadat na poczatek drugiej potowy 2012 r.
Jednoczesnie podziat okresu badawczego na okres badan retrospektywnych i
prospektywnych jest uzasadniony metodologicznie i dotyczy dostepu do publikadji
internetowych. W badaniu retrospektywnym, z racdji na fakt, iz wiele publikacji na dany
temat zostato juz usunietych, stosowana metodologia jest inna niz w przypadku badania
prospektywnego, ktore byto prowadzone na biezgco w okresie drugiego kwartatu 2012 r. |
dawato szerszy dostep do catosci publikagji. Jednoczesnie wybrany okres jest uzasadniony
z ragji na fakt, iz obejmuje zarbwno etap dyskusji na temat euro sprzed wybuchu kryzysu
finansowego na swiecie, etap kryzysu, a takze etap polskiej prezydencji w Radzie Unii
Europejskiej. Kazdy z tych okreséw charakteryzuje sie nieco inng liczba publikacji oraz
rozng ich trescia i wydzwiekiem. Nalezy przy tym zauwazy¢, iz raport zostat przygotowany
na podstawie olbrzymiej ilosci danych (tacznie — ponad 85 tysiecy publikacji
internetowych), co sprawia, iz mozna go traktowac jako wiarygodne zrodto wiedzy o
walucie euro i strefie euro w polskich mediach elektronicznych.

Niniejszy raport jest skierowany zarowno do ekonomistow i ekspertow w tematyce,
dotyczacej waluty i strefy euro, jak i do szerokiego grona osob zainteresowanych euro
badawczo (studentdw, wyktadowcdw akademickich). Niewatpliwie raport moze byc
uzyteczny z punktu widzenia publicystow i dziennikarzy, wreszcie wszystkich, ktorzy sa
zainteresowani roznymi aspektami wprowadzenia euro w Polsce — nie tylko z perspektywy
gospodarczej, spotecznej czy politycznej, ale takze medialnej.

Zywimy gtebokg nadzieje, ze raport nie tylko przyblizy Panstwu kontekst i sposéb
przedstawiania waluty euro w polskich mediach elektronicznych, ale takze wskaze kilka
waznych tendencji w dyskursie medialnym na temat euro. Wartoscig raportu jest takze
okreslony w nim wydzwiek publikacgji na temat waluty i strefy euro w zaleznosci od
analizowanego okresu, rodzaju mediow, ale tez wybranych aspektow analizy
wprowadzenia euro (np. w zestawieniu nazwisk najwazniejszych politykow zwigzanych ze
strefg euro, nazw wiasnych krajow i miast znaczacych z punktu widzenia waznych
wydarzen strefy euro).
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Streszczenie raportu

ajwazniejszym celem raportu jest przedstawienie wynikoéw badan wizerunku waluty

euro w polskich mediach elektronicznych w okresie od 1 stycznia 2008 r. do 20 lipca

2012 r. oraz wypracowanie na ich podstawie rekomendacji, dotyczacych tych
elementéw kampanii informowania o walucie euro, ktére dotycza wykorzystania mediow
elektronicznych.

Badania objete raportem miaty charakter retrospektywny (okres od 01.01.2008 do 31.03.2012
r) i prospektywny (pozostaty okres do 20.07.2012 r.). Publikacje monitorowane byty
automatycznie przez system monitorowania i analiz mediéw elektronicznych MediaMon
(http://www.mediamon.pl/). Monitorowano takie witryny, jak portale, wortale, blogi, fora,

popularne sieci spotecznosciowe.

Raport jest skierowany do szerokiego kregu odbiorcow — 0sob zainteresowanych sposobem
przedstawiania waluty euro w polskich mediach elektronicznych, ale tez tendencjami w
dyskursie medialnym na temat euro. Cze$¢ informacji zawartych w raporcie dotyczy kontekstu
dyskursu medialnego wokot waluty i strefy euro, natomiast czes¢ (zdecydowanie wieksza)
poswiecona jest analizie danych zgromadzonych w ramach badania narzedziem MediaMon.

Badanie retrospektywne (01.01.2008-31.03.2012) objeto tacznie 81 342 publikacji i wpisow.
Najwieksza ich czes$¢ stanowity publikacje o charakterze wiadomosci ,newsow”, w dalszej
kolejnosci blogi, a takze potaczenia réznych form. Badanie prospektywne (20.04.2012-
20.07.2012) objeto tacznie 4286 publikacji i wpiséw. Zdecydowana wiekszos¢ z nich,
podobnie, jak w przypadku badania retrospektywnego, to publikacje o charakterze wytacznie
informacyjnym (93% publikacji), natomiast pozostate 7% publikacji to blogi, facebook, fora
oraz warianty mieszane réznych rodzajow publikagji.

W ramach badan objetych raportem przeanalizowano rozktad liczby publikacji dotyczacych
euro w badanych okresach, a takze wydzwiek tych publikacji. Zdecydowana wiekszosc¢
publikacji, jak sie okazato, ma charakter neutralny i nie jest nacechowana pozytywnie lub
negatywnie, cho¢ w wiekszym stopniu odnosi sie to do publikacji o charakterze
informacyjnym niz do blogow, forow czy facebooka.

Analiza euro w mediach elektronicznych wskazata na pewne tendencje oraz braki w sposobie
komunikowania polskiego spoteczenstwa o walucie, strefie euro oraz perspektywach przyjecia
w Polsce wspdlnej waluty. Analiza ta stanowi wktad do szerszej, bardzo pozadanej debaty na
temat euro w Polsce, odsunietej nieco na boczny plan z racji na kryzys, jaki dotknat strefe
euro.

Badanie objete raportem doprowadzito do potwierdzenia tezy, iz mato méwi sie w polskich
mediach elektronicznych na temat wprowadzenia waluty euro w Polsce, a takze
funkcjonowania strefy euro w kontekscie polskiej sytuacji makroekonomicznej (ale takze
politycznej i spotecznej). Najczesciej informacje w tym zakresie przekazywane sg w kontekscie
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sytuacji zewnetrznej (w poszczegdlnych panstwach, w Unii Europejskiej, na swiecie). Poniewaz
kryzys w Unii (w szczegolnosci w strefie euro) oraz w poszczegdlnych jej panstwach w
najwiekszym stopniu borykajacych sie z jego skutkami doprowadzit do ich niestabilnej
sytuacji gospodarczej, polskie spoteczenstwo moze miec uzasadnione wrazenie ciggtej
niepewnosci wobec zasadnosci wprowadzenia waluty euro w Polsce. Nastroje spoteczne w
tym zakresie sg bardzo zmienne i zalezne od zewnetrznej sytuacji.

Raport zawiera kilka rekomendacji, dotyczacych informowania o euro w Polsce. Miedzy
innymi, wedtug raportu sposobem na rzetelne informowanie polskiego spoteczenstwa o
kontekscie, ale takze korzysciach i zagrozeniach wprowadzenia euro w Polsce jest odnoszenie
sie w sposdb umiarkowany do sytuacji zewnetrznej, a koncentrowanie sie raczej na polskiej
sytuacji makroekonomicznej, stopniu spetniania kryteribw konwergencji, silnych i stabych
stronach polskiej sytuacji w kontekscie wejscia do strefy euro. Co wiecej, w kampanii
informujacej polskie spoteczenstwo o euro, wykorzystujacej media elektroniczne, nalezatoby
jak najczesciej odnosic sie do wydarzen gospodarczych majacych miejsce w Polsce lub tez do
polskiej sytuacji na tle innych panstw.

Wazng kwestig, wynikajaca z niniejszego raportu, jest koniecznos¢ zwrdcenia uwagi w
publikacjach na temat euro na jasnos¢ przekazu, jego wiarygodnos¢, a jednoczesnie na fakt,
iz musi on zawiera¢ pewne konkretne informacje (np. data wprowadzenia euro, pozadany
kurs euro itp.), a takze uzasadnienie takich konkretow. Im mniej bedzie tresci uzasadniajacych
spoteczenstwu dana decyzje polityczng w kwestii euro, tym wiecej bedzie komentarzy o
negatywnym wydzwiegku i tym mniejsze bedzie poparcie dla danego rozwiazania.

W kampanii informujacej o euro warto wykorzysta¢ media spotecznosciowe, by pokazac
poparcie dla idei euro w Polsce (fun page, komentarze internautéw itp.), a takze stworzy¢
platforme do dyskusji i elastycznego reagowania na pojawiajace sie w nigj tresci.

Na ile tresci w mediach elektronicznych wptywaja na stosunek Polakéw do euro, trudno jest
jednoznacznie wyrokowaé¢, przyktady innych panstw (dostepne w publikacjach
elektronicznych), ktore juz weszty do strefy euro pokazuja jednak, iz rzetelna informacja na
temat mozliwych konsekwencji przyjecia euro moze ztagodzi¢ negatywne skutki takiego
kroku i lepiej przygotowac na niego polskie spoteczenstwo.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

O badaniu

aport powstat na zamowienie Polskiej Fundacji im. Roberta Schumana.

Raport zostat opracowany na podstawie danych z analizy publikacji pojawigjacych sie
w polskim Internecie w dniach 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012 w dwdch etapach:

a) Badanie retrospektywne obejmujace okres 1 stycznia 2008 — 31 marca 2012, oparte
na publikacjach poddanych analizie juz w 2012 r. ale pochodzacych z badanego
okresu

b) Badanie prospektywne obejmujace okres 20 kwietnia 2012 — 20 lipca 2012, oparte
na publikacjach analizowanych na biezagco w wyznaczonym okresie

Publikacje monitorowane byty automatycznie przez system monitorowania i analiz mediow
elektronicznych MediaMon. Monitorowano takie witryny, jak portale, wortale, blogi, fora,
popularne sieci spotecznosciowe. W analizie nie uwzgledniono komentarzy internautow w
portalach newsowych i sieciach spotecznosciowych.

Kontekst publikacji wyselekcjonowanych do badania okreslony zostat na podstawie
wybranych fraz i stow kluczowych identyfikujacych wydarzenie, marke oraz kluczowe osoby.

Przedstawione dalej analizy leksykalne opracowane zostaty przez system z uwzglednieniem
czestosci wystepowania fraz i stébw kluczowych w analizowanych publikacjach z
uwzglednieniem fleksji jezyka polskiego.

Autorem opracowania niniejszego raportu jest dr Renata Mienkowska-Norkiene.

dr Renata Mienkowska-Norkiene - ekspert Osrodka Analiz Politologicznych
Uniwersytetu Warszawskiego; politolog oraz socjolog — absolwentka Instytutu
Stosowanych Nauk Spotecznych oraz Instytutu Nauk Politycznych w ramach
Kolegium Miedzywydzialowych Indywidualnych Studiow Humanistycznych UW;

stypendystka Renskiego Uniwersytetu im. Fryderyka Wilhelma w Bonn,

Uniwersytetu w Wilnie, Liechtenstein-Institut w Liechtensteinie, London School of

Economics and Political Science oraz SciencePo w Paryzu; laureatka nagrody Best Student Award
Procter&Gamble w 2004 r,; temat pracy doktorskiej: ,Koordynacja polityk wspdlnotowych na Litwie,
totwie i w Estonii”; nagrodzona stypendium MNiSW dla wybitnych mtodych naukowcéw na lata 2011-
2014; od listopada 2009 r. pracownik naukowy Zaktadu Instytucji Europejskich INP UW
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wprowadzajace informacje na temat metodologii badan wykorzystanych do
raportu

L Narzedzie badawcze

Raport zostat opracowany na podstawie danych z analizy publikacji pojawiajacych sie w
polskim Internecie w dniach 1 stycznia 2008 — 20 lipca 2012 w dwédch etapach:
retrospektywnym (badanie wsteczne) oraz prospektywnym (badanie biezace). W badaniu
uwzgledniono jedynie polskojezyczne publikacje w Internecie, niezaleznie od domeny, z
ktorej pochodzity. W badaniach retrospektywnych przeanalizowano dostepne na dzien 20
czerwca archiwum zbiorow Internetowych, ktére automatycznie datowane byty na podstawie
informacji poszczegolnych portali i wydawcdédw zamieszczajacych publikacje. System
automatycznie dokonywat ekstrakcji tresci istotnej i wybierat publikacje. Mozliwe sa
powielenia w wynikach analizy pojedynczej publikacji (czyli zliczenie pojedynczej publikacji
wiecej niz jeden raz). Wynika to ze stosunkowo duzego ,szumu” w mediach internetowych i
wystepowania tych samych publikacji i ich fragmentéw pod wieloma adresami oraz w
roznych czesciach serwisdéw informacyjnych (jak katalogi, zapowiedzi, czy reklamy). Co wazne
jednak, btad nie powinien wynosi¢ wiecej niz 5%, poniewaz system wyposazony jest w
mechanizmy niwelujgce wptyw tego zjawiska.

W badaniu prospektywnym prowadzony byt biezagcy monitoring pojawiajacych sie
polskojezycznych publikagji i wpisow w Internecie.

Wyselekcjonowane publikacje i wpisy w obu etapach stanowity materiat wejsciowy do analiz
leksykalnych (ilosciowych) oraz badania jakosciowego, prowadzonego oraz nadzorowanego
przez eksperta — autorke raportu.

IL. Rozktad publikacji

Badanie retrospektywne (01.01.2008-31.03.2012) objeto tacznie 81 342 publikacji i wpisow.

Najwiekszg ich czes¢ stanowity publikacje o charakterze wiadomosci ,newséw”, w dalszej
kolejnosci blogi, a takze potaczenia roznych form. Doktadny rozktad réznych rodzajow
publikacji w czasie (w okresie badania retrospektywnego przedstawia wykres nr 1).
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wykres 1: Rozktad publikacji w badaniu retrospektywnym w podziale na ich rodzaj

Rozktad publikacji - badanie retrospektywne

300
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Badanie prospektywne (20.04.2012-20.07.2012) objeto facznie 4 286 publikacji i wpisow.
Zdecydowana wiekszos$¢ z nich, podobnie, jak w przypadku badania retrospektywnego, to
publikacje o charakterze wytgcznie informacyjnym (93% publikacji), natomiast pozostate 7%
publikacji to blogi, facebook, fora oraz warianty mieszane réznych rodzajow publikacji.
Doktadny ich rozktad dla catego okresu objetego badaniem prospektywnym, przedstawia
wykres nr 2.

Wykres 2: Rozktad publikacji w badaniu retrospektywnym w podziale na ich rodzaj

Rozktad publikacji - badanie retrospektywne

mNEWS mBLOG mNEWS+FORUM MFB  mBLOG+FORUM  m BLOG+COMMENT
4% 1%2%0% 0%

Il.  Zrédta publikacji

Badanie retrospektywne (01.01.2008-31.03.2012) objeto facznie 8713 domen, z ktdrych
najpopularniejsze to (ze wskazaniem tacznej liczby publikacji na wymienionych portalach):
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012

Raport okres badania
Tabela 1: Najpopularniejsze domeny - badanie forbes.pl 1471
retrospektywne interia.pl 1406
psz.pl 2734 gazetaprawna.pl 1254
onet.pl 2658 egospodarka.pl 1157
wyborcza.biz 2581 rp.pl 1137
wyborcza.pl 2301 forsal.pl 1123
bankier.pl 2266 newsweek.pl 1102
gazeta.pl 1950 polskieradio.pl 1098
money.pl 1887 blogspot.com 1064
wp.pl 1730 parkiet.com 948
ekonomia24.pl 1672 wprost.pl 876

Badanie prospektywne (20.04.2012-20.07.2012) objeto tacznie 647 domen, z ktorych
najpopularniejsze to (ze wskazaniem tgcznej liczby publikacji na wymienionych portalach):

Tabela 2: Najpopularniejsze domeny - badanie inwestycje.pl 123
prospektywne ekonomia24.pl 98
pb.pl 300 forsal.pl 95
bankier.pl 288 facebook.com 93
wp.pl 191 gazetaprawna.pl 88
wyborcza.pl 190 gazeta.pl 84
onet.pl 182 obserwatorfinansowy.pl 81
interia.pl 167 polskieradio.pl 81
money.pl 149 parkiet.com 75
wprost.pl 142 egospodarka.pl 74
wyborcza.biz 137 wnp.pl 62

Powyzsze poréwnanie wskazuje na kilka waznych kwestii.

Po pierwsze, do portali, na ktorych pojawiato sie najwiecej publikacji niezaleznie od badanego
okresu naleza: bankier.pl, wyborcza.pl, onet.pl, money.pl, wp.pl, wyborcza.biz, interia.pl.

Po drugie, w okresie objetym badaniem retrospektywnym, z racji na fakt, iz objat on okres
polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, na pierwszym miejscu pod wzgledem liczby
publikacji znalazt sie portal psz.pl (Portal Spraw Zagranicznych). Co ciekawe, nie jest to portal
rzadowy, nie nalezy takze to grupy najczesciej odwiedzanych stron internetowych, a sami
jego twércy mowig o sobie, iz sg ,nieformalng spotecznos¢ osob zainteresowanych

stosunkami miedzynarodowymi i gospodarka $wiatowa".”

2 Zob.: http://www.psz.pl/tekst-5519/Wspolpraca-z-nami; dostep 21 lipca 2012 r.

\‘A\ENIA *o K d
& %, onra
M H s 3 Adenauer 11 | Strona
2 “© %
mlmn_q@sglllo ngnl w‘_; & Stlftung

I
Doy ot
CRAN 50 YEARS OF WORLDWIDE COOPERATION


http://www.psz.pl/tekst-5519/Wspolpraca-z-nami

Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Po trzecie, wsréd wymienionych portali wiekszos¢ ma charakter ekspercki lub quasi-ekspercki
w obszarze ekonomii i finanséw (np. bankier.pl, money.pl, ekonomia24.pl, wyborcza.biz,
forbes.pl czy gazetaprawna.pl). Oznacza to, iz tematyka strefy euro i waluty euro w Polsce to
wcigz gtéwnie domena medidw zorientowanych na kwestie ekonomiczne. Cho¢ wydaje sie to
dos¢ zrozumiate, mniej oczywiste jest tak mate zainteresowanie kwestig waluty i strefy euro w
mediach zorientowanych spotecznie, politycznie czy lifestyle’'owo, cho¢ przeciez wejscie do
strefy euro zmieni nie tylko polska gospodarke i finanse, ale takze, cho¢ w réznym stopniu,
zycie wszystkich obywateli.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Informacje wstepne dotyczace merytorycznej zawartosci raportu

L Kontekst wprowadzenia w Polsce waluty EURO - wybrane aspekty

Whprowadzenie euro w Polsce wydaje sie naturalng konsekwencjg przystapienia Polski do Unii
Europejskiej.® Juz od 2005 roku, kiedy polskie wtadze przestaty koncentrowaé sie wytacznie na
fakcie wstagpienia do Unii Europejskiej, zaczeto planowac proces przystapienia Polski do strefy
euro. Dobrym przyktadem jest tu opracowanie Ministerstwa Finansow, zawierajace zatozenia
strategii wejscia Polski do strefy euro i zarzadzania procesem wprowadzania europejskiej
waluty.* Dokument wskazuje na kryteria zbieznosci, ktére muszg by¢ spetnione, by Polska
mogta wejs¢ do strefy euro, na uwarunkowania proceduralne wejscia do strefy ERM 11, a takze
na etapy wejscia do strefy euro i kamienie milowe procesu przyjmowania euro. Dokument ten
wskazywat rowniez na pewne zatozenia strategii komunikacyjnej, dotyczacej wprowadzenia
euro w Polsce. Zwracat on uwage w szczegolnosci na fakt, iz ,wysoki stopien akceptacji
spotecznej dla idei przyjecia euro w Polsce jest warunkiem maksymalizacji korzysci z
przystapienia Polski do strefy euro”. Ponadto, w opracowaniu podkreélone jest zalecenie
Komisji Europejskiej, by kampanie informacyjng dotyczaca euro rozpoczaé przynajmniej na 2
lata przed planowang datg wprowadzenia euro w Polsce.

W istocie, kilkukrotnie rézne instytucje publiczne we wtasnym zakresie realizowaty elementy
kampanii informujacej o euro (np. Ministerstwo Finansow czy Petnomocnik Rzadu do Spraw
Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolita Polsk), jednakze pierwsza spetniajgca zalecenia
Komisji Europejskiej, zaplanowana i prowadzona przez rzad kampania komunikacyjna i
informacyjna dotyczaca wprowadzenia euro w Polsce zaczeta sie stosunkowo niedawno.

Poniewaz jest dos¢ sporo opracowan zawierajacych zestawienia chronologiczne wydarzen
zwigzanych z przygotowaniami do wprowadzenie euro w Polsce, na potrzeby niniejszego
raportu warto wspomniec o kilku najwazniejszych, gtdbwnie zwigzanych z okresem od 2008 r.
do chwili obecnej, kiedy wcigz nie ma jasnosci co do ostatecznego wytyczenia daty i
warunkow wejscia Polski do strefy euro.

Niewatpliwie jednym z najwazniejszych wydarzen okreslajgcych kontekst wprowadzenia
waluty euro w Polsce byto zatwierdzenie 28 pazdziernika 2008 r. Mapy Drogowej Przyjecia
Euro przez Polske — dokumentu rzagdowego okreslajacego 1 stycznia 2012 r. jako date
przyjecia euro przez Polske oraz definiujacego kolejne etapy procesu integracji ze strefa euro.

3 Plany wstgpienia Polski do strefy euro wynikajg z zatozen traktatu atenskiego, czyli traktatu cztonkowskiego 10
panstw, ktére przystgpity do Unii Europejskiej w 2004 roku. Traktat zostat podpisany 16 kwietnia 2003 r. w
Atenach. Zaktada on, iz Polska w przysztosci przyjmie walute euro (Polska sie do tego zobowigzata), jednakze
nie zostata okreslona data jej przyjecia. Ponadto, Polska zostata objeta statusem derogaciji, co oznacza, iz od
2004 r. jest cztonkiem Unii Gospodarczej i Walutowej, jednak bez wspolnej waluty. Uchylenie derogacji moze
nastgpi¢ na warunkach okreslonych Traktatem Lizbonskim (art. 140 TFUE).

¢ Integracja Polski ze strefg euro: uwarunkowania cztonkostwa i strategia zarzgdzania procesem, Praca zbiorowa,
Ministerstwo Finansow, Warszawa, sierpien 2005.

®> Zob.: Integracja Polski ze strefg euro: uwarunkowania czionkostwa i strategia zarzgdzania procesem,
Ministerstwo Finanséw, Warszawa, sierpien 2005 r.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wydarzenie to odbito sie zresztag sporym medialnym echem w polskich mediach
elektronicznych, stanowigc w istocie nastepstwo innego bardzo waznego wydarzenia, czyli
wystgpienia premiera Donalda Tuska na Forum Ekonomicznym w Krynicy 8 pazdziernika 2008
r. Premier obiecat wowczas polskim przedsiebiorcom (do ktoérych gtébwnie kierowat swoje
stowa), iz Polska bedzie starata sie wejs¢ do strefy euro do 2011 roku.

Waznym elementem kontekstu planowanego wejscia Polski do strefy euro byto takze
powotanie 13 stycznia 2009 r. - Rozporzadzeniem Rady Ministrow - Petnomocnika Rzadu do
Spraw Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolita Polska. Nastepnie powotano w jego biurze
Zespot Roboczy do spraw Strategii Komunikacyjnej. Celem dziatania Zespotu jest, zgodnie z
Rozporzadzeniem Rady Ministrow z 3 listopada 2009 r., wypracowanie zatozen kampanii
informacyjnej zwigzanej z wprowadzeniem euro przez Polske. Do zadan Zespotu nalezy takze
wspodtpraca z panstwami cztonkowskimi UE w tym zakresie i monitorowanie opinii publicznej i
potrzeb informacyjnych spoteczenstwa w zakresie zwigzanym z wprowadzaniem euro w
Polsce. Wnioski dotyczace zatozen takiej strategii juz zostaly opracowane, jednakze, co
wynika z badan objetych niniejszym raportem, funkcja Petnomocnika Rzadu do Spraw
Wprowadzenia Euro jest zbyt rzadko wzmiankowana czy analizowana w mediach
elektronicznych. Dla przyktadu, pojawia sie ona w niewielkiej liczbie publikacji — 89 w ciagu
okresu badanego retrospektywnie i prospektywnie z uwzglednieniem wyszukiwanego stowa:
.petnomocnik”. Moze to oznacza¢, iz dziatalnos¢ tego rodzaju urzednika jest jeszcze zbyt
mato intensywna, by znaczaco wptywata na medialny (docelowo pozytywny) wizerunek
waluty euro.

Istotnym wydarzeniem w kontekscie wprowadzenia euro w Polsce, niestety, niemal
niezauwazonym medialnie, byto okreslenie 26 pazdziernika 2010 r. ram strategicznych
Narodowego Planu Wprowadzenia Euro, ktore stanowity formalng podstawe procesu
wprowadzania europejskiej waluty. Niestety, znow potwierdza sie wspomniany tu juz rezultat
badan rezonansu medialnego euro, iz o wydarzeniach bardzo znaczacych dla waluty euro ale
wewnetrznych, do tego przedstawionych w sposdb zbyt mato ,atrakcyjny” medialnie, pisze
znacznie mniej autoréw publikacji, blogow i komentarzy niz o wydarzeniach zewnetrznych
(czesto dotyczacych juz znanych kwestii, jak na przyktad sytuacja w Gregji).

W ostatnim czasie kwestia wprowadzenia euro w Polsce jest obecna w mediach, sporo sie o
niej dyskutuje w debacie politycznej i kregach urzedniczych, jednak nie wydaje sie, by
nastgpita jakas bardzo znaczgca zmiana w postawach spotecznych wobec euro bez zmiany
sytuacji swiatowej lub bez duzej i efektywnej kampanii informujgcej Polakéw o euro,
rozpoczetej jak najszybciej, zanim przystgpimy do ERM II. W sytuacji, w ktorej poparcie
spoteczne dla wejscia Polski do strefy euro systematycznie spada, a debata w mediach
dotyczy gtéwnie kwestii zewnetrznych, koniecznos¢ tego rodzaju kampanii wydaje sie
uzasadniona.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

1. Uwarunkowania polityczne, ekonomiczne i spoteczne debaty na temat
wprowadzenia EURO w Polsce

Kwestie polityczne, czyli odnoszace sie do podejscia partii i politykbw do plandow
wprowadzenia waluty euro w Polsce sg wsrdod wynikdw badania znaczace, jednakze nie
mozna stwierdzi¢, iz majg one zasadniczy wptyw na tres¢ medialnych doniesien na temat euro
lub poparcie spoteczne dla wprowadzenia tej waluty w Polsce. Z perspektywy badan euro w
mediach elektronicznych, wptyw polityki dotyczy gtdwnie kwestii Swiatopogladowych.
Odnosza sie one do poparcia dla systemu wartosci wyznawanego przez okreslong partie lub
opcje polityczng i moga sie przektadaé na poglady gospodarcze w kwestii wprowadzenia
waluty euro. To z kolei rzutuje na wydzwiek publikacji oraz komentarzy na blogach, forach i w
komentarzach pod artykutami. Przyktadowo, w kontekscie obietnicy Donalda Tuska w Krynicy,
dotyczacej wejscia do 2011 r. do strefy euro, pojawito sie wiele komentarzy na blogach i
forach, krytykujacych te wypowiedz, nawiazujacych do takich kwestii, jak suwerennos¢ Polski
w tym kontekécie i zarzucajacych premierowi cynizm polityczny.®

Jednakze kontekst polityczny wprowadzenia euro moze miec takze znaczenie dla sposobu
interpretowania tresci doniesien medialnych na temat strefy i waluty euro. Przyktadem moze
by¢ tu analiza dokonana w ramach badania rezonansu medialnego euro, dotyczaca
intensywnosci pojawiania sie w publikacjach nazwisk okreslonych politykéw z réznych opcji w
kontekscie waluty, strefy czy plandw przyjecia euro przez Polske. Jej wyniki znajduja sie w
dalszej czesci niniejszego raportu.

W przypadku polskich partii deklarujacych swojg lewicowos¢ (np. SLD, czy, w pewnej mierze,
partia Ruch Palikota), sa one za wzglednie szybkim przystapieniem do euro, przy
jednoczesnym zatozeniu, iz kurs wymiany ztotego na euro powinien byc¢ korzystny (to zreszta
deklaruja wszystkie partie dopuszczajace wejscie Polski do strefy euro). To o tyle ciekawa
kwestia, iz na wejsciu do strefy euro powinny skorzysta¢ gtdbwnie osoby, ktore i tak sa w
stosunkowo dobrej sytuacji pod wzgledem wyksztatcenia czy zamoznosci (chocby dlatego, ze
zaciggaja kredyty hipoteczne, podrdzuja, wspodtpracuja z partnerami z UE). Co wazne, nie
chodzi tu tylko o samo poparcie dla perspektywy wprowadzenia euro, ale takze o taka
polityke gospodarcza, ktora czynitaby wejscie do strefy euro realistycznym (spetnienie
kryteriow konwergencji). Pod tym wzgledem, rzady lewicy, a nastepnie PiS, Samoobrony i LPR
nie byty wystarczajaco zdyscyplinowane, a ten ostatni otwarcie moéowit o braku pospiechu w
planowaniu wejscia do strefy euro.

PiS, a takze zwigzany z PiS prezydent RP Lech Kaczynski zawsze sceptycznie oceniali
wytyczanie szybkich dat przystgpienia do strefy euro. Co wazne, postulowali takze
referendum w Polsce w kwestii przyjecia waluty euro w ogole. Co wiecej, lider PiS, Jarostaw
Kaczynski podkreslat straty, jakie moga ponies¢ najubozsi Polacy po wprowadzeniu euro w

® Zob. np.: http:/mrkrzysiek.nowyekran.pl/post/17922,euro-projektem-politycznym; dostep 13 czerwca 2012 r.
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Raport okres badania

Polsce. Sceptyczna wobec przyjecia przez Polske waluty euro, pomimo dobrych warunkow
gospodarczych Polski w okresie 2005-2007, byta cata rzadzaca wdwczas koalicja — obok PiS
takze Samoobrona i LPR.

Wspomniane juz partie lewicowe, w tym, rzadzacy w pierwszym roku cztonkostwa Polski w UE
rzad koalicyjny SLD-PSL, byty zorientowane na przyjecie przez Polske waluty euro, jednak
rzadzity w czasie, kiedy byto na to stanowczo za wczesnie. Poniewaz Polska nie zdecydowata
sie na wprowadzenie waluty euro wraz z przystagpieniem do Unii, nie bytaby dobrze odebrana
nagta zmiana podejscia w tej kwestii w zbyt krotkim czasie po akcesji. Nie miatoby to takze
uzasadnienia ekonomicznego.

Zwycieska w 2007 r. oraz 2011 r. w wyborach parlamentarnych Platforma Obywatelska
popiera wejscie Polski do strefy euro i stara sie w swych zatozeniach i decyzjach
gospodarczych unikaé sytuacji, w ktorych znaczaco odbiegnie od wskaznikéw koniecznych
dla spetnienia kryteriéw zbieznosci. Jest to bardzo trudne, w szczegdlnosci w odniesieniu do
kryterium deficytu finansow publicznych — ponizej 3% PKB, ale tez dtugu publicznego — 60%
PKB (tzw. fiskalnych kryteriow konwergencji). Platforma z premierem Tuskiem wyznacza
nawet, cho¢ ostroznie, daty mozliwego wejscia do strefy euro, dopuszczajac bardziej
liberalng, niz to akceptuje np. PiS, interpretacje artykutu 227 polskiej Konstytucji, dajacego
NBP wytaczne prawo emisji pienigdza oraz realizacji polityki pienieznej. Wigkszos$¢ politykow
Platformy Obywatelskiej zgadza sie na wprowadzenie do polskiej Konstytucji tzw. klauzuli
integracyjnej, ktéra obejmie zmiany niezbedne, by Polska mogta w petni integrowac sie z UE i
ze strefy euro.’

Unikajac zbyt szczegdtowych analiz gospodarczych, nie bedacych zreszta przedmiotem
niniejszego raportu, warto zwroci¢ uwage, iz gospodarcze uwarunkowania wprowadzenia
euro w Polsce nalezatoby podzielic na zewnetrzne i wewnetrzne. Zewnetrzne dotycza,
oczywiscie, koniunktury Swiatowej oraz europejskiej (w szczegdlnosci tej w ramach strefy
euro), natomiast uwarunkowania wewnetrzne dotycza sytuacji polskiej gospodarki na tym tle.
Jesli wezmiemy pod uwage wytacznie zewnetrzng sytuacje gospodarcza, w istocie wykazuje
ona symptomy kryzysu finansowego, gospodarczego, a takze dotyczacego poziomu realizacji
najwazniejszych wskaznikbw makroekonomicznych, w szczegdlnosci tzw. fiskalnych kryteriéw
konwergencji, czyli deficytu budzetowego i dtugu publicznego. Moga one zagrozi¢, a nawet
realnie zagrazaja, panstwom europejskim. Grecja, a w ostatnim czasie takze Hiszpania,
Wiochy, Portugalia, a nawet Irlandia maja tak duzy deficyt i zadtuzenie i tak stabe inne
wskazniki makroekonomiczne (np. bezrobocia w Hiszpanii czy we Wioszech), iz ich
bankructwo bytoby niemal przesadzone bez podjecia dziatan pomocowych na poziomie
europejskim. Takie dziatania juz od ponad roku podejmuja panstwa Unii Gospodarczej i
Walutowej (UGIW), w szczegdlnosci strefy euro, starajac sie nie doprowadzi¢ do wyjscia

" Por. np.: J. Galster: Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej wobec postepéw integracji europejskiej. Diagnoza stanu
europeizacji ustawy zasadniczej [w:] Dziesie¢ lat Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej, red. E. Gdulewicz, H. Zieba-
Zatucka, Rzeszéw 2007, s. 55, A. Bisztyga: Konstytucyjne aspekty przystgpienia przez Polske do strefy euro [w:] Polska na
drodze do euro, red. A. Sroka, K.A. Wojtaszczyk, Warszawa 2009, s. 199.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

ktéregokolwiek panstw ze strefy euro lub rozpadu catej strefy i powrotu do walut
narodowych wiekszej liczby panstw.

Tabela 3: Wskazniki dtugu publicznego i deficytu budzetowego w wybranych paistwach UE w 2011 r. (na
podstawie danych Eurostatu, dostepnych pod adresem:
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY PUBLIC/2-23042012-AP/EN/2-23042012-AP-EN.PDF; dostep
21 lipca 2012 r.)

Panstwo Gregja Wiochy | Irlandia Portugalia | Belgia Francja Hiszpania

Dtug 165,3 120,1 108,2 107,8 98 85,8 68,5
publiczny
(w  proc.
PKB)

Deficyt 91 39 13,1 4,2 37 52 85
budzetowy
(w  proc.
PKB)

Polsce w okresie apogeum kryzysu finansowego i gospodarczego udato sie pozostaé
jedynym panstwem, ktére nie ulegto recesji. Po pierwsze jednak, wielu komentatorow
utrzymuje, iz miat na to wptyw pozytywny fakt, iz nie jestesmy cztonkiem strefy euro, po
drugie natomiast, pomimo bycia ,prymusem” i tak nie spetniamy zadnego z kryteriow
konwergencji, zaktadajac, iz dtug publiczny i deficyt budzetowy traktujemy jako jedno
kryterium fiskalne. Rozdzieliwszy kryterium fiskalne na dwa oddzielne, okazuje sie, ze cho¢
mamy zdecydowanie za duzy deficyt budzetowy, w kwestii dtugu publicznego (56,3% PKB)
pozostajemy jednym z lepiej radzacych sobie krajow UE. Podobnie, wiele publikacji na temat
kryzysu, obarcza odpowiedzialnoscig za sytuacje w Gregji fakt, iz kraj ten jest cztonkiem strefy
euro, pomijajac liczne inne czynniki takiego stanu rzeczy. Niestety, podobnie jest w
przypadku publikacji na temat polskiej sytuacji gospodarczej, ktorg uzaleznia sie w wiekszym
stopniu od ,szczescia” nieposiadania euro niz od innych czynnikow, w szczegolnosci
dotyczacych wewnetrznych uwarunkowan rozwoju gospodarki. To wptywa negatywnie na
nastroje spoteczne, dotyczace przyjecia waluty euro. Co ciekawe, nawet intensywny kontakt
Polakéw z obcokrajowcami, czesto zwigzany takze z operowaniem wspolng waluta, ani sukces
mistrzostw Euro 2012 nie wptynat znaczaco pozytywnie na wydzwiek publikacji na temat
euro.

Kwestie spotecznych uwarunkowan wejscia do strefy euro zostang omowione gtdéwnie z
wykorzystaniem wynikow sondazy na temat poparcia Polakow dla euro. Warto jednak
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zauwazy¢, iz, o ile przed kryzysem greckim, poparcie dla euro byto nie tylko ogolnie dos¢
duze, ale takze wieksze wsrod osdb mtodych i wyksztatconych, o tyle dzisiaj zroznicowanie
poparcia dla euro pod tym wzgledem nie jest tak bardzo znaczace.

Badania CBOSu na temat wprowadzenia euro w Polsce®, przeprowadzone juz po ogtoszeniu
Mapy Drogowej (w grudniu 2008 r.) pokazaty, iz za zastgpieniem ztotego euro byto 44%
Polakéw, przeciwnych byto natomiast 46%, co jest poziomem zblizonym do tego z 2007 r.
Moze to oznacza¢, iz poinformowanie polskiego spoteczenstwa o Mapie Drogowej nie
doprowadzito do podniesienia poparcia dla euro. Mogto to wynikac z faktu niewystarczajacej
kampanii informujacej o zasadnosci wprowadzenia Mapy Drogowej i okreslenia przyblizonej
daty wejscia do strefy euro. Co ciekawe jednak, za rzadowymi planami wprowadzenia euro,
wyrazonymi w Mapie Drogowej, opowiedziato sie 63% popierajgcych wprowadzenie euro,
natomiast, niezaleznie od poparcia dla waluty euro w Polsce, az 84% badanych wyrazito
przekonanie, iz po wprowadzeniu euro ceny towarow i ustug wzrosna. Wydaje sie zatem, iz
fakt ogtoszenia Mapy Drogowej w zbyt matym stopniu wigzat sie z poinformowaniem
spoteczenstwa o tym, skad wybdr daty wprowadzenia euro i minimalizowaniem, zwtaszcza nie
w petni uzasadnionych, lekoéw, zwigzanych z wprowadzeniem euro. Badanie CBOSu ze
stycznia 2009 r.? pokazato, ze wstapienie Stowacji do strefy euro zwiekszyto liczbe Polakéw
popierajacych wprowadzenie euro w Polsce (52% badanych byto za wprowadzeniem euro,
natomiast 38% byto przeciwnych). Co ciekawe, 67% ankietowanych stwierdzito, iz to dobrze,
ze Stowacja przed Polska weszta do strefy euro, poniewaz z jej doswiadczen Polska bedzie
mogta korzysta¢ przygotowujac sie do wiasnego cztonkostwa. Wyniki badan CBOSu, a takze
fakt, iz wstapienie Stowacji do strefy euro stanowito znaczace medialne wydarzenie z punktu
widzenia mediow elektronicznych, powinny byly mobilizowac wszystkie instytucje i
organizacje zajmujace sie informowaniem o euro do wykorzystania przyktadu Stowacji w
komunikatach wykorzystywanych w dziataniach informacyjnych w Polsce.™

Kryzys gospodarczy, a w szczegdlnosci jego ,epizod grecki” podkopaty spoteczne zaufanie do
strefy euro. Medialne doniesienia, czesto podkreslajace katastrofalny charakter sytuacji, a
takze zaleznos¢ panstw strefy euro od, z jednej strony, rozwoju kryzysu, z drugiej zas od kilku
europejskich przywodcdédw najbogatszych panstw UE, z pewnoscig przyczynity sie do
pogorszenia poparcia dla wejscia Polski do strefy euro. Raport CBOSu z czerwca 2010 r.**
pokazat, iz za wprowadzeniem euro byto najmniej Polakéw od dtugiego czasu (41%
badanych). Co ciekawe, nawet wsrdd najlepiej sytuowanych respondentéw o dochodach per

8 Zob.: Opinie 0 wprowadzeniu w Polsce euro, Komunikat z badan BS/180/2008 Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa, Grudzien 2008 r.

® Zob.: Polacy o wprowadzeniu euro na Stowacji, Komunikat z badan BS/16/2009 Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa, Styczen 2009 r.

19\ istocie do przyktadu Stowacji odwotywano sie w ,Analizie strategii komunikacyjnych i przeprowadzonych na
ich podstawie kampanii informacyjnych w panstwach strefy euro”, Zespotu Roboczego ds. Strategii
Komunikacyjnej w Biurze Petnomocnika Rzadu do Spraw Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polska,
przygotowanej przez Departament Informacji Europejskiej MSZ we wspotpracy z Biurem Ministra — Wydziatem
Promociji i Edukacji Ministerstwa Finanséw oraz Departamentem Komunikacji i Promocji NBP, ale takze w
konferencjach Polskiej Fundacji im Roberta Schumana, opracowaniach Ministerstwa Finansow i in.

1 Zob.: Wprowadzenie euro w Polsce — poparcie, skutki, poinformowanie, Komunikat z badan BS/81/2010
Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa, Czerwiec 2010 r.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

capita pow. 1500 PLN, tylko 61% badanych popierato wejscie do strefy euro, podobnie wsréd
ludzi mtodych od 18 do 34 lat (gtdwnych uzytkownikow medidéw internetowych), poparcie dla
euro wynosito ok. 50%. Waznym wynikiem badania CBOSu byt stopien poinformowania o
wprowadzeniu euro w Polsce — az 28% badanych stwierdzito, iz w ogole nie czuja sie
poinformowani w tej kwestii, a 36% ma w tym zakresie staba orientacje. Badanie z kwietnia
2011 r.*?, dotyczace poparcia Polakéw dla waluty euro daje jeszcze bardziej wyrazny obraz
wptywu doniesient medialnych na postawy Polakéw wobec wspdlnej waluty, poniewaz az 60%
badanych jest przeciwko wprowadzeniu euro, podczas gdy za jest zaledwie 39%
respondentow. A zatem im bardziej negatywny wydzwiek publikacji internetowych na temat
strefy i waluty euro, tym mniejsze dla niej poparcie wsrdd Polakow. Im wiecej w publikacjach
informacji o zaleznosci sytuacji Polski w kontekscie przyjecia waluty euro wytacznie od
sytuacji zewnetrznej (szczegdlnie, jesli mowa o dotkliwym kryzysie w strefie euro), tym wiecej
obaw Polakow wobec wprowadzenia euro. Obawy te wydaja sie niezalezne od sytuacji Polski
w kontekscie funkcjonowania strefy euro (ktdra jest zupetnie niezta, jak na warunki, w jakich
znalazta sie europejska gospodarka i finanse).

Z sondazu zrealizowane przez TNS OBOP 21 lutego 2012 r. wynika, iz wzgledne opanowanie
sytuacji w strefie euro, a przynajmniej podjecie dziatahn naprawczych i wzmacnianie
solidarnosci panstw strefy euro w tym zakresie nie miato wiasciwego przetozenia na
doniesienia medialne, wcigz petne raczej negatywnych i katastroficznych wizji, a co za tym
idzie, nie miato przetozenia na wzrost poparcia dla euro. Z wynikéw sondazu wynika, ze
zaledwie 19% respondentéw popiera pomyst wejscia do strefy euro, natomiast 55%
respondentow jest temu przeciwnych, cho¢ nalezy zauwazy¢, iz liczba respondentow
uwazajacych, iz Polska nigdy nie powinna wejs¢ do strefy euro zmalata w stosunku do
badania z 2011 r.. Nawet polska prezydencja w Radzie Unii Europejskiej i fakt przystepowania
kolejnych panstw do strefy euro w badanym okresie (Stowacja w styczniu 2009 r., Estonia w
styczniu 2011 r.) nie ma dla Polakéw zasadniczego znaczenia w kwestii poparcia dla euro, jesli
medialne doniesienia, dotyczace ztej sytuacji w strefie euro dominuja.

Co wazne ze spotecznego punktu widzenia, nie ma pewnosci, czy polskie spoteczenstwo jest
gotowe na ewentualng pomoc innym panstwom strefy euro w sytuacji, w ktorej skutki kryzysu
gospodarczego sg odczuwalne takze w Polsce. Przyktad stowacki (protesty wobec wsparcia
Grecji), dotyczy kraju matego i jednego z mniej zamoznych w UE, ale nawet przyktad Niemiec
— panstwa duzego i bogatego (ale takze gtosny sprzeciw wobec finansowania Greckiego
deficytu) pokazujg, iz spoteczenstwo nie zawsze rozumie zasade solidarnosci w sytuacji
koniecznosci udzielenia wsparcia, niosagcego dotkliwe konsekwencje dla wtasnej gospodarki.
Stowacki kryzys rzadowy byt spowodowany ,rzuceniem stowackiego spoteczenstwa na
gteboka wode” zobowigzan w ramach strefy euro, ktére przyszty przeciez ad hoc. Sadzac po
medialnym wydzwieku publikacji na temat euro oraz po sondazach poparcia dla tej waluty,
podobny problem mogtby sie pojawi¢ takze w polskim spoteczenstwie. Inng kwestia jest, iz

12 70b.: Wprowadzenie euro w Polsce — akceptacja, skutki i uwarunkowania, Komunikat z badan BS/37/2011
Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa, Kwiecien 2011 r.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

spoteczne uwarunkowania wprowadzenia w Polsce euro schodzg na dalszy plan w sytuadji,
gdy mamy do czynienia z dos¢ dramatycznie przebiegajagcym kryzysem gospodarczym strefy
euro, a politycy koncentruja sie na walce ze skutkami kryzysu, ograniczajgc wydatki na cele
spoteczne.

legitymacji demokratycznej. Im wiecej w mediach przekazu, dotyczacego wptywu takich
krajéw, jak Niemcy czy Grecja na sytuacje w Unii czy w strefie euro, tym mniej przekonania
spoteczenstwa, iz procedury w Unii Europejskiej majg, przynajmniej w pewnej mierze,
charakter demokratyczny.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Przyczyny i przebieg zainteresowania walutg EURO w polskich mediach
elektronicznych (analiza ilosciowa i jakosciowa zebranych danych)

W ramach badan ilosciowych i jakosciowych medialnego rezonansu waluty euro i strefy euro
oraz perspektywy wprowadzenia euro w Polsce, przebadana zostata retrospektywnie i
prospektywnie catos¢ Internetu, ze szczegdlnym naciskiem na pie¢ gtownych portali
opiniotwdrczych w Polsce (gazeta.pl, onet.pl. wp.pl. interia.pl. 02.pl). Publikacje, co wynika z
powyzszych wykreséw, to gtdwnie zrodta o charakterze informacyjnym, a dopiero w dalszej
kolejnosci oceniajgcym, cho¢ i dla jednych i dla drugich mozna wyznaczy¢ wydzwiek
(sentyment), o ktérym bedzie mowa w kolejnych czesciach raportu.

I Rozktad wydarzen o najwiekszym rezonansie medialnym w czasie

Badanie rezonansu medialnego wybranych wydarzen zwigzanych ze strefg euro i/lub
wprowadzeniem euro w Polsce pozwala na sprawdzenie, ile i w jaki sposob pisano o euro w
roznych mediach elektronicznych w badanym okresie oraz jakie wydarzenia rzeczywiscie
miaty najwieksze znaczenie

Ponizsze wykresy, cho¢ kazdy z nich z réznym stopniem szczegdtowosci z racji na ilosc
danych (w perspektywie retrospektywnej w odniesieniu do prospektywnej), obrazujg
najbardziej ,medialne” okresy debaty na temat waluty i strefy euro w polskim Internecie.

Wykres 3: Badania retrospektywne - rozktad liczby publikacji w czasie

Rozktad liczby publikacji w czasie
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wykres 4: Badania prospektywne - rozktad liczby publikacji w czasie

Rozktad liczby publikacji w czasie

=
o
o

Liczba publikacji

I. Zestawienie wydarzen zwiazanych z waluta EURO z kalendarium wydarzen w
Polce, w Europie i na Swiecie, dotyczacych polityki, finanséw, gospodarki

W ramach badania zostaty wskazane i przeanalizowane publikacje o najwiekszym rezonansie
w mediach elektronicznych (pod wzgledem liczby publikacji). Kalendarium wydarzen, ktére
miaty najwieksze znaczenie dla liczby medialnych publikacji na temat euro, uwzglednia dni, w
ktorych system MediaMon odnotowat przynajmniej 50 publikacji w jezyku polskim.

1. Analiza retrospektywna

1.1. Okres przed prezydencja Polski w Radzie Unii Europejskiej

= 28.10.2008 (57 publikacjij - posiedzenie Rady Gabinetowej ws. kryzysu
gospodarczego (w tym, dyskusja nad planami wejscia Polski do strefy euro); ,mapa
drogowa” wejscia d strefy euro

= (01.01.2009 (66 publikacji) — wejscie Stowacji do strefy euro

= 12.10.2009 (68 publikacji) — wystgpienie premiera Tuska w Brukseli w sprawie
przezwyciezania kryzysu gospodarczego i jednosci strefy euro

= 14.10.2009 (59 publikacji) — wypowiedz wiceszefa NBP na temat mozliwego kursu euro
w momencie przystapienia Polski do strefy euro

= 18.01.2010 (64 publikacje) — komunikat NBP o zaprzestaniu operacji typu ,swap
walutowy”, ale takze informacje stowackiego ministerstwa finanséw o sytuacji Stowacji
w rok po euro (o pozytywnym wydzwieku) oraz informacje o stabej sytuacji Gregji

\ENIq
W %o,

& %, Konrad
H g 3 Adenauer 22 | Strona
Mﬂng@ gfll lO ern Onlrn.! a‘_, 3 Stlftung

o,

&
oyt

50 YEARS OF WORLDWIDE COOPERATION



Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012

Raport

okres badania

1.2.

25.03.2010 (79 publikacji) — szczyt UE w Brukseli i zatwierdzenie pomocy dla Gregji;
deklaracja premiera Tuska o polskiej pomocy Gregji;

05.05.2010 (108 publikacji) — zamieszki w Grecji, spowodowane protestami przeciwko
cieciom finansowym;

12.05.2010 (102 publikacje) — raport konwergencji Komisji Europejskiej (informacja, iz
Polska nie spetnia zadnego z kryteriéw)

17.06.2010 (91 publikacji) - szczyt Unii Europejskiej, dotyczacy kryzysu
gospodarczego; zablokowanie pomocy dla Grecji przez Stowacje

16.12.2010 (98 publikacji) - szczyt Unii Europejskiej, podczas ktérego uzgodniono
zmiane Traktatu Lizbonskiego oraz publikacja danych dotyczacych inflacji w UE
01.01.2011 (113 publikacji) — wejscie Estonii do strefy euro; publikacja danych
dotyczacych inflacji w UE

13.01.2011 (100 publikacji) — udana sprzedaz hiszpanskich obligacji

11.03.2011 (97 publikacji) — wypowiedz hiszpanskiego premiera o wiaczeniu krajow
spoza strefy euro do paktu o konkurencyjnosci; szczyt UE, podczas ktérego
dyskutowano o pakcie

25.03.2011 (143 publikacje) — szczyt Unii Europejskiej poswiecony kryzysowi w
Portugalii

16.05.2011 (175 publikacji) — spotkanie ministrow finanséw strefy euro i zatwierdzenie
pomocy Portugalii oraz zwrocenie uwagi na niewywiazywanie sie Gregcji z zobowigzan;
aresztowanie Dominique’a Strauss-Kahna

20.06.2011 (152 publikacje) — spotkanie ministréw finanséw strefy euro

Okres prezydencji Polski w Radzie Unii Europejskiej

Z analiz ilosciowej i jakosciowej danych zebranych z okresu 1 stycznia 2008 — 31 marca 2012
na temat euro w polskich mediach elektronicznych wynika, iz najwieksze medialne
zainteresowanie euro oraz strefg euro przypadto w Polsce na okres sprawowania Prezydencji.
W szczegolnosci druga jej potowa, kiedy byty podejmowane na szczeblu unijnym decyzje
dotyczace przysztosci strefy euro i pakietu pomocowego dla Gregji.

/\/\edi

Monitaring Mediaw |

01.07.2011 (154 publikacje) — rozpoczecie polskiej prezydencji w Radzie Unii
Europejskiej

12.07.2011 (218 publikacji) — spotkanie ministrow finansow strefy euro; przekroczenie
przez kurs franka szwajcarskiego granicy 3,50 PLN

22.07.2011 (188 publikacji) — szczyt panstw strefy euro i porozumienie w sprawie
pomocy dla Gregji

15.09.11 (235 publikacji) — wypowiedz ministra Rostowskiego na temat kryzysu i
mozliwej wojny w strefie euro

30.09.2011 (197 publikacji) — wypowiedz stowackiej premier na temat Europejskiego
Funduszu Stabilizacji Finansowej; wypowiedz greckiego premiera o gotowosci do
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poswiecen na rzecz wzmocnienia finansowej sytuacji Grecji; wizyta premiera Francji w
Polsce; przedwyborcza debata polskich partii politycznych o gospodarce

= 12.10.2011 (200 publikacji) — odrzucenie przez stowacki parlament planéw EFSF, a
nastepnie, tego samego dnia, konsensus stowackiej koalicji i opozycji w kwestii
ratowania majacych najwieksze problemy panstw strefy euro

= 27.10.2011 (287 publikacji) — osiagniecie porozumienia w sprawie wielkosci pomocy
dla Gregji (i regionu)-zwigkszenie do 1 biliona euro pomocy w ramach EFSF; decyzja w
sprawie redukcji dtugu Gregji

= 03.11.2011 (250 publikacji) — Szczyt G20 — pierwszy dzien i przedstawienie priorytetow
UE

= 29.11.2011 (299 publikacji) — decyzja ministrow finansow strefy euro o pomocy
finansowej Grecji; komentarze dotyczace tzw. ,mowy berlifskiej” ministra Radostawa
Sikorskiego; dodatkowe informacje, w tym lista znalezionych przez system publikacji
zawierajacych stowo wyszukiwane ,Sikorski” - w oddzielnym raporcie dziennym,
stanowigcym zatacznik do niniejszego raportu

= 05.12.2011 (300 publikacji) — francusko-niemieckie ustalenia dotyczacej dalszych
planéw uzdrawiania strefy euro

= 14122011 (250 publikacji) — butgarska odmowa udziatu w ratowaniu strefy euro;
szczyt Unia-Rosja; podsumowanie polskiej prezydencji w Parlamencie Europejskim

1.3.  Okres po prezydencji Polski w Radzie Unii Europejskiej

= 30.01.2012 (263 publikacje) — szczyt panstw eurolandu, dotyczacy pakietu fiskalnego

= 15.02.2012 (259 publikacji) — szczyt UE-Chiny w Pekinie; rezygnacja prezydenta Gregji
Z uposazenia

= 21.02.2012 (236 publikacji) — posiedzenie ministrow panstw strefy euro i zatwierdzenie
130 miliardéw euro pomocy dla Gregji

= 02.03.2012 (215 publikacji) — podpisanie paktu fiskalnego w Brukseli

= 14.03.2012 (181 publikacji) — przyjecie przez rzad Niemiec projektu ustawy o
Europejskim Mechanizmie Stabilizacyjnym

Z powyzszej analizy jasno wynika, iz wydarzenia zagraniczne, wptywajace na strefe euro i
wspolng walute, odbijaty sie w polskich mediach elektronicznych znacznie szerszym echem,
niz wydarzenia krajowe. Dla przyktadu, 9 pazdziernika miaty miejsce w Polsce wybory
parlamentarne. W kontekscie waluty i strefy euro, w poniedziatek powyborczy (10
pazdziernika 2011 r.), pojawito sie 135 publikacji elektronicznych. Dla poréwnania, dwa dni
pdzniej, kiedy w Stowacji nastapit kryzys rzadowy i parlament odrzucit projekt wsparcia
zagrozonych bankructwem panstw strefy euro, by nastepnie jednak dojs¢ do konsensusu w
tej sprawie, publikacji w mediach elektronicznych pojawito sie 200. Wskazuje to wcigz
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

wyraznie na fakt, iz w polskich mediach elektronicznych, do kwestii strefy euro, waluty euro i
perspektywy wstgpienia Polski do strefy euro, wcigz pokutuje podejscie, iz to zewnetrzne
uwarunkowania decydujg o sytuacji, nie za$ determinacja polskich wtadz lub dobra sytuacja
gospodarcza panstwa polskiego. Przyktad pordéwnania rezonansu medialnego polskich
wyboréw parlamentarnych i stowackiego kryzysu rzadowego w pazdzierniku 2011 r. jest tym
bardziej dobitny, iz Polska sprawowata woéwczas Prezydencje w Radzie Unii Europejskiej i tym
bardziej ona powinna stanowi¢ przedmiot zainteresowania mediow, a tresci publikacji
powinny by¢ zorientowane na wptyw albo przynajmniej podejscie Polski do danej kwestii.
Tymczasem wyniki badan wskazujg na sytuacje znaczaco rézng, co pozwala przypuszczac, iz
kampanie informujace o korzysciach i kosztach przystgpienia Polski do strefy euro powinny
zawiera¢ duzo odwotan do sytuacji innych panstw cztonkowskich i do sytuacji catej Unii, a nie
tylko Polski.

Poniewaz powyzsze kalendaria dotyczyty dos$¢ dtugiego, jak na analize mediow
elektronicznych okresu, jako znaczace z punktu widzenia rezonansu medialnego zostaty
jedynie najbardziej widoczne medialnie wydarzenia. W zdecydowanej wiekszosci przypadkow
byty to wydarzenia dotyczace sytuacji w strefie euro, w szczegdlnosci znaczace zmieniajacej
sie sytuacji w Gregji, w innych panstwach europejskich przechodzacych duze trudnosci
gospodarcze, a takze decyzje najwazniejszych graczy strefy euro i Unii Europejskiej w kwestii
wsparcia pograzonych w kryzysie gospodarek. Kilka wyjatkéw to gtownie wydarzenia polskie,
majgce znaczenie dla Unii Europejskiej, ewentualnie dla perspektywy cztonkostwa Polski w
strefie euro.

2. Analiza prospektywna

= (07.05.2012 (95 publikacji) — greckie wybory parlamentarne

= 14.05.2012 (101 publikacji) — spotkanie ministrow strefy euro

= 16.05.2012 (105 publikacji) — posiedzenie ministrow finansow strefy euro

= 23.05.2012 (85 publikacji) — szczyt Unii Europejskiej pod presja grozby wyjscia Gregji
ze strefy euro

= 11.06.2012 (87 publikacji) — decyzja eurogrupy o pomocy dla hiszpanskiego sektora
bankowego

= 29.06.2012 (81 publikacji) — szczyt UE w sprawie podjecia dziatan antykryzysowych

= 10.07.2012 (63 publikacje) — spotkanie ministréow strefy euro w kwestii pomocy
Hiszpanii

Badanie prospektywne dotyczyto okresu od 20 kwietnia 2012 r. do 20 lipca 2012 roku, kiedy
to kryzys wyptacalnosci niektérych panstw strefy euro, cho¢ z pozoru opanowany dzieki
europejskiej solidarnosci, wcigz dawat o sobie znac¢ i dominowat w mediach elektronicznych.
Najwazniejsze doniesienia medialne tego okresu dotyczyty roznych szczytéw europejskich i
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

spotkan ministrow strefy euro, przeplatanych informacjami o zmieniajacej sie sytuacji
politycznej w Grecji i nowymi lub bardziej intensywnymi niz wczesniej problemami innych
panstw nazywanych ironicznie w obiegu internetowym PIGS (Portugal, Italy, Greece, Spain),
czasem nazywanych tez PIIGS (jesli akurat zaliczana jest do nich takze Irlandia).

Co znamienne, zainteresowanie polskich medidéw elektronicznych euro, strefg euro i jegj
problemami utrzymato sie po zakonczeniu Prezydencji zaledwie przez krétki czas, przerywany
jedynie w okresach bardziej znaczacych wydarzen dotyczacych Grecji, innych panstw
sprawiajacych problemy w strefie euro i kolejnych pakietbw pomocowych dla nich
przeznaczonych.

3. Podsumowanie

Warto zauwazy¢, iz najliczniej komentowane w kontekscie waluty euro wydarzenia o duzym
oddzwieku medialnym w polskich mediach elektronicznych byty wydarzeniami o charakterze
europejskim, a nie krajowym. To znaczy, iz czeSciej moéwiono o walucie euro i przysztosci
strefy euro, a takze o Polsce w tym kontekscie po waznej decyzji europejskich instytugji,
wypowiedzi waznego europejskiego przywddcy albo znaczagcym wydarzeniu w strefie euro niz
po wypowiedziach polskich politykow. Przyktadowo 30 czerwca 2011 r. duza liczba publikacji
dowodzita zainteresowania przyjeciem przez greckich deputowanych ustawy o pakiecie
oszczednosciowym, 5 grudnia spotkaniem Merkel-Sarkozy, dotyczacym przysztosci strefy
euro, a 21 lutego 2011 r. wysoka liczba publikacji dotyczy przyznania Grecji kolejnego pakietu
ratunkowego. Szczyt eurogrupy 21 lipca 2011 r. odbit sie szerokim echem, podobnie, jak
potwierdzenie pomocy dla Grecji przez Merkel i Sarkozy’ego 14 wrzesnia 2011 r. Pewnym
wyjatkiem jest tu tzw. ,mowa berlinska” Radostawa Sikorskiego, ktora byta najgtosniejszym
medialnie wydarzeniem dotyczacym kwestii przysztosci strefy euro i Polski w tym kontekscie,
a takze wypowiedZ ministra Jacka Rostowskiego o mozliwej wojnie, jesli strefa euro nie
zostanie utrzymana w catosci z 14 wrzesnia 2011 r.

Co ciekawe, publikacje elektroniczne dotyczace euro, zawierajace stowa kluczowe kojarzone z
polska koalicja (Tusk, Platforma Obywatelska, Minister Sikorski itd.) odnosza sie najczesciej do
wydarzen spoza Polski i wypowiedzi zagranicznych politykow. Polska opozycja w mediach
elektronicznych odnosi sie natomiast najczesciej do wypowiedzi rodzimych politykéw koaligji,
a jedynie posrednio do wydarzen czy wypowiedzi politykdw zagranicznych.

Przed potroczem sprawowania prezydencji w Radzie Unii przez Polske, warto by wyréznic
okres, kiedy w medialnych doniesieniach na temat euro, strefy euro czy planéw polskiego w
niej cztonkostwa nie byto informacji o kryzysie finansowym i gospodarczym. Juz wéwczas
przewidywano pewne trudnosci, ale jeszcze zbierano owoce wczesniejszego prosperity i o
kryzysie nie méwiono zbyt wiele. Wowczas znacznie rzadziej medialne znaczenie miaty
wydarzenia zwigzane z koniunkturag gospodarcza, a wieksze te, ktore dotyczyty polskiej
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

gospodarki czy tez po prostu europejskiej polityki pienieznej i rozszerzania strefy euro. Okres
ten trwat do ok. potowy 2008 roku. Nastepnie swiat zdominowaty wydarzenia zwigzane z
kryzysem finansowym (upadki bankow, problemy z kredytami hipotecznymi, kryzys na rynku
nieruchomosci, problemy Standéw Zjednoczonych i Unii Europejskiej), by wreszcie oddac
niemal cate pole medialnych doniesien kwestii kryzysu zadtuzenia publicznego, bedacej
udziatem gtdwnie Gregji, ale takze kilku przezywajacych trudnosci panstw europejskich.

Nawet po zakonczeniu polskiej Prezydencji na pierwszy plan znéw wysuwa sie kwestia
problemow strefy euro i mozliwego rozwoju sytuacji w kontekscie problemow Gregji i innych
panstw zagrozonych niewyptacalnoscia.

Z wynikéw analizy retrospektywnej rezonansu medialnego waluty i strefy euro (a takze
perspektyw Polski przyjecia euro), rozktad liczby publikacji wskazat wyraznie, iz najwiekszy
oddzwiek medialny w kontekscie waluty i strefy euro maja wydarzenia zewnetrzne (spoza
Polski), ktore na sytuacje w strefie euro maja globalny wptyw. Nalezaty do nich np. kryzys
grecki i zagrozenie wyjscia ze strefy euro, przystepowanie nowych cztonkéw do strefy,
decyzje europejskich przywodcdw, majace wptyw na funkcjonowanie strefy euro. Wyjatkiem
w tej kwestii byt okres sprawowania przez Polske prezydencji w Radzie Unii Europejskiej,
kiedy to nie tylko rezonans medialny waluty i strefy euro w kontekscie polskiego wejscia do
strefy euro byt najwiekszy, ale takze wydarzenia w ramach Prezydencji, najbardziej znaczaco
wptywajace na ten wydzwiek byly zwigzane nie tylko z wydarzeniami europejskimi i
Swiatowymi, ale takze, w pewnej mierze, z Polska — krajem sprawujacym przewodnictwo w UE.
Tych ostatnich wydarzen w publikacjach elektronicznych byto jednak znaczaco mniej niz
wydarzen europejskich czy nawet swiatowych.

IIL. Dynamika zainteresowania waluta EURO w polskich mediach elektronicznych

Najwazniejsze tendencje w dynamice zainteresowania walutg euro w mediach
elektronicznych:

1/ Okresy wzmozonego zainteresowania walutg i strefg euro:

= Wrzesien — grudzien 2008 — pierwsza fala kryzysu na swiatowych rynkach finansowych
i wiele publikacji dotyczacych mozliwego wptywu kryzysu na strefe euro; publikacja
mapy drogowej wejscia Polski do strefy euro

= Styczen-marzec 2009 - okres po wejsciu Stowacji do strefy euro oraz pierwsze
znaczace doniesienia o ktopotach w eurozonie

=  Kwiecien — czerwiec 2010 — okres szczytowych problemoéw zwigzanych z trudna
sytuacja greckiej gospodarki
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

= Okres prezydencji (lipiec-grudzien 2011) — czas zwiekszonego wptywu Polski na
okreslanie agendy europejskiej, sporo doniesien medialnych dotyczacych polskiej
Prezydencji i wydarzen z nig zwigzanych, ale takze duza liczba publikacji dotyczacej
trudnej sytuacji w strefie euro i prob przezwyciezenia kryzysu w eurozonie

= Luty-marzec 2012 - okres decyzji dotyczacych lepszej kontroli realizacji paktu
stabilnosci i wzrostu oraz dyscypliny finansowej w panstwach strefy euro, informacje o
problemach gospodarczych kolejnych panstw (Hiszpanii, Wtoch, Irlandii)

2/ Stosunkowo wysokie zainteresowanie waluta i strefg euro w okresie polskiej prezydencji w
Radzie Unii Europejskiej

3/ Spadek zainteresowania walutg i strefg euro po zakonczeniu Prezydencji, nie majacy
jednak charakteru gwattownego, a raczej stopniowy

4/ Kazdorazowo wzmozone zainteresowanie walutg i strefg euro w okresie, kiedy nowe
panstwo lub panstwa przystepowaty do strefy euro.

5/ Niskie zainteresowanie zazwyczaj w sezonie urlopowym, w okresie mistrzostw EURO 2012,
w pierwszej potowie 2008 r., kiedy nie byto jeszcze wyraznych medialnych doniesien na temat
kryzysu finansowego w strefie euro i na swiecie.

6/ Stosunkowo niskie zainteresowanie wydarzeniami, dotyczacymi strategii lub planéw
wprowadzania waluty euro w Polsce; jedyny wyjatek - Mapa Drogowa z 28 pazdziernika 2008
r.

IV. Wydzwiek (negatywny-pozytywny) zainteresowania waluta EURO w polskich
mediach elektronicznych w okresie 20/04/2012-20/07/2012 (prospektywnie),
oraz w okresie ostatnich 4 lat (retrospektywnie na podstawie badan
wybranych portali internetowych)

Wydzwiek publikacji dotyczacych waluty euro zostat zmierzony w ramach badania po to, by
uzyska¢ informacje na temat liczby i dynamiki tych publikacji, ktére byly negatywne lub
pozytywne. Nalezy przy tym podkresli¢, iz zdecydowana wiekszo$¢ wszystkich analizowanych
publikacji miata wydzwiek neutralny, co w rozktadzie sentymentu na wykresach nie jest
uwzglednione, by nie zamazywato obrazu stosunku publikacji negatywnych do pozytywnych.
Przyktadowo dla okresu pierwszego potrocza 2008 r. ogdlna liczba publikacji wynosita od
kilku do kilkudziesieciu dziennie (przy czym najczesciej byto to kilkanascie — kilkadziesiat
publikacji), podczas gdy publikacje o wydzwieku pozytywnym lub negatywnym to jedynie
mata czes$¢ ich ogdlnej liczby. Z podobng sytuacjg mamy do czynienia w przypadku
wszystkich badanych okreséw zaréwno w analizie retrospektywnej, jak i prospektywne;.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

1. Badanie retrospektywne sentymentu (wydzwieku)

Ogolny wydzwiek publikacji elektronicznych, dotyczacych waluty i strefy euro w okresie
objetym badaniem retrospektywnym zostat przedstawiony na ponizszych wykresach
(odpowiednio zestawienie wartosci bezwzglednych i procentowo). Wykresy odnosza sie do
kilku okreséw w badaniu retrospektywnym, dzieki czemu mozna uzyskac bardziej wyrazny
obraz sentymentu. Okresy sg wyznaczone analogicznie jak dla kalendariéw w jednym z
poprzednich rozdziatéw niniejszego raportu, czyli przed kryzysem, w dobie kryzysu, w czasie
polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej i po zakonczeniu prezydencji.

Wykres 5: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.01.2008-
30.06.2008, czyli tuz przed kryzysem — w liczbach publikacji

Rozktad wydzwieku w liczbach

\ (JERLRIIT
“’A!‘L/‘ (WA .‘;ﬁx ’ N ‘\A\““’I\Hf% LA “\‘k’l‘h“M

sty 08 11lut 08 1 mar 08 1 kwi 08 1 maj 08 1 cze 08

P O rRr N WS U oY

POZ NEG

Wykres 6: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.01.2008-
30.06.2008, czyli tuz przed kryzysem — procentowo

Rozktad wydzwieku procentowo
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Raport okres badania

Powyzsze wykresy odnosza sie do potrocza przed wybuchem (medialnym) kryzysu
finansowego. Wynika z nich wyraznie, iz wydzwiek tych publikacji na temat waluty i strefy
euro, ktore nie pozostajg neutralne, jest w przewazajgcej mierze pozytywny. W szczegolnosci
dotyczy to lutego i maja 2008 r. Analiza jakosciowa publikacji pokazuje, iz mimo obaw
dotyczacych zblizajgcego sie kryzysu, pozytywne komentarze dotyczg wzglednie dobrej
sytuacji polskiej gospodarki, a takze nadziei, ze nawet staby ztoty moze przynies¢ korzysci
(np. eksporterom). Z pewnoscig okres pierwszego potrocza 2008 r. dostarcza wiecej publikacji
internetowych o charakterze informacyjnym, ewentualnie dotyczacym oceny pewnych zjawisk
niz publikacji wyraznie nacechowanych pesymizmem czy strachem.

Wykres 7: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.07.2008-
30.06.2011, czyli po kryzysie — w liczbach publikacji

Rozktad wydzwieku w liczbach
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Powyzsze wykresy odnosza sie do okresu trzech lat (od 1 lipca 2008 do 30 czerwca 2011),
podczas ktorych zarowno kraje strefy euro, jak i Polska odczuty swiatowy kryzys finansowy,
ktéry przerodzit sie takze w kryzys gospodarczy i wptynat na kwestie wzrostu PKB i
bezrobocia w panstwach. Jak wida¢ z wykresow, w okresie do potowy 2009 r. zdecydowanie
przewazaja publikacje pozytywne, natomiast rok 2010 oraz okres przed polska prezydencjg w
UE w coraz wiekszym stopniu charakteryzujg sie negatywnym wydzwiekiem publikacji na
temat waluty i strefy euro.

Jakosciowa analiza sentymentu pozwala stwierdzi¢, iz negatywny wydzwiek dotyczy gtownie
publikacji o charakterze blogoéw i komentarzy na forach, natomiast komentarze pozytywne
nieco czesciej pojawiaja sie takze w publikacjach o charakterze informacji (cho¢ takze w
wiekszosci dotycza publikacji bloggeréw i komentarzy lub medidw spotecznosciowych). W
negatywnych publikacjach przewaza obawa o kondycje strefy euro w zwigzku z kryzysem,
negatywnie sg takze oceniane wydarzenia w niektérych panstwach strefy euro, na przyktad
Gredji czy tez decyzje unijnych instytucji i politykow. Co ciekawe, pozytywny wydzwiek czesto
odnosi sie do dobrej sytuacji Polski na tle innych panstw, w zwigzku z czym niejednokrotnie w
publikacjach, ktére odnosza sie do kryzysu lub wrecz wieszcza jego pogtebianie sig,
podkreslona dobra (relatywnie) sytuacja Polski pozwala na okreslenie publikacji jako
pozytywna.

01.07.2011-31.12.2011 (Prezydencja w Radzie)

Wykres 9: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.07.2011-
31.12.2011 (prezydencja) — w liczbach publikacji

Rozktad wydzwieku w liczbach
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Raport okres badania

Wykres 10: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.07.2011-
31.12.2011 (prezydencja) - procentowo

Rozktad wydzwieku procentowo
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Polska prezydencja w Unii Europejskiej to okres, gdy wiekszy odsetek wszystkich publikacji
charakteryzowat sie pozytywnym lub negatywnym wydzwiekiem, co jest zrozumiate z punktu
widzenia znaczenia tego okresu dla Polski w kontekscie cztonkostwa w Unii i zainteresowania
kondycja jej panstw cztonkowskich i UE jako catosci.

Co bardzo wazne, Prezydencja byta okresem, w ktorym trudno o jednoznaczne okreslenie
przewazajagcego sentymentu (byto bardzo duzo publikacji pozytywnych, ale takze duzo
negatywnych). Najczesciej w okresie polskiej prezydencji negatywnie pisano w kontekscie
sytuacji Gregji i tego, w jaki sposéb Grecy probowali poprawia¢ swojg sytuacje, niemato
pisano takze o tym, iz ktopoty strefy euro moga negatywnie wptynaé na sytuacje Polski.
Pozytywnie pisano o tym, iz Polska dosy¢ niezle poradzita sobie z kryzysem, cho¢ w wielu
komentarzach podkreslano, iz to dzieki nieuzaleznionemu od euro kursowi ztotowki (a
czasem pisano wrecz o dobrodziejstwie nie bycia cztonkiem strefy euro). Najbardziej
negatywnie pisano o wydarzeniach zwigzanych z kryzysem greckim, ale takze o ocenie
polskiej prezydencji w kontekscie wystapienia Donalda Tuska w Parlamencie Europejskim.
Wydarzeniem, o ktérym informowano w najwiekszym stopniu pozytywnie lub negatywnie, a
w mniejszym neutralnie byta tzw. mowa berlinska Radostawa Sikorskiego, co wskazuje na
duza medialng niejednoznacznos¢ w jej ocenie.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wykres 11: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.01.2012-
31.03.2012 (po prezydencji) — w liczbach publikacji

Rozktad wydzwieku w liczbach
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Wykres 12: Rozktad wydzwieku (tylko publikacji pozytywnych lub negatywnych) w okresie 01.01.2012-
31.03.2012 (po prezydencji) - procentowo
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Po zakonczeniu polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej zmniejszyta sie ogolna liczba
publikacji dotyczacych waluty i strefy euro, jednakze na stosunkowo wysokim poziomie
pozostata liczba publikacji o wydzwieku pozytywnym lub negatywnym. Nalezatoby to wigzaé
gtownie z bardzo zmienng i niepewna sytuacjg w Gregji, coraz wiekszymi problemami innych
europejskich gospodarek, obawami Polakow o wptyw sytuacji w strefie euro na Polske.

Analiza sentymentu, pokazana na wykresach nr 11 i 12 potwierdza zasadniczg teze raportu,
uzupetniajac jg o aspekt oceny wydarzen o duzym rezonansie medialnym. Na jej podstawie
mozna wyciggna¢ wniosek, iz wydarzenia zewnetrzne nie tylko w przewazajacej mierze
wptywaty na intensywnosc¢ pisania w mediach internetowych o strefie i walucie euro, ale takze
na pozytywny lub negatywny wydzwiek publikacji. Wydarzenia krajowe zdawaty sie w
mniejszym stopniu prowokowa¢ do wypowiedzi wyraznie ocennych.

Z punktu widzenia mozliwosci wykorzystania niniejszego raportu w analizie postaw Polakow
wobec euro i mozliwych sposobéw zmiany takich postaw, znaczenie majag zrodta publikacji o
charakterze ocennym, czyli konkretne portale internetowe. Ponizej zostaty wskazane wybrane
stowa kluczowe, ktérych obecnos¢ w publikacjach majacych inny niz neutralny wydzwiek
uzasadnia fakt, iz sg w jaki$ sposob kontrowersyjne lub po prostu odnoszace sie do waznych
zjawisk w kontekscie strefy i waluty euro. Nie chodzito jednak tylko o sprawdzenie liczby
publikacji z takimi stowami kluczowymi, ale ich rozktadu na najwazniejszych portalach
uwzglednionych w badaniu.

Badanie oparte byto na analizie poréwnawczej wydzwieku publikacji zawierajgcych doktadnie
te same wyszukiwane stowa kluczowe, ale na roznych portalach w tym samym okresie.
Oczywiscie wydzwiek odnosi sie tu do osi badania, czyli publikacji zawierajagcych bazowe
stowa kluczowe (m. in.: ,euro”, ,strefa euro”, ,wprowadzenie euro”), a nie do wyszukiwanych
na potrzeby wzmocnienia wiarygodnosci wydzwieku stow kluczowych, wskazanych ponizej).
Celem tej czesci badania dotyczacego wejscia w Polsce waluty euro byto sprawdzenie, ktore
portale wykazuja sie wieksza tendencja do opisywania tych samych albo bardzo podobnych
wydarzen lub znaczacych kwestii w sposéb wyraznie wskazujacy pozytywny lub negatywny
wydzwiek, a takze okreslenie tego wydzwieku dla publikacji zawierajgcych wybrane stowa
kluczowe. Nalezy tu zauwazy¢, ze w badaniu pod uwage brane byty jedynie publikacje o
wydzwieku pozytywnym lub negatywnym, zupetnie nie zostaty natomiast uwzglednione
publikacje o wydzwieku neutralnym.

W tabeli nr 4 dane porownawcze z badania retrospektywnego wydzwieku (sentymentu) dla
wybranych okresow dla portali: gazeta.pl, onet.pl, wp.pl, interia.pl oraz 02.pl (a takze portale
zawierajgce w nazwie gazeta.pl, wp.pl i pozostate, np. waluty.wp.pl, biznes.onet.pl itd.) z
uwzglednieniem wybranych stow kluczowych (,kryzys”, ,koszt”, ,korzys¢”, ,Niemcy”, ,Grecja”).
Stowa kluczowe zostaty wybrane sposrdd kilku wzbudzajacych najwieksze zainteresowanie
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

i/lub kontrowersje wsrod autorow publikacji internetowych, a takze czesto pojawiajacych sie
w publikacjach o wyraznym wydzwieku nieneutralnym.

Wiekszos¢ wynikéw dotyczy publikacji (bez blogéw, foréw itp.), jedynie tam, gdzie jest to
wyraznie wskazane, wyniki dotycza innych rodzajow publikacji.

Zatozeniem badania jest wskazanie, jak rézne publikacje w konkretnych Zrodtach
internetowych przedstawiajg te same wydarzenia (pozytywnie lub negatywnie) w podziale na
zrédta.

Tabela 4: Sentyment dla stowa kluczowego "kryzys" na wybranych portalach w okresie 01.01.2008-
30.06.2011

Stowo kluczowe ,,KRYZYS” Liczba publikacji w okresie: 01.01.2008-30.06.2011
Portal Wydzwiek negatywny Wydzwiek pozytywny
Gazeta.pl 150 131

Onet.pl 61 56

Wp.pl 43 43

Interia.pl 64 51

02.pl (hotmoney.pl) 7 4

Dla pordownania, liczba publikacji z wyszukiwanym stowem facznie (pozytywnych,
negatywnych i neutralnych) dla powyzszych portali wyniosta kolejno: gazeta.pl - 622, onet.pl -
161, wp.pl - 180, interia.pl - 234, hotmoney.pl — 47, natomiast liczba wszystkich internetowych
publikacji (bez foréw, facebooka, blogow itp.), zawierajacych stowo ,kryzys”, o negatywnym
wydzwieku tylko w okresie maja i czerwca 2011 r. wyniosta prawie péf tysigca. Na podstawie
powyzszej analizy mozna stwierdzi¢, iz najwiecej (proporcjonalnie) neutralnych publikacji
znalazto sie na portalu 02.pl (hotmoney.pl), jednakze réwniez w nim pojawito sie niemal
dwukrotnie wiecej wypowiedzi negatywnych niz pozytywnych, co nie ma miejsca w
przypadku innych portali, w ktorych liczba publikacji o wydzwieku negatywnym i pozytywnym
jest podobna.

Dla podobnej analizy ponizej nie zostanie podana taczna liczba publikacji, jednakze mozna
zaktada¢, iz proporcja bedzie podobna, jak w przypadku analizy dla wyszukiwanego stowa

Jkryzys”.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Tabela 5: Sentyment dla stéw kluczowych "koszt" i "korzy$¢” na wybranych portalach w okresie
01.07.2011-31.12.2011

Stowo kluczowe ,,KOSZT” Liczba publikacji w okresie: 01.07.2011-31.12.2011 (okres

polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej)

Portal Wydzwiek negatywny Wydzwigk pozytywny
Gazeta.pl 6 13
Onet.pl 53 34
Wp.pl 23 14
Interia.pl 46 33
02.pl (przekierowanie  na | 16 14

hotmoney.pl)

Stowo kluczowe ,,KORZYSC” | oo e

Gazeta.pl 1 5
Onet.pl 13 5
Wp.pl 4 3
Interia.pl 11 8
02.pl (przekierowanie na O 0

hotmoney.pl)

Powyzsze badanie dotyczy okresu polskiej Prezydencji w Unii Europejskiej i pokazuje wieksze
zréznicowanie wynikow z przeciwnymi sentymentami, co moze by¢ spowodowane bardziej
wyraznym odnoszeniem publikacji do sytuacji polskiej. Co za tym idzie, stosunek autorow
publikacji do omawianych tresci dotyczacych waluty i strefy euro oraz ewentualnego
wprowadzenia euro w Polsce jest bardziej subiektywny i ,obcigzony” $wiatopogladowo.
Jednoczesnie warto zauwazy¢, iz tym razem, niezaleznie od tego, czy szukane stowo samo w
sobie byto pozytywne czy negatywne, przewazaty publikacje je zawierajgce o wydzwieku
negatywnym. Wyjatkiem byt tu portal gazeta.pl, w ktérym w obu przypadkach szukanych
stow, przewaga publikacji o pozytywnym sentymencie byta duzo wieksza niz w innych
poréwnywanych portalach. Na portalu hotmoney.pl w ogodle nie znaleziono publikacji o
pozytywnym lub negatywnym wydzwieku w przypadku stowa szukanego ,korzys¢”. Jak sie
okazuje, podobne wyniki dla portalu gazeta.pl dotycza takze wyszukiwanych stéw: ,Niemcy" i
,Grecja”, to znaczy w obu przypadkach publikacji o wydzwieku pozytywnym jest wiecej niz
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

tych o wydzwieku negatywnym. Oznacza to, iz portal ten charakteryzuje sie mnigjszym
zroznicowaniem wydzwieku publikacji. Co wazne, na portalu tym zdecydowanie najwiecej jest
publikacji o charakterze neutralnym, ale w tej kwestii wykazuje on podobienstwo do
pozostatych wskazywanych tu domen.

W  przypadku pozostatych portali liczba wynikow dla pozytywnego i negatywnego
sentymentu jest zblizona (relatywnie) albo wystepuje przewaga sentymentu negatywnego.

Tabela 6: Sentyment dla stow kluczowych "Niemcy" i "Grecja" na wybranych portalach w okresie
01.01.2012-31.03.2012

Stowo kluczowe ,,NIEMCY” Liczba publikacji w okresie: 01.01.2012-31.03.2012
Portal Wydzwiek negatywny Wydzwiek pozytywny
Gazeta.pl 8 14

Onet.pl 42 38

Wp.pl 20 22

Interia.pl 40 22

02.pl (przekierowanie na | 0 0

hotmoney.pl)

Stowo kluczowe ,,GRECJA” | —-oeeee e

Gazeta.pl 6 12
Onet.pl 46 44
Wp.pl 21 29
Interia.pl 31 24
02.pl (przekierowanie na O 0

hotmoney.pl)

Jak widac¢ z analizy, ktérej wyniki przedstawia tabela nr 6, na portalu 02.pl nie pojawity sie
zadne publikacje o charakterze informacyjnym (poza forami internetowymi) o wydzwieku
pozytywnym lub negatywnym, zawierajgce wyszukiwane stowa. S3 co najmniej dwie
przyczyny takiego stanu rzeczy, mianowicie, po pierwsze, portal ten nie jest nakierowany na
grupe odbiorcéw zainteresowanych kwestiami gospodarczymi czy finansowymi, a czes¢
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

portalu poswiecona wiadomosciom biznesowym i dotyczacym pieniedzy, zawiera linki
przekierowujgce na inne strony internetowe (m. in. hotmoney.pl), ktére rzadko analizuja
sytuacje makroekonomiczng, a w ich publikacjach pojawiajg sie raczej bardzo konkretne
odniesienia do sytuacji gospodarstw domowych (rzadko oparte na analizie
makroekonomicznej), po drugie natomiast, wiekszo$¢ odwiedzin na stronach z rozszerzeniem
02.pl (portal ten jest szostym najczesciej odwiedzanym polskim portalem internetowym wg
badania Gemius), dotyczy forum internetowego, ktére nie byto uwzglednione w badaniu.

Dla poréwnania, w zasobach catego Internetu pojawito sie w okresie 01.01.2012-31.03.2012
ponad 810 publikacji (poza forami, facebookiem, blogami i innego rodzaju komentarzami) o
wydzwieku negatywnym, zawierajacych stowo ,Niemcy”. Publikacji wyszukiwanych na
podstawie tych samych warunkéw, ale o wydzwigeku pozytywnym byto 783. A zatem na tle
catego Internetu wybrane portale daja pewien obraz swojego nakierowania na krytyke
pewnych zjawisk. Mozna to wywnioskowa¢ z powyzszych analiz dla konkretnych stow, ale
rownie dobrze mozna bytoby wybrac inne frazy lub stowa kluczowe.

Aby pokaza¢, iz polskie media elektroniczne w mniejszym stopniu interesuja sie dziataniami
polskich wtadz w zakresie wprowadzenia euro niz tym, co wptywa na polskie podejscie do
euro zagranica, warto odnies¢ sie do oceny medialnej polskich Petnomocnikéw Rzadu do
Spraw Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolita Polskg (PRWE). Poniewaz nie sg to nazwiska
znane (nie wiagza sie z waznymi politycznymi wydarzeniami), mozna przypuszczac, iz powinny
by¢ oceniane raczej neutralnie w zdecydowanej wiekszosci publikacji. Dla wyrazniejszego
pokazania tendencji, zostato wybrane tylko jedno nazwisko osoby, ktéra w badanym okresie
nie sprawowata swojej funkgcji ale miata wptyw na dziatania zwigzane z wejsciem Polski do
strefy euro.

Sentyment w okresie 01.01.2012 - 31.03.2012 (caty Internet) zostat zmierzony dla
przyktadowego z powyzszego punktu widzenia hasta, wystepujacego gtéwnie w kontekscie
waluty i strefy euro (co daje bardziej wiarygodny sentyment witasnie w tym kontekscie).
Wybrane zostato nazwisko Petnomocnika Rzadu do Spraw Wprowadzenia Euro przez
Rzeczpospolitag Polska ale sentyment zostat zmierzony dla okresu zanim jeszcze objat on te
funkgje (i byt urzednikiem Ministerstwa Finansow).

Jacek Dominik od 22 czerwca 2012 r. petnit funkcje PRWE, a wczesniej byt urzednikiem MF i
ekspertem ekonomicznym. kacznie pojawity sie 32 publikacje z tym nazwiskiem, z czego;
pozytywnych — 7 (wytacznie publikacji), a negatywnych — 5 (4 publikacje, 1 blog). Neutralnych
publikacji pojawito sie 20. A zatem rozktad sentymentow pokazuje, iz wcigz wiecej
kontrowersji wzbudzaja wydarzenia zagraniczne wptywajace na sytuacje catej strefy euro i
Polski w tym kontekscie, natomiast dziatania polskiego rzadu, politykow, okreslanie kolejnych
planow zwigzanych z euro w mniejszym stopniu opisywane jest z konkretnym ,przestaniem”
w internetowych publikacjach. To z kolei wptywa na atrakcyjnos¢ przekazu.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

2. Badanie prospektywne sentymentu (wydzwieku)

Wykres nr 13 wskazuje sentyment (mierzony podobnie, jak w przypadku badania
retrospektywnego) dla okresu kwiecien — lipiec 2012 r.

Wykres 13: Sentyment publikacji internetowych dotyczacych euro w okresie 20.04.2012-20.07.2012 -
badanie prospektywne

Rozktad wydzwieku w liczbach
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Z powyzszego wykresu wynika, iz wskazane miesigce charakteryzowaty sie wieloma
publikacjami o nieneutralnym charakterze (w poréwnaniu z okresem sprzed polskigj
prezydencji w UE). Jednakze, co widac¢ zwtaszcza w kontekscie majowych wydarzen w Gregji,
im wiecej pisze sie na dany temat, tym wiecej publikacji (relatywnie) ma wyrazny wydzwiek.

Z analizy jakosciowej sentymentu w badaniu prospektywnym wynika, iz najwieksze
kontrowersje wzbudzajg wydarzenia w innych panstwach lub na poziomie UE niz wydarzenia
polskie. Potwierdza to zasadnicza teze raportu i pokazuje, iz nieco bardziej ,wyrazisty” ton
publikacji odnoszacych sie do polskich wydarzen zwigzanych z wprowadzeniem euro mogtby
skierowac¢ uwage czytelnikow internetowych publikacji na krajowy kontekst cztonkostwa w

strefie euro.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012

Analiza leksykalna zebranych publikacji w mediach elektronicznych (analiza
tresci)

Analiza leksykalna publikacji elektronicznych dotyczacych waluty euro ma na celu wskazanie
najbardziej charakterystycznych dla réznych publikacji w réznych okresach stow i fraz
zwigzanych z walutg i strefg euro. Taka analiza pokazuje, ktore kwestie sa najczesciej
opisywane w mediach elektronicznych i w jakim kontekscie, co z kolei moze stanowi¢
podstawe do wyciagniecia wnioskdw, co interesuje czytelnikédw w kontekscie euro.

Ponizsze tabele i wykresy zestawiaja najczesciej pojawiajace sie w badanych publikacjach
stowa, ale tez wybrane stowa kluczowe i frazy zaréwno w okresie objetym analiza
retrospektywna, jak i w okresie badania prospektywnego.

L Analiza leksykalna publikacji badanych retrospektywnie

Tabela nr 7 okresla liczbe najczesciej pojawiajacych sie publikacji w badaniu
retrospektywnym. Nalezy podkresli¢, iz wskazane stowa mogty pojawiac sie kilkukrotnie w
jednej publikacji (faczna liczba badanych publikacji — 81342).

Tabela 7: Stowa pojawiajace sie najczesciej w gietda 40721
badaniu retrospektywnym wsparcie 17896
bank 200877 firma 70882
rynek 138818 ryzyko 33699
finansowy 119123 kredyt 97036
rzad 115082 zadtuzenie 35244
panstwo 159344 deficyt 41168
finanse 75513 oszczednosé 15021
pomoc 56346 inwestycja 36622
inwestor 49000 euroobligacje 3972
fundusz 59542 ciecia 11092
cena 105342 bankructwo 17089
obligacje 48656 konsumpcja 5226

fiskalny 33620

Wykres nr 14 obrazuje wyniki badania liczby wystepowan nazwisk wybranych europejskich
politykow w publikacjach badanego okresu. Nalezy zauwazy¢, iz nazwiska byly w badaniu
retrospektywnym traktowane jako hasta do wyszukiwania, stad w legendzie wystepuje tylko
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Raport okres badania

ich trzon bez koncowek fleksyjnych (ewentualnie z czesciag koncowki niewptywajaca na
zmiany fleksyjne). Sa one tez oznaczone matymi literami, zgodnie z kryterium wyszukiwania,
np. ,kaczy” zamiast ,Kaczynski’, ale ,barroso” zamiast ,Barroso”, poniewaz nazwisko szefa
Komisji Europejskiej w jezyku polskim nie jest odmieniane.

Wykres 14: Rozkiad publikacji zawierajacych hasta - nazwiska znaczace dla strefy euro i polskich planéw
przystapienia do strefy euro - analiza retrospektywna
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Jak wida¢ z wykresu nr 14, liczba publikacji zawierajacych powyzsze nazwiska jest dos¢ duza,
co oznacza, ze w publikacjach stosunkowo czesto przytaczano opinie, albo tez odwotywano
sie do stow lub dziatan politykow i liderow panstw strefy euro oraz europejskich instytugji.

Najczesciej powtarzajgcym sie nazwiskiem polskiego polityka w badanym okresie byto
nazwisko ,Tusk”, co oznacza, iz pozycja premiera Polski w kontekscie planéw cztonkostwa
Polski w strefie euro jest najwazniejsza. Co wiecej, nazwisko to pojawia sie duzo czesciej niz
nazwisko prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego czy ministra Radostawa Sikorskiego, a
takze czesciej niz nazwisko $p. Prezydenta Lecha Kaczynskiego i jego brata Jarostawa tacznie
(wyszukiwane byto tylko nazwisko Kaczynski). Takie wyniki nie dziwig, poniewaz premier w
istocie ma duza pozycje ustrojowa w Polsce w kontekscie polityki gospodarczej i europejskich
zobowigzan finansowych. Co ciekawe, w okresie polskiej prezydencji, z racji na duze
znaczenie ministerstwa spraw zagranicznych, nazwisko ministra Sikorskiego pojawiato sie
niemal tak czesto, jak Tuska. W szczegdlnosci dziato sie tak po tzw. ,mowie berlinskiej”
ministra Sikorskiego. Nazwisko lidera opozycji (ewentualnie jego niezyjacego brata) pojawiato
sie natomiast wystarczajaco rzadko, by stwierdzi¢, iz albo opozycja miata niewielkie przebicie
do mediow elektronicznych lub zbyt staby przekaz, by chciaty one go rozpowszechnia¢, albo
tez po prostu nie byta aktywna w krytykowaniu koalicji w kontekscie waluty euro w okresie
Prezydencji. W pozostatym okresie nazwisko Kaczynskiego pojawia sie rzadziej niz nazwiska
premiera i ministra Sikorskiego (nazwisko prezydenta Komorowskiego czesciej pojawia sie po
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

jego wyborze na prezydenta w 2010 r.), jednak systematycznie (co kilka miesiecy) dominuje
media elektroniczne na 1-2 dni (zazwyczaj po bardziej wyrazistych wypowiedziach).

Waznym wynikiem badan jest duzy udziat nazwisk lideréw znaczacych panstw strefy euro
(Merkel, Hollande) oraz instytucji europejskich (Draghi, Barroso), przy czym tych pierwszych
znacznie czesciej niz drugich. W badanych mediach elektronicznych, na sytuacje w strefie
euro w wiekszym stopniu wptywaja kanclerz Niemiec i prezydent Francji niz szef Komisji
Europejskiej, czy, tym bardziej, szef Europejskiego Banku Centralnego — Mario Draghi, ktory w
listopadzie 2011 r. zastgpit Jeana-Clauda Tricheta. Pomimo, iz zaréwno Hollande, jak i Draghi
to osoby, ktére na waznych stanowiskach pojawity sie dopiero od pewnego momentu
badania, intensywnosc ich pojawiania sie jest pokazana na wykresach dla catego okresu.

Media elektroniczne tworza obraz strefy i waluty euro sterowanych raczej przez liderow
najbardziej znaczacych panstw strefy euro (i mogacych deklarowa¢ finansowa pomoc innym
panstwom z ragji na swoja zamoznos¢) niz przez szeféw europejskich instytugji
odpowiedzialnych za sprawne funkcjonowanie strefy euro. Kryzys finansowy wptynat na
zwiekszenie liczby publikacji zawierajacych nazwiska kanclerz Niemiec oraz prezydentéw
Frangji (najpierw Sarkozy'ego, a nastepnie Hollanda). W okresie przed kryzysem finansowym
wiecej w kontekscie waluty, strefy euro i polskich planéw wstapienia do strefy euro pisano o
liderach polskiej opozycji, niz to miato miejsce w okresie kryzysu. Wykres nr 15 eksponuje
roznice w liczbie publikacji zawierajacych hasta: ,kaczynski” i ,tusk” (analogicznie, jak w
przypadku poprzedniego wykresu, nazwiska sa oznaczone w legendzie matymi literami jako
hasta do wyszukiwania)..

Wykres 15: Rozktad publikacji zawierajacych nazwiska Tusk i Kaczynski — analiza retrospektywna
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Nie bez znaczenia dla niniejszej analizy pozostaje kwestia rozktadu pojawiania sie nazw miast
znaczacych dla strefy i waluty euro. Analiza rozktadu liczby takich publikacji w czasie wskazuje
na znaczenie stolic waznych panstw europejskich dla strefy euro w réznych okresach po 1
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

stycznia 2008 r., wskazujac tym samym na miejsca, w ktorych zapadaja decyzje znaczace z
punktu widzenia strefy euro, waluty euro albo perspektyw wejscia Polski do strefy euro.

Jak pokazuje wykres nr 16, najczesciej pojawiajgcymi sie nazwami miast w kontekscie euro sa
Berlin i Bruksela, a od poczatku 2011 roku, czyli najwiekszych trudnosci Grecji z
przezwyciezeniem kryzysu gospodarczego, takze Ateny. Co dos¢ znaczace, nawet stowo
.Rzym" pojawiato sie w mediach elektronicznych czesciej niz ,Warszawa"” — w nieco mniejszym
natezeniu w okresie polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskie;.

Wyniki badania pokazuja, iz w polskich mediach elektronicznych bardzo duzo informacji, ale
takze komentarzy, dotyczy sytuacji zewnetrznej, a takze wptywu tej sytuacji na sposéb
widzenia strefy i waluty euro oraz/lub wprowadzenie euro w Polsce. Analiza jakosciowa
wynikow badan pod katem wyznaczonych stoéw kluczowych az nader dobitnie pokazuje, iz o
strefie euro, walucie oraz perspektywie przystapienia nowych panstw (w szczegdlnosci Polski)
w publikacjach oraz komentarzach w mediach elektronicznych mowi sie gtéwnie w kontekscie
sytuacji zewnetrznej niz wewnetrznej. Analizujgc na przyktad decyzje instytucji Unii
Europejskiej, czesciej przytacza sie stanowiska Niemiec czy Francji niz Polski. Co wiecej, samo
pojawianie sie publikacji czy komentarzy czesciej jest spowodowane wydarzeniem
zewnetrznym niz waznym wydarzeniem gospodarczym majacym miejsce w Polsce (wyjatkiem
sg tu wydarzenia ewidentnie negatywne i na duza skale). Oznaczenia nazw miast w legendzie
rozpoczynaja sie mata litera, poniewaz badanie retrospektywne umozliwia wytacznie
wyszukiwanie ich jak stéw kluczowych. Oznacza to takze, iz w legendzie w niektdrych
przypadkach nie zostaty uwzglednione koncéwki fleksyjne (aby system mogt wyszukac
wszystkie stowa zawierajgce wyszukiwany temat)

Wykres 16: Zestawienie liczby publikacji zawierajacych nazwy stolic panstw europejskich - badanie
retrospektywne
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Podsumowujac, rozktad w czasie (od 01.01.2008 do 31.03.2012) wyzej przytoczonych stow w
mediach elektronicznych pokazuje, iz sytuacja w strefie euro, a takze perspektywa jej
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

rozszerzenia to wcigz w wiekszym stopniu sprawa instytugcji unijnych i najbardziej znaczacych
w Unii panstw (gtdwnie Francji i Niemiec) niz kwestia woli politycznej lub spotecznego
postrzegania waluty i strefy euro przez Polske. Nalezy zauwazy¢, iz wydarzenia majace wptyw
na strefe euro zagranica, tylko w niewielkim stopniu prowokuja do gtebszej debaty w polskich
mediach elektronicznych nad polskim potencjalnym cztonkostwem w strefie euro, a
najczesciej inicjuja komentarze odnoszace sie do sytuacji globalnie.

II. Analiza leksykalna publikacji badanych prospektywnie

Analiza leksykalna publikacji elektronicznych dotyczacych waluty euro w ramach badania
prospektywnego ma na celu wskazanie najbardziej charakterystycznych dla ré6znych publikacji
stow i fraz zwigzanych z walutg i strefg euro w okresie 20.04.2012 — 20.07.2012. Niektoére
aspekty badania beda analogiczne lub podobne do tych objetych analiza retrospektywna,
jednakze z racji na wiekszg dostepnos¢ danych i nieco inny rodzaj metodologii zastosowanej
do ich analizy, pewne kwestie pozostang rézne od tych uwzglednionych w badaniu
retrospektywnym. Oznacza to, iz tylko w niektorych kwestiach mozna zestawiaé wyniki
badania retrospektywnego i prospektywnego.

Stowa pojawiajgce sie najczesciej w badaniu prospektywnym — okres 20.04.2012 — 20.07.2012:

Tabela 8: Zestawienie stéw pojawiajacych sie gietda 1511
najczesciej w publikacjach elektronicznych - wsparcie 1494
badanie prospektywne
firma 1463
bank 7674
ryzyko 1445
rynek 5228 kredyt 1573
finansowy 4096 ——
zadtuzenie 1213
rzad 4175
a deficyt 1144
anstwo 3988
P oszczednosé 1008
finanse 3120
inwestycja 1004
omoc 3244
P euroobligacje 692
inwestor 2473 ciecia 556
ieci
fundusz 2269
bankructwo 550
cena 1992
konsumpcja 123
obligacje 1994
fiskalny 1635

Podobnie, jak w przypadku badania retrospektywnego najczesciej wystepujacych w
kontekscie waluty i strefy euro nazwisk w polskich publikacjach elektronicznych, zostato
przeprowadzone badanie o charakterze prospektywnym.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Wykres 17: Zestawienie liczby publikacji zawierajace nazwiska politykéw - badanie prospektywne
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Jak wida¢, pomimo okresbw wzmozonego zainteresowania konkretnymi nazwiskami z racji na
wydarzenia z nimi zwigzane (np. czesto pojawiajace sie nazwisko Hollande'a z racji na wybory
prezydenckie we Frangji), inaczej niz w badaniu retrospektywnym, dominuje nazwisko Angeli
Merkel. Gdy zestawi sie powyzszy wykres z kalendarium najwazniejszych wydarzen w okresie
kwietnia — lipca 2012 r. (zob. str. 21-22 niniejszego raportu), okazuje, sie, ze roznego rodzaju
spotkania unijne oraz dyskusje na temat sytuacji w strefie euro i pakietow pomocowych dla
najbardziej dotknietych krajéw dominowaty, a co za tym idzie prym wiodty nazwiska Merkel,
Hollanda, Tuska. W zdecydowanie mniejszej liczbie pojawiaty sie nazwiska szefa EBC — Mario
Draghiego czy Barroso co moze oznaczad, iz autorzy medialnych publikacji czujg, iz to na
przywodcach najbogatszych panstw strefy euro spoczywa wiekszo$¢ wiradzy w kwestii
dalszych loséw strefy euro. Ciekawe jest dosc¢ rzadkie pojawianie sie nazwiska Bernanke (szefa
amerykanskiego Banku Rezerwy Federalnej), co oznacza, iz Europa niezbyt czesto ,spoglada”
na USA w podejmowaniu waznych dla strefy euro decyz;ji.

Wykres 18: Rozkiad liczby publikacji zawierajagcych nazwiska ministréw finanséw panstw UE - badanie
prospektywne
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Jak wida¢, nazwiska ministréw finansow panstw strefy euro (ale tez polskiego ministra),
pojawiaja sie czesto w doniesieniach medialnych, co oznacza ich duza role w okresie
trudnosci z utrzymaniem jednosci i sprawnosci strefy euro. Warto zauwazy¢, iz wzmozony
okres zainteresowania jakims$ konkretnym nazwiskiem najczesciej oznacza, iz dany kraj
bardziej intensywnie odczuwa trudnosci finansowe.

Trzy wazne dla wprowadzenia euro w Polsce nazwiska petnomocnikéw ds. wprowadzenia
waluty euro w Polsce, rowniez wielokrotnie pojawiaty sie w publikacjach na temat waluty
euro, strefy euro i cztonkostwa Polski w strefie euro (w nawiasach daty petnienia funkgji
petnomocnikéw). A oto, jak przedstawia sie liczba odwotan do wspomnianych nazwisk w
publikacjach z okresu od 01.01.2008 do 20 lipca 2012 r. (niezaleznie od tego, ile razy dane
nazwisko pojawia sie w publikacji, jest liczone jako jedno pojawienie sig, przy czym ten sam
lub podobny tekst publikacji moze sie powtarzaé na réznych portalach internetowych):

Ludwik Kotecki (od 02.02.2009 r. do 01.02.2012 r.) — 667 razy (na taczng liczbe 4286 publikacji
w catym okresie badania)

Maria Ortowska (od 02.02.2012 r. do 25.05.2012 r.) — 53 razy (na taczna liczbe 4286 publikacji)
Jacek Dominik (od 22.06.2012) — 107 razy (na taczna liczbe 4286 publikacji)

Powyzsze zestawienie pokazuje, jak niewielkim zainteresowaniem cieszag sie dziatania
polskiego rzadu w zakresie wprowadzenia waluty euro w poréwnaniu do wydarzen
zagranicznych majacych wptyw na polska gospodarke i perspektywe cztonkostwa w strefie
euro.

Analogicznie do badania retrospektywnego, przeprowadzone zostato badanie prospektywne
czestotliwosci pojawiania sie nazw stolic europejskich. Oprécz Warszawy, prym w tym
zakresie wiodty Berlin i Bruksela, oddajagc czasem pole Paryzowi w kontekscie pomystow
naprawy sytuacji w strefie euro, a Rzymowi jako stolicy panstwa borykajacego sie z
trudnosciami razem z Atenami i Madrytem.

Wykres 19: Rozkiad liczby publikacji zawierajacych nazwy wybranych stolic panstw Unii Europejskiej -
badanie prospektywne
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Ponizsza analiza jest w duzej mierze zbiezna z dokonana juz w niniejszym raporcie
konstatacja, iz kwestie spoteczne ustepuja miejsca gospodarczym i politycznym w okresie
kryzysu. W istocie, poréwnanie stéw kluczowych okreslajacych te obszary, wypada
zdecydowanie na niekorzy$¢ kwestii spotecznych. Wyraznie mniej publikacji zawiera
informacje dotyczace kwestii spotecznych w poréwnaniu do kwestii gospodarczych czy
politycznych (gospodarcze i ekonomiczne zostaty ujete rozdzielnie z racji na zamienne
stosowanie tych stow). By¢ moze to whasnie stanowi problem, dla ktorego tak wielu Polakéw
czuje sie niedoinformowanych w kwestii wptywu euro na ich codzienne funkcjonowanie;
media rzadko, jak wida¢, podejmuja te kwestie.

Wykres 20: Rozktad liczby publikacji zawierajacych stowa okreslajace charakter publikacji - badanie
prospektywne
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Analiza stow kluczowych, zobrazowana wykresem nr 21, wskazuje na czestos¢ ich
wystepowania w badanym okresie. Na szczegdlng uwage zastuguje, wspotwystepowanie w
podobnym zakresie stow: ,kryzys” i ,wzrost”, ale takze stosunkowo duza liczba wystapien
stow ,problem” i ,koszt". A zatem uderzeniowa fala wytacznie pesymistycznego pisania o
euro juz za nami, jednak nastroje wcigz pozostaja raczej pesymistyczne.

Wykres 21: Rozktad liczby publikacji zawierajacych wybrane stowa kluczowe - analiza prospektywna
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Ponizsza analiza z kolei, dotyczy stow, ktére moga by¢ ciekawe o tyle, ze wskazujg na zakres
publikacji dotyczacych euro. Jak widaé, najczestszym stowem ujetym w ponizszym wykresie
jest ,europejski” i to taki kontekst jest najczesciej uzywany do pisania o euro. Stowo ,unijny”
rowniez wystepuje duzo czesciej niz ,krajowy” czy ,narodowy”. Stowa ,koalicja” i ,opozycja”
wystepuja  stosunkowo rzadko, co zndw oznacza brak zainteresowania mediow
elektronicznych perspektywa krajowa w analizie sytuacji strefy i waluty euro.

Wykres 22: Rozktad liczby publikacji zawierajacych wybrane stowa kluczowe - analiza prospektywna
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Analogicznie do badania retrospektywnego, wykres nr 23 wskazuje czesto$¢ pojawiania sie
nazw krajow europejskich i Unii w publikacjach. Prym w tym zakresie zdecydowanie wiedzie
Unia, na kolejnych pozycjach sg Niemcy, Hiszpania i Wtochy. Polska pojawia sie w tym
zestawieniu zaskakujaco rzadko.

Wykres 23: Rozktad liczby publikacji zawierajacych nazwy panstw UE i samej Unii - badanie prospektywne
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Wykres nr 24 wskazuje na to, ktore urzedy i funkcje najczesciej pojawiaja sie w odniesieniu do
waluty i strefy euro w publikacjach elektronicznych, a zatem ktore zdaja sie mie¢ najwieksze
znaczenie w tym kontekscie. Zdecydowanie dominuje urzad ,ministra” (najpewniej z racji na
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

donosne medialnie spotkania réznorakich ciat unijnych skupiajagcych ministrow, gtéwnie
finanséw), a takze ,premier” — analogicznie, jak minister, lecz w kontekscie szczytéw i Rad
Europejskich, wreszcie dos$¢ czesto pojawiajg sie stowa ,prezydent” i ,prezes”, a takze
.komisarz” w odniesieniu do urzednika UE, natomiast bardzo rzadko (kilka pojawien dziennie)
stowa: ,ekspert”, ,dziennikarz’, ,doradca”. Sladowa liczba publikagji dotyczy ,intelektualisty”.
Najwyrazniej te funkcje nie maja zbyt duzego znaczenia w kontekscie informowania o euro.

Wykres 24: Rozktad publikacji zawierajacych wybrane nazwy funkgji i urzedéw - badanie prospektywne

150 -
100
50
0
20 kwi
—premier = prezydent = minister = ckspert = dziennikarz
= intelektualista == prezes e dyrektor doradca e KOMIiSArz

Ciekawy wynik daje zestawienie liczby publikacji zawierajgcych nazwy walut. Co zrozumiate,
dominuje euro, jednakze zestawienie go nie uwzglednia, poniewaz jest to stowo kluczowe i
kryterium doboru publikacji. Z pozostatych walut najwieksza role odgrywa ztoty, dolar, a
takze frank szwajcarski. Co ciekawe jednak, nierzadko pojawiajg sie takze jeny i, zwtaszcza
juany. Oznacza to niemate zainteresowanie w mediach elektronicznych waluta chinska w

kontekscie euro.

Wykres 25: Rozktad liczby publikacji zawierajace nazwy walut - badanie prospektywne
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Ostatnie zestawienie, przedstawione na wykresie 26, dotyczy pordownania liczby kilku
wybranych stow kluczowych, dotyczacych mozliwych kosztéw i korzysci wejscia Polski do
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

strefy euro. Tu z kolei najczesciej wystepujacymi stowami sa: ,cena”, ,inflacja”, w podobnym
zakresie ,kantor” i ,wymiana”, a takze stowo ,0szczedzac".

Wykres 26: Rozktad liczby publikacji zawierajacych wybrane stowa kluczowe - badanie prospektywne

80 -
60
40
20
0
20 kwi
= inflacja —cena e \WYMmiana = \Wynagrodzenie
e kONKUrencyjno$é == ptaca e KANtOr e przE ptyw
transakcja oszczedzac

Na zakonczenie warto podkresli¢ raz jeszcze, iz powyzsze aspekty analizy prospektywnej,
ujete w wykresach, nie sg w petni analogiczne do tych w ramach analizy retrospektywne;.
Wynika to zaréwno ze zréznicowanej liczby danych, jak i ich dostepnosci. Stad w przypadku
badania prospektywnego wieksza liczba stow kluczowych zestawianych ze sobg oraz wieksza
liczba analizowanych zagadnien.

Nalezy podkresli¢, iz wyniki badan, opisane niniejszym raportem, nie wyczerpuja wszystkich
ciekawych czy znaczacych zagadnien medialnego rezonansu euro w Polsce. Stanowig one
jednak zbior pomniegjszych analiz, ktére moga by¢ punktem wyjscia do pogtebionych badan
na temat euro w mediach elektronicznych, moga by¢ podstawag tez o réznym charakterze,
wreszcie bazg dla kampanii wykorzystujacych media elektroniczne jako zrédto przekazu.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
Raport okres badania

Zbiér rekomendagji, dotyczacych strategii informowania spoteczenstwa na
temat EURO przed przystgpieniem Polski do strefy EURO

Badanie, dotyczace waluty euro w polskich mediach elektronicznych w kontekscie
przygotowania Polski do wejscia do strefy euro dowiodto zasadniczej tezy niniejszego
raportu. Zaktada ona, iz bardzo mato méwi sie w polskich mediach elektronicznych na temat
wprowadzenia waluty euro w Polsce, a takze funkcjonowania strefy euro w kontekscie polskiej
sytuacji makroekonomicznej (ale takze politycznej i spotecznej). Najczesciej informacje w tym
zakresie przekazywane sg w kontekscie sytuacji zewnetrznej (w poszczegdlnych panstwach, w
Unii Europejskiej, na swiecie). Poniewaz kryzys, jakiego doswiadczamy od 2008 r. powoduije, iz
sytuacja na swiecie, w Unii (w szczegodlnosci w strefie euro) oraz w poszczegolnych jej
panstwach w najwiekszym stopniu borykajacych sie z jego skutkami jest bardzo niestabilna,
polskie spoteczenstwo moze mie¢ uzasadnione wrazenie ciagtej niepewnosci wobec
zasadnosci wprowadzenia waluty euro w Polsce. Nastroje spoteczne w tym zakresie (wyrazane
w systematycznie realizowanych badaniach sondazowych) sg bardzo zmienne i zalezne od
zewnetrznej sytuagji.

Rekomendacje:

1/ Sposobem na rzetelne informowanie polskiego spoteczenstwa o kontekscie, ale takze
korzysciach i zagrozeniach wprowadzenia euro w Polsce jest odnoszenie sie w sposdb
umiarkowany do sytuacji zewnetrznej (tego typu informagji i tak jest juz bardzo duzo w
mediach elektronicznych). Skoncentrowanie sie na polskiej sytuacji makroekonomicznej,
stopniu spetniania kryteriéw konwergencji, silnych i stabych stronach polskiej sytuacji w
kontekscie wejscia do strefy euro powinno czesciej charakteryzowa¢ medialny przekaz na
temat euro.

2/ Poniewaz sytuacja zewnetrzna ma tak duze znaczenie dla przekazu dotyczacego sytuacji
strefy euro i mozliwego wprowadzenia euro w Polsce, nalezatoby w kampanii informacyjnej,
skierowanej do polskiego spoteczenstwa wykorzystac w pewnym stopniu kontekst
zewnetrzny. Chodzi tu jednak raczej o to, by wykorzysta¢ najlepsze praktyki (np. analizujac
doswiadczenia innych panstw, ktore juz wprowadzity walute euro) niz by epatowac
przekazem o niestabilnosci europejskich i swiatowych finanséw w sytuacji, gdy Polska
zobowiazata sie do wejscia do strefy euro.

3/ W kampanii informujacej polskie spoteczenstwo o euro, wykorzystujgcej media
elektroniczne, nalezatoby jak najczesciej odnosi¢ sie do wydarzen gospodarczych majacych
miejsce w Polsce lub tez do polskiej sytuacji na tle innych panstw. Dobrymi bodZcami do
komentarzy w réznych mediach elektronicznych mogtyby by¢ publikacje GUSu na temat
polskiej gospodarki, dyskusje w parlamencie i rzadzie na temat konkretnych rozwigzan
makroekonomicznych, publikacja danych statystycznych na temat postrzegania euro przez
Polakéw itp. Z racji na fakt, iz bylismy najlepiej rozwijajagcym sie krajem w czasie kryzysu, tego
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typu dane mogty pokazac spoteczenstwu uwarunkowania polskiego rozwoju gospodarczego
i mozliwe ich wykorzystanie w kontekscie przyjecia waluty euro.

4/ W internetowej kampanii informujacej o kontekscie wprowadzania waluty euro, najlepiej
wykorzysta¢ portale, ktére sg kojarzone z informacja w wiekszym stopniu niz z rozrywka
(gtéwnie gazeta.pl, onet.pl, wp.pl, interia.pl), poniewaz w miare rownomiernie roztozone sg w
ich publikacjach sentymenty, a wiekszos¢ informacji ma charakter neutralny.

5/ W kampanii informujacej polskie spoteczenstwo o walucie i strefie euro, nalezatoby
wykorzysta¢ w wiekszym stopniu niz teraz instytucje Prezydenta RP, ktora, cho¢ budzi duze
spoteczne zaufanie, rzadko pojawia sie w mediach elektronicznych w kontekscie euro.
Podobnie warto odwota¢ sie do opinii dziennikarzy zorientowanych w tematyce euro i
ekspertow, ktorzy przekaza wiedze na temat kosztow i korzysci przyjecia euro w sposob
bardziej rzetelny i obiektywny niz politycy, podchodzacy do tej kwestii z duzym
,obcigzeniem” swiatopogladowym.

6/ W kampanii informacyjnej na temat euro zdecydowanie warto wykorzysta¢ media
elektroniczne, poniewaz docierajg do szerokich rzesz odbiorcow, przekaz nalezatoby jednak
dostosowaé do konkretnych grup, wykorzystujgc w tym celu odpowiednio dobrane
stownictwo, przyktady, forme. Co wiecej, warto monitorowal zwiaszcza blogi, fora i
komentarze pod artykutami, poniewaz sg cennym zrodtem wiedzy na temat obaw i opinii
obywateli w zwigzku z planami wprowadzenia euro.

7/ Wazna kwestig, wynikajaca z niniejszego raportu, jest koniecznos¢ zwrdcenia uwagi w
publikacjach na temat euro na jasnos$¢ przekazu, jego wiarygodnos¢, a jednoczesnie na fakt,
iz musi on zawiera¢ pewne konkretne informacje (np. data wprowadzenia euro, pozadany
kurs euro itp.), a takze uzasadnienie takich konkretow. Im mniej bedzie tresci uzasadniajacych
spoteczenstwu dana decyzje polityczng w kwestii euro, tym wiecej bedzie komentarzy o
negatywnym wydzwieku i tym mniejsze bedzie poparcie dla danego rozwigzania. Warto przy
tym wykorzysta¢ wiarygodne zZrédta internetowe do przekazywania tego typu informagji.

8/ W kampanii informujacej o euro warto wykorzysta¢ media spotecznosciowe, by pokazac
poparcie dla idei euro w Polsce (fun page, komentarze internautéw itp.), a takze stworzy¢
platforme do dyskusji i elastycznego reagowania na pojawiajace sie w nigj tresci. Poniewaz
media spotecznosciowe czesciej zawierajg informacje o sentymencie pozytywnym lub
negatywnym, w oparciu o te wiedze mozna budowac odpowiednio przekaz dotyczacy waluty
i strefy euro.

9/ Analiza sentymentu dla domen internetowych (z wykorzystaniem wybranych stow
kluczowych) pokazata, iz niektore strony, szczegdlnie skierowane do mtodszych odbiorcéw,
nie spetniajg dobrze roli informowania o waznych zjawiskach zwigzanych z waluta i strefa
euro. A zatem nalezy wybrac kilka portali z grupy wskazanej w niniejszym raporcie jako czesto
odwiedzane i zawierajace najwiecej informacji o charakterze neutralnym, pomijajac w

WMENZ4 ' K d
& % onra
. g l Adenauer 52 | Strona
A/\eg I.QM on Z § Stiftung
onitaring Mediaw wych Online ¥ S

Q3 N
Og . yn¥ 50 YEARS OF WORLDWIDE COOPERATION



Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012
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szczegolnosci te, ktére, cho¢ czesto odwiedzane, s3 w mnigjszym stopniu nakierowane na
przekazywanie informacji.

10/ Organizacje i instytucje spoteczenstwa obywatelskiego powinny mie¢ duzy udziat
zarowno w debacie na temat wprowadzenia euro w Polsce (powinny w tym celu zwiekszy¢
swoje zaangazowanie, ktérego nie wida¢ zbyt wyraznie w mediach elektronicznych). Ponadto,
wiekszy nacisk powinien by¢ ktadziony na analizowanie kwestii wptywu euro na
spoteczenstwo i obszary istotnie spoteczne — badanie wskazuje na duze braki w publikacjach
internetowych w tym zakresie.
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Podsumowanie badania i kilka uwag koncowych

Analiza euro w mediach elektronicznych wskazata na pewne tendencje oraz braki w sposobie
komunikowania polskiego spoteczenstwa o walucie, strefie euro oraz perspektywach przyjecia
w Polsce wspdlnej waluty. Analiza ta stanowi wktad do szerszej, bardzo pozadanej debaty na
temat euro w Polsce, odsunietej nieco na boczny plan z racji na kryzys, jaki dotknat strefe
euro. Niestusznie. O tym, jakie znaczenie ma wprowadzenie waluty euro w Polsce nalezy
rozpocza¢ rzetelnie i szeroko, w sposdb zorganizowany i odpowiedzialny (w szczegdlnosci z
udzialem partnerow spotecznych) informowac jak najwczesniej. Jest to zreszta zgodne z
wytycznymi instytucji europejskich.

Jakosciowa analiza wybranych artykutéw, blogéw i komentarzy z badanego okresu pokazuje
stosunkowo mate zroéznicowanie przekazu w zakresie euro i strefy euro i zbyt mocne
.bazowanie” publikacji na doraznej sytuacji zwtaszcza zewnetrznej (w UE, strefie euro, a nawet
na Swiecie). Najciekawsze i najbardziej réznorodne wydaja sie by¢ z tego punktu widzenia
blogi ekspertow z dziedziny ekonomii, ale takze politykow, a takze artykuty przedrukowane z
prasy (lub oryginalne) na stronach internetowych dziennikéw i tygodnikéw. Najmniej
zréznicowane tresciowo i pod wzgledem formy sg oficjalne komunikaty instytucji krajowych,
do ktoérych nie zawsze odnosza sie niezwigzane z administracja publiczng zrédta internetowe
(czesto nie ma komentarzy do znaczacego komunikatu np. Ministerstwa Finanséw). Oznacza
to, iz wiekszy nacisk powinno sie ktas¢ na wzmocnienie debaty medialnej w kwestiach, ktore,
cho¢ maja charakter komunikatow, moga by¢ inspirujgce dla ekspertéw, dziennikarzy i
politykow, a w szczegolnosci dla organizacji spotecznych.

Na ile tresci w mediach elektronicznych wptywaja na stosunek Polakéw do euro, trudno jest
jednoznacznie wyrokowa¢, przyktady innych panstw (dostepne w publikacjach
elektronicznych), ktore juz weszty do strefy euro pokazuja jednak, iz rzetelna informacja na
temat mozliwych konsekwencji przyjecia euro moze ztagodzi¢ negatywne skutki takiego
kroku i lepiej przygotowac na niego polskie spoteczenstwo.
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012

Wybrane skroty i akronimy pojawiajgce sie w raporcie

EBC — Europejski Bank Centralny
EBI — Europejski Bank Inwestycyjny

ERM — mechanism europejskiego kursu wymiany walut (z ang. European Exchange Rate
Mechanism)

ERM II - mechanism europejskiego kursu wymiany walut (z ang. European Exchange Rate
Mechanism) po modyfikacjach z 1997 r.

EUROSTAT - Europejski Urzad Statystyczny
FED — Bank Rezerwy Federalnej Stanow Zjednoczonych

G20 - Grupa 19 najbogatszych lub znaczacych gospodarczo panstw Swiata oraz Unia
Europejska

GUS - Gtowny Urzad Statystyczny

KPRM — Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
LPR — Liga Polskich Rodzin

MF — Ministerstwo Finansow

MFW — Miedzynarodowy Fundusz Walutowy
NBP — Narodowy Bank Polski

PE — Parlament Europejski

PFRS — Polska Fundacja im Roberta Schumana
PiS — Prawo i Sprawiedliwos¢

PO - Platforma Obywatelska

PRWE — Petnomocnik Rzadu ds. Wprowadzenia Euro w Rzeczypospolitej Polskiej
RE — Rada Europejska

RUE — Rada Unii Europejskiej

SLD - Sojusz Lewicy Demokratycznej
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Wizerunek waluty EURO w polskich mediach elektronicznych 1 stycznia 2008 - 20 lipca 2012

TNS OBOP - Osrodek Badania Opinii Publicznej Sp. z 0.0. (nazwa powstata z potgczenia OBOP
z miedzynarodowa grupa badawcza TNS)

UE — Unia Europejska
UGIiW - Unia Gospodarcza i Walutowa

WP — Wirtualna Polska

\ENIq
W %o,

Q"

CATRVE S

Konrad
Adenauer 56 | Strona

Stiftung

50 YEARS OF WORLDWIDE COOPERATION

FUNDy4
» <y

/\/\edioMon

Monitaring Mediow Internetowych Online

S S
0g . gwd®



