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l. INTRODUCCION Y OBJETIVOS

Este articulo tiene como objetivo general anala@amparfa electoral uruguaya 2014.

Dos articulos anteriores de esta serie se habraentrado en evaluar: a) las estrategias
y el desempeiio de los candidatos en el marco deldasiones internas; y b) los
resultados de dichas elecciones internas y el desfsmdel sistema de encuestas en esa
oportunidad.

Este penultimo articulo, ya mucho mas cercanoeelecion, analiza la camparfa dese
una doble mirada.

Por un lado, estudia la evolucion de las prefeenelectorales a lo largo del afio, a
partir de la sistematizacion de las encuestas gadds por diferentes empresas
consultoras en el pais.

En segundo lugar, reflexiona sobre algunas de dia€ipales tendencias de opinion
publica que pueden estar explicando el desenlacestie eleccion. Se propone una
mirada hacia algunos elementos estructurales (édgol plazo”), evaluativos (“de
mediano plazo”) y de campafa (“de corto plazo”g gueden ayudar a entender lo que
esta pasando.

Por ultimo, y a modo de conclusién, se establedganas reflexiones sobre los
escenarios esperables para la primera y segundta,vyeciertas advertencias de
caracter general sobre la movilidad potencial tidterado.

% Zuasnabar, Ignacio (2014) “La campafia electora#2primer acto”, presentado el miércoles 23 de
abril, y “Las elecciones internas uruguayas de 28hdlisis de los resultados, y evaluacién deksist
de encuestas”, el miércoles 16 de junio. En ambasianes los articulos fueron presentados en las
jornadas Monitor Electoral, organizadas por lavdrsidad Catdélica del Uruguay con el apoyo de la
Fundacién Konrad Adenauer.



Il LA EVOLUCION DE LAS PREFERENCIAS

¢,Qué ha pasado con la intencién de voto de losiapog durante el 20147 EI Cuadro 1
muestra la evolucion de las preferencias, tomandpramedio de cinco empresas

consultoras que publican resultados regularmentlsmedios de comunicacion. Se

supone que el promedio de las encuestas (si tati@s kien hechas, claro) deberia ser
un mejor estimador de la realidad que cada unaadeehcuestas consideradas
individualmente. Este procedimiento, entonces, dalzarojar luz sobre la evolucion de

las preferencias a lo largo del afio, con un niegbrbcision muy razonalfle

Cuadro 1: Intencién de voto por partido en eleceso2014 (promedio de encuestas de
cinco consultoras)

Feb/Mar Abr May Jul Ago Set Oct
Frente Amplio 44 43 43 41 41 41 42
Partido Nacional 29 28 28 30 31 31 30
Partido Colorado 15 16 17 14 13 13 15
Partido Independiente 2 3 2 2 3 3 3
Indecisos y otros 13 10 11 12 11 11 12
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Promedio de Cifra, Equipos Consultoresturacinterconsult y Opcion

Comparando los promedios de las mediciones duednédio se aprecia en términos
generales una importante estabilidad, con algueasgsias variaciones.

El Frente Amplio comienza el afio con una intenai@nvoto de 44%, y al iniciar
octubre (Gltimas mediciones disponibles) tiene moismente 2 puntos menos (42%).
Este es probablemente el cambio mas importanta darhpafia, por razones que se
comentaran mas adelante. El Frente Amplio cay6 leprimer semestre del afio,
llegando a su minimo en agosto y setiembre, e uasilo alguna recuperacion a
principios de octubre. El Partido Nacional iniclaaBo con 29% y al comenzar octubre
tiene un 30%, aunque en algunos meses tuvo un grorde 31%. El Partido Colorado,
mientras tanto, inicia y termina con el mismo paotag (15%) aunque, en algun tramo
de la campafa, estuvo por debajo de este guarismo.

Entonces: el tono predominante de la campafa 28Kidob, gruesamente hablando, de
estabilidad. La campafia no ha logrado modificatastisamente la estructura de
preferencias partidarias de los uruguayos (codaildipor otra parte, dado que esta
estructura de preferencias ha permanecido razanahte estable en los Gltimos afios).

Dentro de esta estabilidad predominante, el camidie significativo es la mencionada
pérdida de 2 puntos en la intencion de voto del Egte cambio es significativo no por
su magnitud (en los hechos es un cambio pequefo)prque aleja al partido de
gobierno de sus objetivos politicos: ganar en mameuelta y/u obtener mayoria

“ Se toman en cuenta para el promedio los resul@elaiico empresas encuestadoras que publican sus
resultados en diferentes medios de comunicaci@od@ce nacional: Cifra, Equipos Consultores,
Factum, Interconsult y Opcion. Radar también hdigado durante 2014 pero con escasa regularidad.
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parlamentaria. EI FA era el Unico partido del sisleque podia proponerse alcanzar
estos objetivos, y en octubre (al menos al comeagabre) esta algo mas lejos de
estos que al comenzar el afno.

La evolucion de la campafia 2014 ha sido para difékente a la campafia 2009. Si se
comparan ambos procesos, hace 5 afos el FA inidalzampafia con idéntica adhesion
a la actual (44%), pero en aquel entonces logr&emarse e incluso crecer en algunos
meses, mientras que en 2014 perdio pie hastadmagosto/principios de setiembre.

A fines de agosto la Senadora Lucia Topolanskyesppublicamente quel susto
desperté al mamado”haciendo referencia directa a que las malas iastide las
encuestas habian generado una reaccion en elgdgigobierno y su militancia. De
acuerdo a los datos disponibles la reaccién desé-Avidencia mas bien a principios de
octubre, aunque en setiembre logré al menos deleraida que lo habia afectado en
los meses previos.

Cuadro 2: Intencion de voto por partido en elecesoR009 (promedio de encuestas de
cuatro consultoras)

Mar Abr May Jul Ago Set Oct
Frente Amplio 44 44 44 44 45 45 44
Partido Nacional 36 35 35 36 34 31 30
Partido Colorado 8 8 8 10 10 11 12
Partido Independiente 2 2 2 2 2 2 3
Indecisos y otros 11 12 12 9 9 11 12
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: Promedio de Cifra, Equipos MORI, Factumtertonsult

El proceso de 2009 también fue diferente al aqtash los otros partidos. En lo que
respecta al Partido Nacional, en aquel afio inica@rauna intencion de voto muy alta
(36%) que mantuvo hasta la post-interna (julioyopeego cayo abruptamente en el
tramo final de la campafa. Las encuestas de prrscge octubre ya lo mostraban con
un 30% y voto realmente un 29%. En 2014, en canit@aenido un afio mucho mas
estable.

El Partido Colorado tuvo durante 2009 una tendedeiarecimiento moderada pero
sostenida entre febrero y principios de octubre8fea 12%). Las encuestas de fines de
octubre (no incluidas en este analisis) ya lo mabsin cercano al 15%, y termind
votando realmente un 17%. En 2014 el Partido Cdtotaa tenido mas oscilaciones en
las encuestas pero parece mostrar, al igual @@ cierto crecimiento sobre el final
(al menos a principios de octubre; restan considasaencuestas finales).

Si se compara el estado de opinién promedial deboetde 2009 con el que se
encuentra a principios de octubre de 2014 lasitnanuestra que el FA esta 2 puntos

® Extraido de Zuasnabar, Ignaciba campafa que fue: el desenlace que se vieAeticulo presentado
en la lll sesion del Monitor de Campafia Electofdl2en la Universidad Catdlica del Uruguay el 13 de
octubre de 2009.
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por debajo de aquel entonces, el PN esta igudl,RCeesta 3 puntos por encima de
aguel momento.

Pero, volviendo a mirar la figura general, estaoclgue la eleccion en 2014 presenta
algunas diferencias menores pero sustantivas riespda de 5 afios atras. La tabla que
se presenta a continuacion muestra un conjuntondieaidores significativos para
comparar una eleccion y otra.

Cuadro 3: Diferencias entre intencion de voto 202009

Mar | Abr | May | Jul | Ago | Set | Oct
Diferencia FA - (PC+PN) 2009 1 1 1 -2 2 2 3
Diferencia FA - (PC+PN) 2014 0 -1 -2 -3 -3 -3 -3
Diferencia FA 2014- FA 2009 0 -1 -1 -3 -4 -4 -2
Diferencia PC+PN 2014 - PC/PN 2009 1 1 2 -2 1 2 4

En 2009 el FA inicia el afio con 1 punto de ventxare la suma de los partidos
tradicionales, y se mantuvo asi durante casi tddafie (salvo en el mes de julio,
cuando enfrentd problemas para conformar su fornprsidencial) llegando a
principios de octubre con 3 puntos de ventaja, tanao en la eleccion 2 puntos por
encima (48% a 46%). En 2014, por el contrario, a0 el afio (salvo en marzo), el FA
ha estado por debajo de la suma de los partidditraales y, en los ultimos cuatro
meses, 3 puntos por debajo.

Otra forma de ver la evolucion es analizar lasgpezfcias de cada uno de los bloques,
comparadas consigo mismos. El Frente Amplio hadestado el afio (salvo al inicio)
por debajo de sus mismos niveles en 2009. Y, poomrario, la suma de los partidos
tradicionales ha estado casi siempre (salvo en)jpbr encima de cinco afios atras. Y,
al comenzar octubre, 4 puntos por encima que 5 a@ii@s.

La conclusion de estos datos parece evidente. 30@® no fue sencillo para el Frente
Amplio ganar la eleccion y retener la mayoria padataria, en 2014 sera una tarea
probablemente todavia mas compleja, ya que al coenehmes critico se encuentra un
escalén por debajo que hace 5 afios.

¢, Por qué un partido que ha sido bien evaluadogppoblacion en los dos periodos en
que ha gobernado, que ha tenido un ciclo econdfawrable muy acentuado que se ha
logrado traducir en mayor bienestar para las passoque ha impulsado algunas
reformas estructurales profundas en el pais, ht& @s problemas para retener el
gobierno?

En el capitulo siguiente se presenta informacidanglisis de opinién publica que
pueden ayudar a encontrar algunas pistas paradentesta situacion.



. ALGUNAS CLAVES PARA ENTENDER LO QUE ESTA PASANDO

El comportamiento electoral esta influido por digis tipos de factores. Una
agrupacion clasica de estos factores los sepaagezilos de “largo plazo” (que tienen
gue ver con las identidades partidarias e ideaé@gde las personas), con aquellos de
“mediano plazo” (basicamente, evaluativos sobmdacha de cosas como la economia
o el gobierno), o de “corto plazo” (desempefio dapaia y su influencia en la imagen
de los candidatos).

A continuacion se examinaran algunos de estos elee

1. Los factores de “largo plazo”: las identidades paitiarias

Los uruguayos se han caracterizado histéricamemte desarrollar identidades
partidarias muy amplias y muy intensas. Este raggegsamente, se mantiene hasta la
actualidad. Por identidad partidaria se entiende*winculo sicolégico-afectivo, de
mediano plazo, con un partido politicCampbell et.al, 1960). Es decir, las personas
desarrollan hacia los partidos vinculos que van ati@sde una preferencia racional
coyuntural y oscilante. Por lo general, en el pla®olas identidades politicas, los
uruguayos son bastante estables.

Los datos de identificacion partidaria de mediaf@az@ muestran un escenario de
competencia razonablemente estable si se lo mgdedkas identidades politicas. En
1999 las identidades del sistema eran predominamientradicionales (45% a 30% del
FA), en 2004 la relacion se invirtio (42% a 28%aadr del FA), y tanto en 2009 como
en 2014 se encuentran situaciones de extrema @gaad®009 con modesta ventaja del
FA (40% a 36%), y en 2014 con minima ventaja dadjibé tradicional (37% a 36%).

Cuadro 4: Identificacion partidaria en Uruguay, 92914

1999 2004 | 2009 2014
Frente Amplio 30 42 40 36
Partido Nacional 18 16 19 19
Partido Colorado 21 8 8 9
Identidad multiple tradicional (PC+PN) 6 4 9 9
Otras identidades multiples 3 5 4 3
Independientes 21 25 20 24
TOTAL 100 100 100 100

Fuente: Equipos Consultores

El punto de partida de la eleccion, entonces, maest escenario abierto y competitivo.
La magnitud de los ejércitos es similar, y el ‘iteriro” principal de batalla esta
representado por alrededor de uno de cada cuatgoayos que no integran ninguno de
los bandos (24%), o se sienten cercanos a ambgs (3%

La evolucion de las identidades partidarias ilusirabién sobre algunos procesos de
cambio. Parece claro que el Frente Amplio tuvo tetimiento explosivo de sus
identidades entre 1999 y 2004 (mas acentuado goesumniento electoral) y que en las



elecciones sucesivas, gradualmente, ha perdidodigoeso. En la eleccién de 2009

perdié 2 puntos de identidades (similar a lo que du pérdida electoral: de 50% en

2004 a 48% en 2009), y en 2014 pierde 4 puntosoadiles, que aun no se puede saber
qué efecto electoral real tendran el 26 de octpkre que, a juzgar por las encuestas
conocidas y analizadas en el capitulo anteriorfipndestar afectando en linea similar.

Los datos también muestran evoluciones interesamtés matriz de identidades de los
otros partidos. La proporcion de uruguayos ider@dos con el Partido Colorado cayo
fuertemente en el ciclo 1999-2004 (el gobierno déi®y las “siete plagas de Egipto”),
y luego se ha mantenido constante. Esta constéaciaperado, mas alla de que el
Partido Colorado ha tenido resultados electoraleg disimiles. Si la informacién de
identidades partidarias es correcta, en 2004 el/®€ muy cercano a lo que podria
considerarse su “piso” electoral (entendido estacta proporcion de personas con
identidades exclusivas hacia ese partido: el PG ¥0% cuando el total de “colorados-
colorados” era de 8%). En 2009 el PC crecio fuest@men su votacion y alcanzé al
17%, pero la matriz de fondo no cambid: la progbrcde “colorados-colorados”
continud siendo practicamente la misma. Esto segjae en realidad el crecimiento en
la votacion del partido no provino de un “retornoasa” de los colorados “migrantes”,
sino de la captacion de segmentos independientes|a algunos de ellos hayan sido
votantes colorados en el pasado). En 2014 la prajporde colorados tampoco ha
aumentado de forma significativa, por lo que siP€l repite aproximadamente la
votacion de la eleccion anterior (algo probableisdgs ultimas encuestas) la linea de
interpretacion sera la misma que en 2009.

Con relacién al Partido Nacional, ocurre un fenéonsimilar. Es interesante notar que
la identidad blanca es la mas estable de las Eescontextos socio-politicos muy
diferentes, el ndcleo de electores identificadoa eb Partido Nacional en forma
exclusiva (los “blancos-blancos”) se ha mantenidizficamente inmutable. Y en este
ciclo también el PN ha enfrentado resultados elalt®e muy disimiles. Desde el
“colapso” de 1999 cuando recibio 22% de los votmgando muy cerca de su “piso”)
hasta el fuerte crecimiento de 2004 cuando alceh3d% de los votos, el PN siempre
mantuvo una base identitaria similar. Y tambiéreledtimo periodo, votando alrededor
del 30% (algo por debajo en 2009, probablemente piy encima de acuerdo a las
encuestas 2014), su nucleo de apoyo original n@ahado significativamente.

Un ultimo apunte tiene que ver con las “identidattadicionales” (personas que se
sienten identificadas tanto con el PC como con M). FEstas no han crecido

significativamente en los ultimos afios, mas allguke en términos de dinamica politica
se ha ido afianzando la idea de la existencia déloque electoral”.

Retomando el argumento central: una de las razpoedas que el FA no la esta
teniendo facil para retener el gobierno en 201dketigue ver con elementos identitarios
de fondo. La identidad frenteamplista crecié h&§84 y luego, moderadamente, ha
tendido a decrecer. Continta siendo la identidagonitaria del sistema, y por eso las
chances de gobernar un tercer periodo se mantietagtas. Pero el territorio de fondo
es mucho mas competitivo que en 2004, y algo méasgpettivo incluso que en la
eleccion 2009.



2. Los factores de “mediano plazo”: la evaluacion dealmarcha de las cosas

Hay una premisa basica respecto al comportamiesittico (y no solo politico) de los
seres humanos. Cuando las personas sienten queskssvan bien, en general tienden a
querer que todo siga como esta. Y cuando las pesssienten que las cosas van mal, en
general tienden a querer cambiar el estado detesc

La continuidad o cambio del partido de gobiernodeumterpretarse de acuerdo a este
razonamiento elemental.

La pregunta relevante es entonces: ¢como siergamlguayos que van las cosas? Esta
respuesta podria ser infinitamente amplia, en &mcde como se defina “las cosas”.
Aqui se abordaran solo dos dimensiones, consideridrales para entender el asunto:
la marcha de la economia, y el desempefio del résig del gobierno.

Con relacion a la marcha de la economia, la litesatinternacional sobre
comportamiento electoral ha desarrollado ampliaméatrelacion entre economia y
voto o, en sicologia politica, entpercepcién econémicg voto (lo que importa no es
como las cosasonsino como el publictas ve.

¢, Como ven los uruguayos hoy la marcha de la ec@?Bn términos generales podria
decirse que la ven bien. Equipos Consultores Baraw#lado un indice de Confianza
del Consumidor (ICC), con metodologia similar adéaotros paises del mundo. Este
indice combina la percepcion de la situacién acteal algunos juicios retrospectivos
(como ha variado) y algunos prospectivos (qué gerasn el corto y mediano plazo), y
agrega juicios sobre la propia situacién economé@antrevistado y su familia, sobre la
economia del pais en su conjunto, y la predisposi@ila compra de bienes durables y a
compras menores.

Este Indice ha mantenido, a lo largo de todo 2@iMgles positivos. El indice varia en
términos tedricos entre 0 (pesimismo absoluto) § (dptimismo absoluto) y, en el
promedio del afio, el indice ha tenido un regised8 puntos, tanto en el 1er como en
el 2° semestre. De acuerdo a los criterios paespreatacion de estos datos, la franja en
la que se ha movido el ICC es dadderado optimismo”Aungue aqui no esta la serie
de datos de largo plazo (el indice con esta metgimlse empezo a relevar en 2007),
todos los indicadores de confianza econdmica maresfne esta ultima década ha sido
excepcional en esta materia: nunca antes (al mdasde 1989 cuando se hacen
encuestas regulares en Uruguay) la confianza endaomia habia sido tan alta como
en este ciclo.

Cuadro 5: indice de Confianza del Consumidor. Prhaseanuales

2007 2008 2009 2010 2011 201’

™

2013 2014

Semestre 2° 1° 2 1 2F 1° 2° 1° 2° 1° Pp° [1° |2° |12°

]
ICC 52 56| 52| 53] 62 66 62 62 56 58 b6 [B6 |55 |55 |55

Fuente: Equipos Consultores



Otro indicador econémico muy sensible a las dese&sqoliticas de las personas es el
temor inflacionario. Cuando los ciudadanos sieqig los precios suben mas alla de lo
deseable, desarrollan cierto malestar porque caaea percibir incertidumbres sobre
la posibilidad de mantener su calidad de vida y pastas de consumo. En toda
sociedad existe cierto temor inflacionario, y matarmente en la uruguaya es casi una
pauta cultural instalada luego de varias generasiogue fueron socializadas en
contextos inflacionarios (algunos incluso severos).

Cuadro 6: Temor inflacionario (% de personas geertique en los proximos 12 meses
los precios subiran “mucho” o “bastante”). Promsdiauales

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

% de temor inflacionario

46

52

35

37

49

50

56

51

Fuente: Equipos Consultores

Los datos de 2014 muestran que el temor inflacionem Uruguay existe, y parece
relativamente alto, aunque menor que el del afnadoad.as medidas impulsadas por el
gobierno en la materia sobre comienzos del aficcearkaber surtido efecto sobre las
percepciones, aunque no han diluido el temor cdplente.

En el balance, ¢qué nos dicen las percepcione®mitas en clave de continuidad y
cambio? En ambos casos (confianza en la economigmypr inflacionario), las

percepciones no son malas. Balance mas bien pogtivel ICC, balance algo mas
negativo en temor inflacionario, pero en nivelesorablemente controlados.

El punto sobre el que se quiere llamar la atenermmeste articulo, mirando la serie de
datos, es que si bien las percepciones econdmmases 2014 moderadamente
positivas, son en ambos casesnos positivas que en 2009

Es decir que el impulso “a favor”, el “viento dela&oque recibe el FA desde las

percepciones econdmicas existe, pero este viae thenos fuerza que en la eleccion
anterior. Y, si en la eleccion anterior al FA nofie sencillo conseguir sus objetivos
politicos (aunque los logrd), quiza en 2014 seaconawplicado adn.

Por ultimo, el desempefio del gobierno. La evalumelbdesempefio de José Mujica
como Presidente ha tenido durante el 2014 un gaisidivo.

Cuadro 7: Evaluacion de la gestion del Presidéhtamedios anuales

2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Aprueba 10 52 47 42 46 60 62 47 42 43 50
Desaprueba 72 22 22 26 23 19 16 26 32 34 28
Saldo neto -62 30 25 16 23 41 46 21 10 9 22

Fuente: Equipos Consultores

Luego de promedios de aprobacion bastante mas admeren 2012 y 2013, el
Presidente ha recuperado una franja de comodidadriamte en la vision de los
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uruguayos. Quienes aprueban su desempeiio de Rtessd® en promedio 50% en lo
que va del afio, y quienes lo desaprueban son bestaenos (28%). Por tanto, el saldo
de evaluacion de gestion presidencial es notoriten@sitivo (mas de 20 puntos).

Volviendo al razonamiento mas basico en términogsatdinuidad y cambio: cuando
los ciudadanos perciben que el gobierno lo estéeda bien, tienen pocos motivos
para el cambio; cuando sienten que lo esta hacisrason mas propensos al mismo.
Esta claro que este factor es mas importante tanss electorales donde se permite la
reeleccion inmediata del Presidente (cuando elidtnet® es a su vez candidato su
evaluacion de gestion esta muy asociada a su iatede voto), pero también opera en
sistemas sin reeleccion inmediata como el nuestro.

Si el gobierno esta relativamente bien visto, etgeneste es otro factor que juega a
favor del FA. Esto es cierto. Pero nuevamentegali que ocurria con la confianza

econdmica, el punto es que este “empuje” del gnbisaliente a la candidatura del FA

es menor que el que se registraba en 2009. En aqtaices el gobierno del FA se

retiraba con 60% de aprobacién en el promedio filelyanada menos que 41 puntos de
saldo neto positivo. Hoy los niveles estan bastpotalebajo de los de hace 5 afios.

En sintesis, los factores evaluativos de mediaapopmuestran que el FA cuenta con
cierto empuje positivo de parte del estado dedaas; pero que ese empuje positivo es
mucho menor al que existia cinco afios atras.

En 2009 los uruguayos sentian que las cosas ilkeanypgue era razonable seguir mas o
menos el mismo rumbo. En 2014 los uruguayos siequienas cosas no van mal, pero
no lo suficientemente bien como para que todoigiga.

De hecho, ante una pregunta explicita sobre cadadwy cambio realizada por Equipos
Consultores en setiembre de 2014, la amplia magerias uruguayos (71%) se adheria
a la idea de quéel proximo gobierno debe realizar cambios en einhp del pais”
frente a la opcion deéel préximo gobierno debe continuar los lineamientdel
gobierno actual’; que era elegida por el 26%.

Cuadro 8: Opinion sobre los lineamientos del praxgobierno

Setiembre 2014
El proximo gobierno debe continuar los 26%
lineamientos del gobierno actual
El préximo gobierno debe realizar 71%
cambios en el rumbo del pais
NS/NC 3%
TOTAL 100%

Fuente: Equipos Consultores

Ergo: las cosas pueden andar mas o menos biercdiomia, el gobierno), pero la
satisfaccion no es plena. Hay cosas que cambiafintdulso continuista” de los
factores evaluativos, claramente pesa menos q@eshaios.
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3. Los factores de “corto plazo”: los desempefios de rcgafa y la imagen de
los candidatos

Los factores de corto plazo tienen que ver basintereon los desempefios de campanfia.
Quiza el indicador de opinion publica sobre el q#es influyen estos desemperfios es la
imagen de los candidatos.

La imagen de los candidatos es, a su vez, unod&adbores centrales para captar el
voto de los electores independientes e indecisesgrglmente poco propensos a
definirse por identidades partidarias, ideologiasabuso por juicios muy elaborados
racionalmente.

¢,Qué ha ocurrido en esta campafia con la images @ahdidatos?

En el articulo anterior de esta serie se analizalgaen el primer semestre del afio a
Vazquez le habia costado sintonizar con una pa&fteldctorado uruguayo ya que su
slogan de “vamos bien” era interpretado mas contoesgio retrospectivo que como

ilusion prospectiva. Era mas adecuado para habdrB6% que desea continuar las
cosas como estan, que para seducir a los que rsigo es necesario implementar
cambios. Y enfrente Lacalle Pou, apoyado en unaaddende renovacion politica que

se vio plasmada claramente en la eleccion del j@rie, surgi6 como un desafiante de
riesgo.

Esto se reflej6, ademas, en los principales indiezd de imagen de los candidatos,
transformando la eleccidon en una mucho mas conyaetjtie 1o previsto. En un analisis
de la imagen de los candidatos presentada por &jumnsultores en Subrayado
(Canal 10), se mostraba que la diferencia de imagére los principales candidatos,
gue era de 29 puntos al comenzar el afio, se hedhi@ido a 8 puntos a principios de
setiembre.

Cuadro 9: Porcentaje de “simpatias” hacia los ales candidatos presidenciales

Febrero 2014 Setiembre 2014
Tabaré Vazquez 60% 53%
Luis Lacalle Pou 31% 45%
Pedro Bordaberry 34% 34%

Fuente: Equipos Consultores

De cualquier forma, la imagen del candidato comtisi@ndo un factor de ventaja para
el Frente Amplio. Aun con una disminucion de laedkhcia relativa en este tramo de la
campafa, el candidato del FA continda teniendo magor imagen positiva (y una
menor imagen negativa) que el del PN, aspecto qddgser decisivo en una segunda
vuelta. Pero, mas alla de lo que pueda ocurrig elstro que el achicamiento en la
diferencia de imagen de los candidatos es otraasleclaves explicativas (de “corto
plazo”) de por qué el FA tiene una eleccibn masader de lo que algunos podian
imaginar un tiempo atras.
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IV. A MODO DE CONCLUSION

Las dltimas encuestas de intencion de voto muestigsromedio al FA en un entorno
del 42%, y al PN en un 30%, con un nivel de indéoialgo por debajo del 10%.

En este estado de opinion es casi seguro quevaiemente habra una segunda vuelta, es
decir, que nadie alcanzara el 50% de los votosawsitl proximo 26 de octubre.

¢ Podria alcanzar el FA una mayoria parlamentast® o aparece como el resultado
mas probable a la luz de los datos de las encugdtaenos las de fines de setiembre y
principios de octubre), pero estrictamente no puledeartarse.

El nivel de votacion con el que el Frente Amplicaalzaria la mayoria parlamentaria no
es un nivel fijo. Depende de cual sea la propordérvoto blanco/nulo, y de cémo se
distribuyan los votos a los demas partidos. Ponetanismo de cocientes decrecientes
puede haber un sesgo (mas grande o mas pequedawdradel lema mayoritario. En
2009 el FA alcanzé mayoria parlamentaria (mas @& Be los escafios) con 48,0% de
los votos, pero este nivel podria ser inferior usol al 47% si hay una mayor
fragmentacion del voto y un elevado nivel de vdembo o nulo.

En cualquier caso, mas alla de cual sea el linetesario para tener mayoria, el FA
deberia captar en este tramo final una proporciés gnande de los indecisos de lo que
logré en 2004 y en 20009.

Si el FA alcanzara, o estuviera incluso muy cerealad mayoria parlamentaria, la
segunda vuelta le seria en principio favorableesBilviera lejos del objetivo y si, por
ejemplo, Partido Nacional y Partido Colorado tusmremayoria parlamentaria conjunta,
la segunda vuelta es bastante mas complicada baf@ialismo y mas favorable a la
oposicion.

Lo que si se puede afirmar es que, en cualquier, tasleccion de 2014 se avizora

como la mas competitiva de los udltimos 20 afos.m#&s probable a la luz de las

encuestas de setiembre y principio de octubrepyesgengamos una segunda vuelta de
bandera verde (salvo vuelco imprevisible haciaradgie los bandos).

En esta linea, es necesario realizar algunas ade@s finales que pueden no ser
menores. El electorado uruguayo se ha caracterieadas Ultimas décadas por una
estabilidad electoral extraordinaria (0, mejor dichor un extremo gradualismo en los
cambios). Esto, entre otras cosas, facilita elajmlle los investigadores de opinidon
publica: un electorado poco afecto a los “cambiogsdps” es la panacea del
encuestador. Sin embargo, en esta campafa ele2fitdl hay algunos llamados de
atencion que es necesario mencionar.

Por un lado, un conjunto de elementos sugiereneagti®@ es una eleccion que esta

entusiasmando menos a los ciudadanos que otrasoeede De acuerdo a recientes
datos de Cifra sobre participacion en actos poltiesta campafi@sta convocando
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casi un tercio menos de participantes que la carapab09®. De un 26% de
participantes en actos en la campafia anteriorssegan 17% en la actual.

Por otro lado, parece haber procesos de decisi@nlenéos. En algunos tramos de la
campafa, algunas empresas encuestadoras (aungtoelas) han sefalado niveles
relativamente altos de indecisos. Basicamente @sioio con la encuesta de Equipos
Consultores de agosto y setiembre (12%y 15% decism® respectivamente), y de
Radar en octubre (11% de indecisos y 3% de ‘ncestat).

Por ultimo, en la interna nacionalista del 1° deiguse evidencido un cambio en los

altimos dias en la preferencia de algunos electguesdejé en “falsa escuadra” a las
mediciones previas. No se tratdo de un cambio de gvagnitud si se mira el conjunto

del electorado, pero si fue lo suficientemente irge como para generar un resultado
no previsto.

Entonces, en una situacion en la que el cambionds pocos puntos del electorado
podria derivar en escenarios muy diferentes, esdin tener en cuenta estas sefales.

Si efectivamente estos son indicios de que quizfifeaencia de lo ocurrido en otras
elecciones, un sector del electorado estd mems #n sus decisiones y podria llegar a
volcarse en plazos breves (y quiza tan breves agierdcuestas no puedan captar), es
necesario extremar la prudencia. Obviamente nmgiblp “pronosticar” este vuelco, y
mucho menos su posible direccién (podria ser hatitado o hacia el otro). Pero si
advertir de la probabilidad de la ocurrencia dee estento, en un pais poco
acostumbrado a que estas cosas ocurran.

® www.cifra.com.uy
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