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Comunicación Política 

En tiempos No Electorales 
19 – 22 de noviembre de 2014 

 

Participantes: Liderazgos clave de partidos políticos humanista cristianos y de centro 
de América Central, representantes y encargados de comunicación de 

estos partidos políticos. 
 

Objetivo General 
Contribuir a la creación de una plataforma temática de análisis y diálogo, entre partidos 
políticos de inspiración humanista cristiana y de centro de América Central, que se 

caracterice por su rigurosidad, criticidad y capacidad propositiva, en torno a desafíos 
comunes de la Región. 

 
Objetivos Específicos 
Sentar las bases de un marco de diálogo temático entre partidos políticos de América 

Central, de inspiración humanista cristiana y de centro. 
Analizar y discutir los desafíos de comunicación hacia lo externo e interno de los partidos 

en tiempos no electorales. 
Intercambiar experiencias exitosas. 
 

Metodología 
Desarrollo de conferencias temáticas introductorias combinadas con sesiones de trabajo 

entre representantes de partidos políticos presentes en la Conferencia. 
 
Se espera al concluir las conferencias los siguientes productos: 

 
1. Bases de un espacio de diálogo temático interpartidario. 

 
2. Documentación de experiencias y de conceptos de comunicación partidaria. 

 

3. Plataforma de trabajo con visión regional en Humanismo Cristiano y unos 
objetivos a mediano plazo para los partidos. 

 
Expositores / facilitadores invitados: 
Arturo García Portillo, Director de Profesionales de Campañas y Comunicación 

(PROCAM), México 
Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia, Alem ania 

Gustavo Araya, experto en comunicación, Costa Rica 
Rolando Molina, experto en comunicación y formación, Guatemala 
 



 

2 

 

 

 
 

 
 

PROGRAMA 
 

20 de noviembre 

  Inauguración de la II Jornada CentroameriKAS 2014 

    Saludo de bienvenida 

 Annette Schwarzbauer, Representante KAS para Guatemala y Honduras 

   Presentación de la actividad y su metodología 

 Gustavo Araya, experto en comunicación, Costa Rica 

 

 Comunicación interna y externa de los partidos políticos en tiempos 

no electorales  

 Arturo García Portillo, Director Profesionales de Campañas y Comunicación 

(PROCAM), México 

 

 Presentación de casos – un ejemplo de comunicación interna y uno de 

comunicación externa del partido - (10 minutos c/u) 

  

 Representantes de los partidos participantes 

  

 Comentarios de los participantes y de Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia, 

Alemania 

 

 Continuación del tema 

 Arturo García Portillo  

 

 Período de comentarios   

 Modera: Gustavo Araya 

 

 Comunicación a través de imágenes movidas en el contexto político 
– herramientas para una exitosa comunicación 

 - Elaboración de estrategias de contenidos 

 - Análisis de la situación comunicacional 
 

 Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia, Alemania 

 

 Conclusiones I Día Conferencia 
 A cargo de Gustavo Araya 
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21 de noviembre 

 

 Inicio de la jornada  

 

   Comunicación a través de imágenes movidas en el contexto político 
– herramientas para una exitosa comunicación 

 - Cómo llevar el mensaje / “story telling”. Daniel Moj 
 

 Modera: Rubén Hidalgo, Director Instituto Centroamericano de Estudios 
Políticos (INCEP), Guatemala 

 

 - Elementos básicos de producción y pos-producción 

 - Cómo escribir para ser escuchado 

 

 Período de comentarios y evaluación 

 Modera: Rubén Hidalgo 

 

  Los Círculos de Debate – un modelo de comunicación interna  

 Rolando Molina, experto en comunicación, Guatemala  

 Modera: Gustavo Araya  
 

  Continuación del tema / Conclusiones 
 

 Presentación de los resultados y conclusiones  

 Modera: Gustavo Araya 

 
 Cierre del evento 

 
 


