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Comunicacion Politica
En tiempos No Electorales
19 - 22 de noviembre de 2014
Participantes: Liderazgos clave de partidos politicos humanista cristianos y de centro

de América Central, representantes y encargados de comunicacién de
estos partidos politicos.

Objetivo General

Contribuir a la creacién de una plataforma tematica de analisis y didlogo, entre partidos
politicos de inspiracion humanista cristiana y de centro de América Central, que se
caracterice por su rigurosidad, criticidad y capacidad propositiva, en torno a desafios
comunes de la Region.

Objetivos Especificos

Sentar las bases de un marco de didlogo tematico entre partidos politicos de América
Central, de inspiracién humanista cristiana y de centro.

Analizar y discutir los desafios de comunicacién hacia lo externo e interno de los partidos
en tiempos no electorales.

Intercambiar experiencias exitosas.

Metodologia
Desarrollo de conferencias tematicas introductorias combinadas con sesiones de trabajo

entre representantes de partidos politicos presentes en la Conferencia.
Se espera al concluir las conferencias los siguientes productos:
1. Bases de un espacio de didlogo tematico interpartidario.
2. Documentacion de experiencias y de conceptos de comunicacion partidaria.

3. Plataforma de trabajo con visidon regional en’ Humamsmo Cristiano y unos
objetivos a mediano plazo para los partidos. 22222V

Expositores / facilitadores invitados:

Arturo Garcia Portillo, Director de Profesionales de Campafias y Comunicacion
(PROCAM), México

Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia, Alem\ania

Gustavo Araya, experto en comunicacion, Costa Rica

Rolando Molina, experto en comunicacion y formacion, Guatemala
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PROGRAMA

20 de noviembre

Inauguracién de la ' Jornada Centroameri

Saludo de bienvenida

Annette Schwarzbauer, Representante KAS para Guatemala y Honduras
Presentacion de la actividad y su metodologia

Gustavo Araya, experto en comunicacion, Costa Rica

Comunicacion interna y externa de los partidos politicos en tiempos
no electorales

Arturo Garcia Portillo, Director Profesionales de Campafas y Comunicacion
(PROCAM), México

Presentacion de casos - un ejemplo de comunicacion interna y uno de
comunicacién externa del partido - (10 minutos c/u)

Representantes de los partidos participantes

Comentarios de los participantes y de Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia,
Alemania

Continuacion del tema
Arturo Garcia Portillo

Periodo de comentarios
Modera: Gustavo Araya

Comunicacion a través de imagenes mowdas en. eI contexto politico
- herramientas para una exitosa comunicacion’

- Elaboracién de estrategias de contenidos + =+« .4

- Analisis de la situacién comunicacional

Daniel Moj, Director Weitwinkelmedia, Alemania

Conclusiones I Dia Conferencia
A cargo de Gustavo Araya
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21 de noviembre

Inicio de la jornada

Comunicacioén a través de imagenes movidas en el contexto politico
- herramientas para una exitosa comunicacion

- Como llevar el mensaje / “story telling”. Daniel Moj

Modera: Rubén Hidalgo, Director Instituto Centroamericano de Estudios
Politicos (INCEP), Guatemala

- Elementos basicos de produccion y pos-producciéon
- Como escribir para ser escuchado

Periodo de comentarios y evaluacidon
Modera: Rubén Hidalgo

Los Circulos de Debate — un modelo de comunicacion interna
Rolando Molina, experto en comunicacion, Guatemala
Modera: Gustavo Araya

Continuacion del tema / Conclusiones

Presentacion de los resultados y conclusiones
Modera: Gustavo Araya

Cierre del evento



