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Political parties in every society are important 
actors in the democratic development of a 
country. They build the link between citizens 
and the government and aggregate different 
interests in a society. To support political 
parties in developing institutional capacity, 
Konrad-Adenauer-Stiftung in Cambodia and 
the Philippines jointly publish a series of small 
papers/guidelines on political party development 
focusing on the organisation of local and national 
political party structures. They are intended to 
be used as a manual, providing resources and 
information for better organisation, sustainability, 
visibility, efficiency and effectiveness of the work 
of political parties.
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នយោបាយ និងសេដ្ឋកិច្ចទីផ្សារ សង្គម កដូ៏ចជាការពិគ្រោះយោបល់ផ្នែកគោលនយោបាយការបរទេស 
ផងដែរ។
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Tobias Schneider គឺជានិស្សិតច្បាប ់ជំនាញច្បាបអឺ់រ ៉ុប និងច្បាបអ់ន្តរជាតិ 
នៃសាកលវទ្យាល័យ Freie Unversitat ក្រុងប៊ែកឡាងំ។ ក្រោយពីបាន​
បញ្ចបក់ម្មវធិីសិក្សា Exchange Program នៅប្រទេសអូស្ត្រលី ស្តីពីការប្រៀប
ធ�ៀបច្បាបរ់ដ្ឋធម្មនុញ្ញ  និងច្បាបប់្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយមក លោក Tobias 

Schneider កប៏ានបន្ត និងបញ្ចបវ់គ្គកម្មសក្សាហាតរ់�ៀន ជាមយួមូលនិធិ 
ខុនរ៉ា ដ អាដិនណៅអ៊ែរ ប្រចាបំ្រទេសកម្ពុជា នាឆ្នា ២ំ០១៥ បន្ថែមទ�ៀត។





v

បុព្វកថា

ប�ើគ្មា នគណបក្សនយោបាយទេ ប្រជាធិបតេយ្យតំណាងបែបទំន�ើបនិយម ក ៏
មនិអាចក�ើតចេញជារូបរាងបានដែរ។ មានតែគណបក្សនយោបាយប៉ុណ្ណ ោះ 
ដែលអាចជួយ�ធានាបានថា ពលរដ្ឋទូទៅ មានសមត្ថភាព អាចធ្វើសកម្មភាព 
នយោបាយ ជាអចិន្ត្រៃយរ៍បស់ខ្លួនបាន។ គណបក្សនយោបាយ គឺជាអ្នកបរ-ិ
យាយបង្ហា ញ និងវភិាគបញ្ចូ លនូវរាល់ប្រយោជន ៍ចក្ខុវស័ិយ និងទស្សនៈផ្សេងៗ 
ដល់សាធារណៈជនទូទៅ។ គណបក្សនយោបាយ កជ៏ាប្រភពដសំ៍ខានក់្នុងការ
ជ្រើសរ� ើសវរីៈជននយោបាយ ផងដែរ។

គណបក្សប្រកួតប្រជែងគ្នា  ដ�ើម្បីរកវធិីល្អបំផុតក្នុងការដោះស្រាយបញ្ហា  
នយោបាយ។ គណបក្សនយោបាយ ប្រជែងគ្នាដ� ើម្បីទទួលបានឥទ្ធិពល និង 
អំណាច។ ប�ើគ្មា នអំណាចដ�ើម្បីពង្រឹងចក្ខុវស័ិយនយោបាយទេនោះ គេកម៏និ 
អាចរ�ៀបចំសង្គមមយួបានដែរ។ ការពិភាក្សាផ្ទៃក្នុង និងជម្ល ោះខាងក្នុងគណ-
បក្ស កដូ៏ចជារវាងគណបក្ស និងគណបក្ស តែងតែអមមកជាមយួនូវការប្រកួត 
ប្រជែង ដ�ើម្បីទទួលបានគំនិត និងអំណាច។ ទាងំនេះ ជារ�ឿងត្រឹមត្រូវ និង​
ចាបំាច។់

ក្នុងបរបិទនៃការប្រាស្រ័យទាកទ់ងប្រកបដោយភាពប្រកួតប្រជែង ដូច​
បច្ចុប្បន្ន ភាពស្ទា តជំ់នាញក្នុងការប្រាស្រ័យទាកទ់ង រវាងអ្នកសម្រេចចិត្តផ្នែក​
នយោបាយ គណបក្សនយោបាយ និងសាធារណៈជន ស្គា ល់ភាពរកីចម្រើនជា​
បន្តបន្ទា ប ់ រហូតដល់ក្លា យជាកត្តា ជម្រុញមយួ នៃប្រភពអំណាចទ�ៀតផង។ 



vi

ហេតុនេះ អំណាចនយោបាយ ត្រូវបានគេផ្តល់និយមនយ័អោយថា ជាលទ្ធផល 
នៃសមត្ថភាព ក្នុងការធ្វើអោយមានឥទ្ធិពលល�ើទស្សនៈរបស់សាធារណៈជន 
និងសមត្ថភាពក្នុងការធានាឲ្យ ជំហរអំណាចរបស់ខ្លួន ឋតិនៅគងវ់ង្សតាមរយៈ
ការសម្រេចចិត្តដឆ៏្លា តវៃ និងមានលក្ខណៈអំណោយផលជាយុទ្ធសាស្ត្រ។

ក្នុងបរបិទនេះ ជាពិសេសនៅក្នុងប្រទេសកម្ពុជា ដែលប្រជាជនវយ័ក្មេង 
មានទំនោរធ្វើការប្រាស្រ័យទាកទ់ង តាមរយៈប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមតែមយួ 
មុខនោះ ការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមប្រកបដោយប្រសទ្ធភាព ដោយ​
គណបក្សនយោបាយ បានក្លា យជាភាពចាបំាច ់និងជាគន្លឹះមយួ ដ�ើម្បីទាកទ់ាញ 
អ្នកបោះឆ ន្ោ តវយ័ក្មេង និងផ្តល់ពត័ម៌ានដល់សាធារណៈជនឥតឈបឈ់រ អំពី​
ការងាររបស់គណបក្ស។

គោលការណ៍ណែនានំេះ គាទំ្រដល់គណបក្សនយោបាយទាងំឡាយក្នុង​
ប្រទេសកម្ពុជា អោយពង្រឹងសកម្មភាពនានាទាកទ់ងនឹងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម
របស់ខ្លួន ដ�ើម្បីអោយប្រព្រឹត្តទៅបានដោយរលូន និងមានប្រសទ្ធិភាព ព្រមទាងំ
នឹងរមួចំណែកក្នុងការសម្របសម្រួលទំនាកទ់ំនងជាយុទ្ធសាស្ត្រ របស់គណ-
បក្សនយោបាយ និងអ្នកតំណាងសំខាន់ៗ របស់ខ្លួន មយួកម្រិតទ�ៀតផងដែរ។ 

រាជធានីភ្នំពេញ ខែឧសភា ឆ្នា ២ំ០១៦

ដេនីស ស្រៃយ	៍រ ៉ េណេ ហ្គ្រា ដវ៉លូ

អតីតតំណាងប្រចាបំ្រទេសកម្ពុជា	 តំណាងប្រចាបំ្រទេសកម្ពុជា

(ពីខែកញ្ញា  ឆ្នា ២ំ០១១ ដល់ ខែមករា ឆ្នា ២ំ០១៦)	 (ចាបពី់ខែកុម្ភៈ ឆ្នា ២ំ០១៦)

មូលនិធិ ខុនរ៉ា ដ អាដិនណៅអ៊ែរ	 មូលនិធិ ខុនរ៉ា ដ អាដិនណៅអ៊ែរ

ប្រចាបំ្រទេសកម្ពុជា	ប្រ ចាបំ្រទេសកម្ពុជា
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I.	 សេចក្តីផ្តើ ម

១.	 គណបក្សនយោបាយនៅក្នុងប្រពន័្ធប្រជាធិបតេយ្យ

គណបក្សនយោបាយ ដ�ើរតួនាទីយ៉ា ងសំខានន់ៅក្នុងប្រពន័្ធនយោបាយប្រជាធិប-
តេយ្យ។ ក្រុមពលរដ្ឋ គឺជាបុគ្គលដែលមានវត្ថុបំណង និងគុណតម្លៃនយោបាយ 
ដូចគ្នា  ហ�ើយបានមករបួរមួគ្នា  និងបង្កើតជាគណបក្សនយោបាយឡ�ើង។ ពួក
គេព្យាយាមជះឥទ្ធិពលរបស់ខ្លួនទៅល�ើការបង្កើតគំនិតនយោបាយ និងអនុវត្ត
ភាពជាអ្នកតំណាងនយោបាយដល់ប្រជាជន តាមរយៈការកានក់ាបម់ុខតំណែង 
ក្នុងស្ថា បន័សាធារណៈ និងអណត្តិដែលប្រជាជនបោះឆ ន្ោ តអោយ។ ការធ្វើ​
បែបនេះ បង្កើតឲ្យមានទំនួលខុសត្រូវនយោបាយ និងអំណាច ដែលទាមទារនូវ​
ភាពស្របច្បាប ់ តាមរយៈការប្រាស្រ័យទាកទ់ងបន្តជាបឥ់តដាច ់ នៃចេតនា​
នយោបាយ និងការស្វែងរកការគាទំ្រពីសាធារណៈជន។

២.	ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់គណបក្សនយោបាយ

ដោយហេតុថា នៅក្នុងសង្គមប្រជាធិបតេយ្យ ការយិាល័យសាធារណៈត្រូវបាន​
បង្កើតឡ�ើង ដ�ើម្បីធ្វើការសម្រេចចិត្ត ក្នុងនាមជាម្ចាស បោះឆ ន្ោ ត។ អ្នកតំណាង​
ទាងំឡាយ ចាបំាចត់្រូវស្វែងរកភាពស្របច្បាបព់ីមណ្ឌ លបោះឆ ន្ោ តរបស់ខ្លួន  

គោលការណ៍ណែនាអំំពី
យុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយក្នុងការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ 

បែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធិភាព ក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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មនិត្រឹមតែដ�ើម្បីឲ្យខ្លួនបានជាបឆ់ ន្ោ តតែប៉ុណ្ណ ោះទេ ពោលគឺថែមទាងំដ�ើម្បីរាយ​
ការណ៍ត្រលបម់កវញិ អំពីមូលដ្ឋា ននៃអំណាចរបស់ពួកគេផងដែរ។ ហេតុនេះ 
វាជាគុណតម្លៃមូលដ្ឋា នដច៏ាបំាចណ់ាសសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ នៅក្នុង​
ប្រពន័្ធប្រជាធិបតេយ្យ ដោយត្រូវធ្វើការប្រាស្រ័យទាកទ់ងយ៉ា ងច្បាស់លាស 
អំពីវត្ថុបំណង និងគោលបំណងរបស់ខ្លួន ឲ្យពលរដ្ឋនៅគ្របក់ម្រិតតាងំពីថ្នា ក់
មូលដ្ឋា ន ថ្នា កត់ំបន ់និងថ្នា កជ់ាតិ បានដឹង។

ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់គណបក្សនយោបាយពេល 
យុទ្ធនាការបោះឆ ន្ោ ត

តាមធម្មតា គណបក្សនយោបាយ និងបេក្ខជនរបស់ខ្លួន ប្រកាសអំពីគោល-
នយោបាយ គោលដៅ និងចេតនា នាពេលអនាគត មុនពេលការបោះឆ ន្ោ ត​
សភាជាតិ ឬសភាមូលដ្ឋា នត្រូវបានបង្កើតឡ�ើង។ ចំណុចទាងំនេះ បង្ហា ញអំពី​
វត្ថុបំណងទូទៅរបស់គណបក្សនយោបាយ និងសំណ�ើ ជាកល់ាកស់ម្រាបដ់ោះ​
ស្រាយបញ្ហា ដែលកំពុងក�ើតមានឡ�ើង។ នៅថ្ងៃបោះឆ ន្ោ ត អ្នកបោះឆ ន្ោ តគួរធ្វើ​
ការជ្រើសរ� ើស រវាងគោលជំហរផ្សេងៗគ្នា ជាច្រើន ដូចជាថាត�ើនរណាប្រហែល
ជាអាចតំណាងឲ្យពួកគេតាមវធិីល្អបំផុត ដោយតាមរយៈការប្រកាស ការ​
បង្ហា ញខ្លួន និងគោលបំណងផ្សេងៗ ដែលបានបង្ហា ញជាសាធារណៈកន្លង​
មក។ 

ហេតុនេះ ជាការសំខានណ់ាសដែលអ្នកបោះឆ ន្ោ ត បានទទួលពត័ម៌ាន​
ច្បាស់លាស តាមវធិីដល៏្អបំផុតដែលអាចធ្វើបាន តាមរយៈ ការទទួលពត័ម៌ាន​
អំពីគំនិត និងទស្សនៈនយោបាយ ដោយសេរ។ី ប៉ុន្តែ វាជាការសំខានផ់ងដែរ 
ដែលគួរកតស់ម្គា ល់ថា ការប្រាស្រ័យទាកទ់ង រវាងអ្នកតំណាងជាបឆ់ ន្ោ តតាម
បែបប្រជាធិបតេយ្យ និងប្រជាជន មនិមែនសំខានត់ែក្នុងពេលយុទ្ធនាការបោះ​
ឆ ន្ោ តតែប៉ុណ្ណ ោះទេ។ ការងារនេះ ត្រូវតែជាការងារដែលធ្វើឡ�ើងឥតឈបឈ់រ 
ពោលគឺទាងំនៅចន្ល ោះពេលយុទ្ធនាការបោះឆ ន្ោ តផងដែរ។

គណបក្សនយោបាយ  
ត្រូវតែប្រាស្រ័យទាក ់
ទងឲ្យបានច្បាស់អំពី 
វត្ថុបំណង និងយុទ្ធវធីិ

 
របស់ខ្លួន មនិមែនត្រឹម 
តែនៅក្នុងអំឡុងពេល 
បោះឆ ន្ោ តតែប៉ុណ្ណ ោះ 

ទេ ប៉ុន្តែ ត្រូវធ្វើជាប្រចា ំ
តាមរយៈការផ្លាស ប្ដូរ 
សំដីគ្នាទ ៅវញិទៅមក 

ជាមយួម្ចាស ឆ ន្ោ ត។  



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់គណបក្សនយោបាយនៅក្រៅ 
យុទ្ធនាការបោះឆ ន្ោ ត 

ជាការសំខានណ់ាសសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ដែលត្រូវរក្សាទំនាកទ់ំនង
យ៉ា ងជិតស្និទ្ធ ជាមយួពលរដ្ឋទូទៅនៅក្នុងប្រទេស ដ�ើម្បីធានាបាននូវភាព​
តំណាងមយួប្រកបដោយប្រសទ្ធភាព ដែលឆ្លើយតបតាមសេចក្ដីត្រូវការ និង​
ការទាមទាររបស់ប្រជាជន។ គណបក្សនយោបាយកម៏ានឱកាស និងកាតព្វកិច្ច
ចូលរមួក្នុងការអភវិឌ្ឍគំនិត និងទស្សនៈនយោបាយផងដែរ។ 

ហេតុនេះ គណបក្សនយោបាយត្រូវសួរខ្លួនឯងជាញឹកញាបថ់ា ត�ើសំណ�ើ  
និងការទាមទាណាខ្លះរបស់ប្រជាជន ដែលខ្លួនត្រូវល�ើកយកមកពិភាក្សានយោ
បាយ និងធ្វើការសម្រេចចិត្តផ្សេងៗ។ គណបក្សនយោបាយ កគ៏ួរអភវិឌ្ឍគំនិត 
និងបង្ហា ញទស្សនៈរបស់ខ្លួនផងដែរ។ គណបក្សនយោបាយ កអ៏ាចចូលរមួក្នុង​
អភបិ្រាយនយោបាយ ដ�ើម្បីផ្ដល់ដំណោះស្រាយ និងយុទ្ធវធិីនានាដោយយោង 
តាមគុណតម្លៃជាមូលដ្ឋា ន និងឫសគល់នយោបាយរបស់ខ្លួន។

មូលដ្ឋា នក្នុងស្រុកនៃការប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់ 
គណបក្សនយោបាយ

ទិដ្ឋភាព ដសំ៏ខានម់យួទ�ៀតនោះ គឺសមត្ថភាពរបស់គណបក្សក្នុងការ ទាកទ់ង​
នៅគ្របក់ម្រិតទាងំអស់។ អ្នកតំណាងនៅក្នុងក្រុមប្រឹក្សាថ្នា កម់ូលដ្ឋា នចាបំាច​់
ត្រូវរក្សាទំនាកទ់ំនងជាមយួពលរដ្ឋ និងសមាគមទាងំឡាយណាដែលដ�ើរតួនាទី 
សំខានន់ៅក្នុងសហគមន/៍មូលដ្ឋា ននោះ។ តម្រូវការ និងបញ្ហា ជាកល់ាក ់ នៅ​
មូលដ្ឋា ន អាចនឹងត្រូវបានកំណតឃ់�ើញម្ដងមយួៗ តាមរយៈដំណ�ើ រការបែប​
នេះ ដ�ើម្បីផ្តល់លទ្ធភាពដោះស្រាយជាបន្តបន្ទា ប។់

ហេតុនេះ គណបក្ស គួររ�ៀបចំធ្វើសិក្ខា សាលាតាមមូលដ្ឋា ន និងអញ្ជ ើញ​ 
ប្រជាជនឲ្យមកចូលរមួនៅក្នុងវេទិកាពិភាក្សាថ្នា កម់ូលដ្ឋា ន។ គណបក្សនយោ-

មូលដ្ឋា នរបស់គណ-
បក្សនយោបាយគឺ 
ប្រជាជនក្នុងសហ- 
គមន។៍ ហេតុនេះ ត្រូវ 
ព្យាយាមឲ្យអស់លទ្ធ- 
ភាពក្នុងការពិភាក្សា 
នៅកម្រិតមូលដ្ឋា ន  
ដ�ើម្បីផ្ដល់ការអនុមត័ 
ល�ើជំហានបន្ទា បន់ៅ 
ល�ើវេទិកាថ្នា កត់ំបន ់
និងជាតិ។



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤
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បាយទាងំអស់ កគ៏ួរតែចូលរមួ ក្នុងកិច្ចប្រជំុពិភាក្សានានា តាមធម្មតា និងឲ្យ​
បានទ�ៀងទាតជ់ាមយួអង្គការ សង្គមស៊ីវលិ ដ�ើម្បីស្វែងរកវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
គ្នាទ ៅវញិទៅមក។

ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់គណបក្សនយោបាយនៅថ្នា កជ់ាតិ

គណបក្សនយោបាយ ដោះស្រាយ/ឆ្លើយតបទៅនឹងបញ្ហា  និងរ�ឿងរ៉ា វនានា  
ដែលមានលក្ខណៈទូលំទូលាយនៅថ្នា កជ់ាតិ។ នេះមាននយ័ថា យុទ្ធសាស្ត្រ 
និងគោលបំណងដែលមាននៅទូទាងំប្រទេស ចាបំាចត់្រូវបានប្រាស្រ័យទាក ់
ទងគ្នាប្រ កបដោយភាពស៊ីសង្វា ក។់ ហេតុនេះ គណបក្សនយោបាយ ចាបំាច ់
ត្រូវអភវិឌ្ឍ និងរក្សាបណ្ដា ញទំនាកទ់ំនងផ្លូវការ និងចាតត់ាងំមនុស្សឲ្យទទួល
ខុសត្រូវច្បាស់លាសល�ើការងារនេះ។ 

ដ�ើម្បីគាទំ្រដល់ការធ្វើអោយប្រស�ើរឡ�ើង ឬការបង្កើតបណ្ដា ញទំនាកទ់ំនង 
នៅថ្នា កជ់ាតិប្រកបដោយភាពស៊ីសង្វា ក ់គុណភាព និងស្ថិរភាព គោលការណ៍ 
ណែនា ំ នេះផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាក ់ តែទៅល�ើកិច្ចការសាធារណៈ នៅថ្នា ក ់
ជាតិប៉ុណ្ណ ោះ ដោយទុកការងារដច៏្រើននៅថ្នា កត់ំបន ់ និងថ្នា កម់ូលដ្ឋា នមយួ 
ឡែកសិន។ 

បណ្ដា ញតាមបែបប្រពៃណីសម្រាបគ់ណបក្សក្នុងការប្រាស្រ័យទាកទ់ង 

បណ្ដា ញចំបងដសំ៍ខានម់យួ នៃការប្រាស្រ័យទាកទ់ងតាមបែបប្រពៃណៃរបស់
គណបក្សនយោបាយ គឺការបង្ហា ញខ្លួនជាសាធារណៈ សុន្ទរកថា កិច្ចប្រជំុផ្ទា ល់​
ខ្លួន កាសែត វទិ្យុ ទូរទស្សន ៍ និងគេហទំពរ័ល�ើអ៊ិនធឺណិត ជាដ�ើម។ ទម្រងន់ៃ

 ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយទាងំនេះ មានប្រជាប្រិយភាពយ៉ា ងខ្លា ងំ ហ�ើយបម្រើឲ្យគោល​
បំណងជាកល់ាក ់ សម្រាបគ់ណបក្សសាម។ី ប៉ុន្តែ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយតាមបែប​
ប្រពៃណីទាងំនេះ មនិអាចយកមកជំនួសទំនាកទ់ំនងផ្ទា ល់ដោយផ្ទា ល់ រវាង​



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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គណបក្សនយោបាយ និងពលរដ្ឋម្ចាស ឆ ន្ោ តបានឡ�ើយ។ ទំនាកទ់ំនងផ្ទា ល់​
ទាងំនេះ ជួយ�បង្កើនទំនុកចិត្តយ៉ា ងរងឹមា ំនិងអាចជម្រុញឲ្យគណបក្ស ស្ថិតនៅ
ក�ៀកនឹងឫសគល់សំខានរ់បស់ខ្លួន ជាហេតុជួយ�ឲ្យគណបក្ស អាចកំណតប់ញ្ហា  
និងជួយ�ដោះស្រាយបញ្ហា ទាងំនោះបាន។

បណ្ដា ញថ្មីៗសម្រាបក់ារប្រាស្រ័យទាកទ់ងរបស់គណបក្ស

នៅពេលណាដែលមនុស្សកានត់ែមានលទ្ធភាពច្រើនឡ�ើងៗ ក្នុងការប្រើអ៊ិនធឺ-
ណិតតាមរយៈ ការប�ើកម�ើលគេហទំពរ័ និងវេទិកាប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមនានា​
មក លទ្ធភាពរបស់គណបក្សនយោបាយក្នុងការប្រាស្រ័យទាកទ់ងទៅកាន ់
សាធារណៈជនតាមប្រពន័្ធអ៊ីធឺណិត កក៏ានត់ែមានភាពទូលំទូលាយ ឆាបរ់ហ័ស 
ក្នុងតម្លៃទាប និងមានប្រសទ្ធភាពខ្ពស គួរឲ្យកកស់ម្គា ល់ ប�ើប្រៀបធ�ៀបនឹង

 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបប្រពៃណីនោះ។

៣.	គុណប្រយោជនន៍ៃការប្រាស្រ័យទាកទ់ងឥតដាច់

នៅពេលដែលគណបក្សនយោបាយឆ្លងឆ្លើយជាមយួពលរដ្ឋ ជាលក្ខណៈហូហែរ​
ឥតដាច ់ដោយប្រើសារដែលមាន ទាងំបរមិាណ និងគុណភាពខ្ពស គណបក្ស​
ទាងំនោះ អាចសម្រេចបាននូវអត្ថប្រយោជនផ៍្សេងៗជាច្រើននដូចជា៖

�� ទីមយួ គណបក្សនយោបាយ អាចផ្សព្វផ្សាយពីគុណតម្លៃជាមូលដ្ឋា ន 
របស់ខ្លួន និងចែកចាយ/ចែករលំែកយុទ្ធវធិី/អភកិ្រមរបស់ខ្លួន បានដោយ

 ងាយស្រួល និងជាប្រចាចំំពោះបញ្ហា  និងគោលការណ៍ជាមូលដ្ឋា នទាងំ​
ឡាយ។

�� ទីពីរ គណបក្សនយោបាយ អាចទទួលបានការជ�ឿទុកចិត្ត តាមរយៈការ​
ឆ្លើយតបចំពោះបញ្ហា  និងស្នើឡ�ើងនូវដំណោះស្រាយយ៉ា ងស៊ីសង្វា កគ់្នា ។

�� ទីបី គណបក្សនយោបាយ អាចនៅតែបន្តមានប្រជាប្រិយភាព តាមរយៈ

ការប្រាស្រ័យទាកទ់ង 
ជាបន្តបន្ទា ប ់ជួយ� 
ពង្រឹងការយល់ដឹង  
និងទំនុកចិត្តរបស់ 
ប្រជាជនមកល�ើគណ- 
បក្ស និងបង្កើនប្រជា- 
ប្រិយភាពរបស់គណ- 
បក្សទ�ៀតផង។ 
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ការបង្ហា ញខ្លួនជាប្រចានំៅក្នុងជីវតិប្រចាថំ្ងៃរបស់ប្រជាជន ដោយក្លា យខ្លួន
ជាផ្នែកមយួដសំ៏ខានន់ៃមជ្ឍដ្ឋា នប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ។ 

�� ទីបនួ ធាតុទាងំបីនេះ អាចធ្វើឲ្យគណបក្សនយោបាយកានត់ែមានភាព 
ទាកទ់ាញចំពោះពលរដ្ឋម្ចាស ឆ ន្ោ ត តាមរយៈការចូលរមួជាប្រចា ំ ជាមយួ​
សង្គម។ លទ្ធផលដែលទំនងជានឹងទទួលបានសម្រាបគ់ណបក្សនយោ-
បាយនោះ គឺអាចនឹងមានមនុស្សកានត់ែច្រើនឡ�ើងចូលរមួជាមយួខ្លួន 

 
ព្រោះពួកគេបានទទួលពត័ម៌ានកានត់ែប្រស�ើរ។

II.	ការវិភាគអំពីប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

១.	 មុខងាររបស់ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

ខុសប្លែកពីបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបប្រពៃណី ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី 
ផ្ដល់វធិីសាស្រ្ត និងបច្ចេកទេសថ្មីៗសម្រាបក់ារប្រាស្រ័យទាកទ់ង។ វាជួយ�​
ពង្រីកបណ្ដា ញដែលមានស្រាប ់ ដ�ើម្បីឲ្យមានការប្រាស្រ័យទាកទ់ងបន្តជាប​់
ជានិច្ច។ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី អនុញ្ញា តិឲ្យមាន អន្តរទំនាកទ់ំនងកានត់ែ​
ច្រើនអំពីខ្លឹមសាររវាងអ្នកផ្ដល់ និងអ្នកប្រើប្រាស និងអនុញ្ញា តិឲ្យអាចមានអន្តរ
កម្មពត័ម៌ានកានត់ែឆាបរ់ហ័សថែមទ�ៀត។ ទស្សនៈយល់ឃ�ើញ និងគំនិតនានា 
កអ៏ាចត្រូវបានបង្ហា ញ ផ្សព្វផ្សាយ ស្ទើតែភ្លា មៗ បន្ទា បពី់បានបង្ហា ញចេញមក 
ប្រសនប�ើស្ថា នការណ៍តម្រូវ។ ទាងំនេះ វាជំនួសឲ្យការណ៍ ដែលអ្នកទទួល​
គ្រានត់ែទទួលយក និងប្រើប្រាសពត័ម៌ានដដែលនោះ ដោយអកម្មតែប៉ុណ្ណ ោះ។ 

ប្រតិកម្មនៅក្នុងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ផ្ដល់យោបល់ត្រឡបយ់៉ា ងទូលំទូលាយ ស្ទើរតែភ្លា មៗ 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
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បន្ទា បពី់បានប៉ុស្តិ៍ផ្សាយ (post) ខ្លឹមសារអ្វីមយួ។ ចំណុច​
នេះមានឥទ្ធិពលបន្ទា បប់ន្សំ ពីរយ៉ា ង។ ទីមយួ ប្រតិកម្ម​
ភ្លា មៗ អាចបង្កើតឲ្យមានការគាទំ្រ ទាកទ់ាញចំណាប​់
អារម្មណ៍ និងបង្កើនប្រជាប្រិយភាព។ ឧទាហរណ៍ ដូចជា 
ហ្វេសប៊ុក ប្រើប្រាសឧបករណ៍ជាវជិ្ជមានដូចជា “likes” 
និងចែកចាយបន្តជាដ�ើម។

ផ្ទុយទៅវញិ វាកអ៏ាចបង្កើតឲ្យមានប្រតិកម្មយ៉ា ង​
រហ័ស និងជាអវជិ្ជមានផងដែរ ដោយយោបល់បែបរះិគន ់ និងការត្អូញត្អែរ ត្រូវ​
បានចែកចាយយ៉ា ងឆាបរ់ហ័ស និងទូលំទូលាយ ដែលអាចនឹងមានលទ្ធភាព​
បង្កឲ្យមានការផ្ទុះកំហឹង និងមានឥទ្ធិពលជាអវជិ្ជមានផងដែរ។ បាតុភូតប្រពន័្ធ​
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ពោលគឺ ការផ្ទុះកំហឹងយ៉ា ងទូលំទូលាយ និងលានរ់ពំង ដែល​
ត្រូវបានបង្ហា ញល�ើអ៊ិនធឺណិតនេះ ត្រូវបានគេហៅថា “ព្យុះលាមក”។ ប៉ុន្តែ គេ​
អាចច�ៀសវាងបាតុភូតនេះបាន តាមរយៈការរ�ៀបចំខ្លឹមសារដោយប្រុងប្រយត័្ន 
និងការភាគអំពីរប�ៀបដែលវេទិកាប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីបំពេញមុខងារ និង​
មានតិបត្តិការ។

ប្រតិកម្មរហ័ស នងិក�ើនឡ�ើងទ្វេរគុណ

សមត្ថភាពរបស់ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីក្នុងការបង្កើតប្រតិកម្មរហ័ស ក�ើនទ្វេរ​
គុណ ចំពោះអ្វីដែលកំពុងក�ើតមានក្នុងសង្គម ដែលធ្វើឲ្យអ្នកប្រើប្រាសអាច​
កសាងបណ្ដា ញ ជាលក្ខណៈបុគ្គលរបស់ខ្លួន ចេញពីទំនាកទ់ំនងដែលគេជ្រើស
រ� ើសផ្ទា ល់ខ្លួន ឬទូទៅគេកំណតថ់ាជាមតិ្ត (friends) ឬសាវក័ (followers) 
របស់ពួកគេ។ ស័ព្ទទាងំនេះជាស័ព្ទសមស្រប ព្រោះវាកំណតល់ក្ខណៈមុខងារ
ចំបងរបស់ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ពោលគឺជម្រុញឲ្យមានទំនាកទ់ំនងបែបអន្តរ
បុគ្គល។ ការបង្ហ ោះជាថ្មី (Reposts) ឬ ចូលចិត្ត (likes) របស់មតិ្ត (friends) 
ឬ អ្នកដឹកនា ំ (leaders) ជួយ�ពង្រឹងមុខងារទាងំនេះជាថ្មីទ�ៀត តាមរយៈការ​

បណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វ 
ផ្សាយបែបថ្មីគឺផ្អែកល�ើ 
ទំនាកទ់ំនងផ្ទា ល់ខ្លួន។ 
តាមរយៈការទាកទ់ង 
ជាមយួមនុស្សដែល 
ត្រឹមត្រូវ គណបក្សអាច 
ប្រើប្រាសបណ្ដា ញ 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែប 
ថ្មីរបស់ខ្លួនដ�ើម្បីចូល 
ទៅរកទស្សនិកជនក្នុង 
លក្ខណៈកានត់ែទូលំ 
ទូលាយថែមទ�ៀត។ 
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ពង្រីកតំណរភ្ជា បស់ង្គមរបស់អ្នកប្រើប្រាស ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ទៅក្នុង​
បណ្ដា ញកានត់ែធំទូលាយថែមទ�ៀត។ ហេតុនេះ អ្នកប្រើប្រាសតែម្នា ក ់ចូលរមួ​
ប្រៀបបីដូចជាគេ ចូលរមួក្នុងក្រុមសង្គម ដូចច្ន ោះដែរ ដោយគ្រានត់ែត្រូវភ្ជា ប​់
ទំនាកទ់ំនងដោយចលនា “swarm” ផ្ទៃក្នុងរបស់ក្រុម។ ប្រសនប�ើសមាជិក
ម្នា កន់ៅក្នុងវេទិកា ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ល�ើកឡ�ើងពីប្រធានបទអ្វីមយួ 
ដែលពាកព់ន័្ធ វានឹងក្លា យជាទីគួរចាបអ់ារម្មណ៍ និងពាកព់ន័្ធសម្រាបអ់្នកប្រើប្រាស
នៅក្នុងក្រុមដែលពាកព់ន័្ធ។ ដោយសារហេតុផលនេះ ចំណុចគោលនៃការយក​
ចិត្តទុកដាក ់គឺផ្ដោ តទៅល�ើក្រុមគោលដៅតូចចង្អៀតជាច្រើនក្រុម។ ជារ�ឿយៗ 
មនុស្សសំខាន់ៗ  ដូចជា ជនល្បីឈ ម្ ោះ ជាដ�ើមនោះ អ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ ឬអ្នក​
ជំនាញ ច្រើនតែមានបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយទ្រងទ់្រាយ
ធំ តាមរយៈការមាន friends, followers អ្នកចុះឈ ម្ ោះជាសមាជិក 
(subscriber) និងអ្នកអានច្រើន។ ប្រសនប�ើពួកគេផ្សព្វផ្សាយគាទំ្រ ឬរះិគន​់
ខ្លឹមសារដែលបានបង្ហ ោះ នោះ បណ្តា ញ followers ឬសមាជិកនៅក្នុង​
បណ្ដា ញរបស់ពួកគេ ច្រើនតែដ�ើរតាមទស្សនៈទាងំនោះ។

រចនាសម្ព័ន្ធប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ

ភាពខុសគ្នា រវាងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបប្រពៃណី និងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី គឺ
មនិត្រឹមតែនៅត្រងផ់្នែកមុខងារតែប៉ុណ្ណ ោះទេ ប៉ុន្តែកម៏ានភាពខុសគ្នាផ្នែ ករចនា
សម្ព័ន្ធផងដែរ។ សំខានជ់ាងនេះទ�ៀតនោះ ស្របពេលដែលសារៈសំខាន ់និង​ការ​
វវិត្តនរ៍បស់ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី កំពុងក�ើនឡ�ើងនៅទូទាងំពិភពលោកនោះ 
ក្នុងប្រទេសកម្ពុជា ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ   កក៏ំពុងតែវវិត្តខ្លួនកានត់ែល�ឿន​
ថែមទ�ៀតមយួកម្រិតទ�ៀត។ ក្នុងចំណោមហេតុផល មយួចំនួនដូចជា ប្រពន័្ធ​
អ៊ីនធឺណេត និងឧបករណ៍ចាបំាចផ់្សេងៗ មានតម្លៃថោកសមរម្យនោះ កម៏ាន​
ហេតុផល ទាកទ់ងទៅនឹងប្រជាប្រិយភាពជាទូទៅនៃទូរស័ព្ទដៃ ដែលមានតម្លៃ​
ថោកផងដែរ។ សារៈប្រយោជន ៍ នៃការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី 
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ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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ដែលត្រូវបានគេទទួលស្គា ល់នោះ កប៏ានផ្តល់ជាលក្ខណៈទាកទ់ាញជាពិសេស​
ចំពោះយុវវយ័ផងដែរ។

ជាឧទាហរណ៍ នៅក្នុងក្រុមគោលដៅសំខាន ់ នៃមនុស្សវយ័ក្មេងក្នុងអាយុ​
ចន្ល ោះ ១៨ ដល់ ២៤ឆ្នា  ំល�ើសពី ៥០% បានចុះឈ ម្ ោះប្រើប្រាស Facebook។ 
ជារមួ មានអ្នកប្រើប្រាសអ៊ិនធឺណិតចំនួន ២.៧០០.០០០ នាកក់្នុងប្រទេស 
កម្ពុជា ហ�ើយស្ទើរតែពាកក់ណ្ដា លនៃពួកគេទាងំនេះ គឺជាអ្នកសកម្មក្នុងការប្រើ 
ប្រាស Facebook។ ជាមធ្យម ៦២% នៃពួកគេគឺជាមនុស្សប្រុស និង ៣៨% 
គឺជាមនុស្សស្រី។

២.	 រចនាសម្ព័ន្ធប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយថ្មីនៅប្រទេសកម្ពុជា

ក.	 អត្ថនយ័នៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីសម្រាបប់្រទេសកម្ពុជា 

ការអភវិឌ្ឍរបស់ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី កំពុងបង្កើតឲ្យមានការផ្លាស ប្ដូរសង្គម 
និងឥរយិាបថ ដែលសង្គមម�ើលឃ�ើញ និងប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ។ យ៉ា ង​
ណាក្តី ថ្វីប�ើប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ ផ្ដល់ជូននូវគុណសម្បត្តិជាច្រើនក្ដី ក៏
អាចមានគុណវបិត្តិនៅក្នុងនោះផងដែរ។ 

ផលវជិ្ជមាននៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

លក្ខណៈសម្បត្តិថ្មីជារមួមយួ នៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ គឺការបង្កើតឲ្យមាន​
ការផ្ដ ោះប្ដូរពត័ម៌ានជាលក្ខណៈអន្តរសកម្ម ហ�ើយជាបណ្ដា ញដែលមានមូល-
ដ្ឋា នយ៉ា ងទូលំទូលាយ និងលក្ខណៈងាយស្រួលសម្រាបធ់្វើការបង្ហ ោះ និង​ទទួល
បានពត័ម៌ានទាងំឡាយ។

បច្ចុប្បន្ននេះ មនុស្សម្នា ក់ៗ  មានវេទិការល�ើអ៊ីនធឺណេតរ�ៀងខ្លួន ដែលតាម​
រយៈប្រពន័្ធអ៊ិនធឺណេតនេះ ពួកគេ អាចភ្ជា បទ់ំនាកទ់ំនងបានកានត់ែងាយស្រួល 

ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែប 
ថ្មី គឺជាវេទិការពសិេស 
ដោយឡែក ដ�ើម្បីផ្ដា ស់ 
ប្ដូរទស្សនៈយល់ឃ�ើញ  
និងពត័ម៌ានគ្នាទ ៅវញិ 
ទៅមក។ នៅក្នុងបរ-ិ 
ដ្ឋា នពោរពេញដោយ 
សេរភីាព ប្រពន័្ធផ្សព្វ 
ផ្សាយបែបថ្មីនេះ អាច 
ក្លា យជាឧបករណ៍ដ ៏
មានតម្លៃសម្រាបក់ារ 
រកីចម្រើន និងការអភ-ិ 
វឌ្ឍ។ 
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រវាងខ្លួនឯងផ្ទា ល់ និងបណ្តា ជនផ្សេងទ�ៀត ក្នុងការផ្លាស ប្តូរគំនិត និងទស្សនៈ​
យល់ឃ�ើញនានា។ ការផ្ដ ោះប្ដូរដោយសេរនូីវគំនិត និងទស្សនៈយល់ឃ�ើញ​
ទាងំនេះ គឺជាមូលដ្ឋា នសម្រាបក់ារអភវិឌ្ឍនៅក្នុងរាល់សង្គម និងសេដ្ឋកិច្ច។ 
ចំណេះដឹង និងវវិត្តនថ៍្មីៗ អាចនឹងត្រូវសម្រេចបានតែនៅក្នុងបរដិ្ឋា នមយួដែល​
មានសេរភីាពក្នុងការបញ្ចេ ញមតិប៉ុណ្ណ ោះ។ ហេតុនេះ ជាការសំខានណ់ាស​
ដែល ក្រោមការសន្មតថាសច្ចៈភាព និងវចិារណញាណ នឹងរកីដុះដាលឡ�ើង
នៅក្នុងសង្គមប�ើកទូលាយ។ សេរភីាពបញ្ចេ ញមតិ ដែលត្រូវបានបង្កើតឡ�ើង​
ដោយ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី មនិគួរត្រូវបានដាកក់ម្រិត ឬត្រូវបានត្រួតត្រា
ដោយការរតឹបន្តឹងដតូ៏ចចង្អៀតរបស់រដ្ឋនោះឡ�ើយ។

នៅក្នុងបរដិ្ឋា ន ដែលបង្កើតឡ�ើងដោយ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ 
មនុស្សមយួចំនួន ប្រហែលជាចាបំាចត់្រូវត្រៀមខ្លួនប្រឈមនឹងការរះិគន ់ដែល​
ពួកគេពំុធ្លា បជ់ួបពីមុនមក ហ�ើយកត៏្រូវប្រឈមនឹងការស្អប ់ ពីសំណាក​់ប្រជា-
ពលរដ្ឋច្រើនជាងមុន ក្រោមឥទ្ធិពលនៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ។ មនុស្ស​
នៅក្នុងជីវតិសាធារណៈ ចាបំាចត់្រូវទទួលយកថា ផលប៉ះពាល់ជាអវជិ្ជមានដែល
បង្កើតឡ�ើងដោយកំណ�ើ ន ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីគឺជាតថភាពមយួនៃជីវតិ 
ហ�ើយពួកគេគួរតែត្រៀមខ្លួនទបទ់ល់ជាមយួផលប៉ះពាល់ ដែលក�ើតចេញពី​
នេះ។

បញ្ហា ប្រឈមពីការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

ផ្ទុយទៅវញិ បញ្ហា ចំបងមយួទ�ៀតដែលមានក្នុងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី គឺ​សក្ដា ​
នុពលនៃការបាតប់ងគុ់ណភាពពត័ម៌ាន និងអាកប្បកិរយិាប្រកបដោយ 
សុជីវធមល៌្អ។ ប្រសនប�ើជាមធ្យម អ្នកប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីម្នា ក ់
ក្លា យជាអ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ ដោយគ្មា នការត្រួតពិនិត្យរក្សាតុល្យភាពល�ើពួកគេ
ទេនោះ នោះវាកគ៏្មា នស្ដងដ់ារប្រពៃបែបធម្មតាណាមយួ អាចនឹងត្រូវបាន​
អនុវត្តនោះឡ�ើយ។ មនុស្សគ្របរ់ូបមានលទ្ធភាពអាចបោះពុម្ពផ្សាយគំនិត 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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ការយល់ឃ�ើញ និងយោបល់របស់ខ្លួន ប៉ុន្តែពួកគេមនិមែនមានលទ្ធភាព ត្រួត​
ពិនិត្យ និងកែសម្រួលល�ើភាពត្រឹមត្រូវ និងលក្ខណៈឥតលម្អៀង ដែលតាម​
ធម្មតា មានតែអ្នកត្រួតពិនិត្យ និងកែសម្រួលអាជីពប៉ុណ្ណ ោះ ទ�ើបអាចអនុវត្ត

 
រាល់ការបោះពុម្ភផ្សាយអ្វីមយួនោះបាន។

ថ្វីប�ើការការពារ ត្រូវបានផ្ដល់ដល់ពលរដ្ឋដោយច្បាបស់្ដីពីសេរភីាពក្នុងការ
បញ្ចេ ញមតិក្ដី តាមលក្ខណៈទ្រឹស្ដីប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី មាននយ័ថាពេល​
នេះបុគ្គលអាចបញ្ចេ ញគំនិត និងទស្សនៈបែបបង្កា ចប់ង្ខូច និងឆ្កួតលីលា ដោយ​
គ្មា នការរតឹបន្តឹង។ ដោយឡែក ការបង្ហ ោះសារអនាមកឹ អនុញ្ញា តិឲ្យស្ថា នភាព
បែបនេះក�ើតមានបាន។ គ្រោះថ្នា កម់យួទ�ៀតនៅប្រទេសកម្ពុជា គឺថាកម្រិតនៃ​
ការអបរ់ទំាប អាចមាននយ័ថាអ្នកប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីអាចមាន​
សមត្ថភាពទាបក្នុងការជជែកដេញដោយ និងវភិាគល�ើបញ្ហា នានាដោយសម-
រម្យ។

ជំហានជាវជិ្ជមានមយួ ដ�ើម្បីឆ្លើយតបនឹងការរលំោភបំពាននេះ គឺការបង្កើត​
ជាក្រមអាកប្បកិរយិា (Netiquette) ដែលជាសំនំុគោលការណ៍ណែនា/ំវធិាន​
នៃអាកប្បកិរយិា សម្រាបប់្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនេះ។ វាអនុញ្ញា តិឲ្យមាន 
សេរភីាពក្នុងការបញ្ចេ ញមតិយ៉ា ងទូលំទូលាយ ប៉ុន្តែ កអ៏នុវត្តនូវស្ដងដ់ារគុណ-
ភាព និងសីលធមម៌យួ ដោយមានការដាកទ់ណ្ឌ កម្មយ៉ា ងសមស្រប ដូចជាការ​
លុបចោលអត្ថបទ ឬការឆ្លើយតប ណាដែលមានលក្ខណៈធ្វើឲ្យអាកអ់នច់ិត្ត 
និង មនិអាចទទួលយកបាន ជាដ�ើម។

ខ.	 ឱកាសជាកល់ាកន់ៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ

ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី កំពុងតែក�ើនឡ�ើងនៅក្នុងប្រទេសកម្ពុជា ហ�ើយជា​
លទ្ធផលកទ៏ទួលបាន ឥទ្ធិពលនយោបាយដទូ៏លំទូលាយមយួផងដែរពីវា។ 
ដោយហេតុថារចនាសម្ព័ន្ធរបស់វា ផ្អែកល�ើការប្រាស្រ័យទាកទ់ងបែបអន្តរកម្ម 
គណបក្សនយោបាយដែលរុញច្រានខ្លឹមសារនយោបាយ តាមរយៈប្រពន័្ធផ្សព្វ​

ការប្រើប្រាសប្រពន័្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ក ៏
អាស្រ័យទៅល�ើសមត្ថ 
ភាពរបស់អ្នកប្រើ 
ប្រាសក្នុងការវភិាគអំពី 
មុខងារ និងខ្លឹមសារ 
របស់ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ 
បែបថ្មី កដូ៏ចជាក្នុងការ 
ប្រើប្រាសប្រពន័្ធនេះឲ្យ 
មានប្រយោជន ៍និងក្នុង 
លក្ខណៈយ៉ា ងសម 
ស្របផងដែរ។



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤
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ផ្សាយបែបថ្មី ពេលនេះចាបំាច ់ ត្រូវល�ើកយកបញ្ហា  ដែលមាននៅជុំវញិការប្រើ 
ប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី មកពិចារណាសម្រាបត់្រៀមយុទ្ធនាការបោះ 
ឆ ន្ោ ត ឬយុទ្ធនាការនយោបាយដទៃទ�ៀត និងនៅក្នុងអំឡុងពេលចន្ល ោះការ
បោះឆ ន្ោ ត។ ដោយចងចាចំំណុចនេះក្នុងចិត្ត ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប�ើក 
ទូលាយឲ្យមានឱកាសដម៏ានតម្លៃជាច្រើនសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ៖
1.	 គណបក្សនយោបាយ អាចបង្កើតបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដោយ 

ទទួលបានអ្នកចូលរមួជាច្រើន និងចំណាយថវកិាតិច។ បុគ្គលដែលបាន 
ផ្សារភ្ជា បទ់ំនាកទ់ំនងជាមយួគណបក្សរចួហ�ើយ នៅតាមបណ្ដា ញប្រពន័្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយសង្គមផ្សេងៗ កអ៏ាចផ្សព្វផ្សាយខ្លឹមសារនោះបានដែរ។ គេ 
អាចទាកទ់ង អាស័យដ្ឋា នជាច្រើន ដែលមាននៅល�ើបណ្តា ញអ៊ីនធ�ើណិត 
តាមរយៈបណ្តា ញដតូ៍ចមយួនេះបាន។ 

2.	 គណបក្សអាចប្រមូលយោបល់ត្រលប ់ និងវាយតម្លៃល�ើប្រតិកម្មរបស់ 
ប្រជាជនចំពោះប្រធានបទ និងបញ្ហា ជាកល់ាកណ់ាមយួតាមវធិីរហ័ស និង 
ដោយផ្ទា ល់។ ដោយហេតុថាមនុស្សអាចឆ្លើយតបបានយ៉ា ងងាយស្រួល 
ទៅនឹងខ្លឹមសារដែលបានផុស្តិ៍ផ្សាយ កិច្ចសន្ទនា កដូ៏ចជាអភបិ្រាយប្រជា 
ធិបតេយ្យដែលមាលក្ខណៈសមស្រប អាចនឹងទទួលបាន ដំណោះស្រាយ
និងបង្កើតគោលជំហរល�ើបញ្ហា ជាកល់ាកណ់ាមយួ។ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ 
បែបថ្មី កម៏ានមុខងារផ្នែកសង្គមផងដែរ ពោលគឺពលរដ្ឋអាចចែកចាយរាល់ 
ក្ដីប្រាថ្នា  កង្វល់ និងបញ្ហា របស់ខ្លួនដោយផ្ទា ល់ជាមយួអ្នកនយោបាយ 
ដោយមនិចាបំាចត់្រូវបារម្ភទ�ៀតអំពីពេលវេលា និងទីកន្លែង របស់អ្នក 
តំណាងផ្នែកនយោបាយរបស់ខ្លួនតទៅទ�ៀតហ�ើយ។ ក្នុងនយ័នេះ ប្រពន័្ធ

 
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ដ�ើរតួប្រៀបបានដូចជាបង្អួចប�ើកចំហរមយួអញ្ចឹ ងដែរ។

3.	 ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី អាចផ្តល់ទំនាកទ់ំនងជាមយួ មនុស្សវយ័ក្មេង 
ក្នុងភាសា និងទម្រងម់យួ ដែលពួកគេយល់ និងស្គា ល់ច្បាស់ ព្រមទាងំ 
អាចផ្ដល់លទ្ធផលជាការយល់ដឹងផ្នែកនយោបាយ កានត់ែធំធេងថែម 
ទ�ៀត ក្នុងចំណោមអ្នកបោះឆ ន្ោ តវយ័ក្មេងទាងំឡាយ។ ពួកគេជាកូនសោរ 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
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សម្រាបអ់នាគត។ គណបក្សនយោបាយ អាចរ�ៀបចំមូលដ្ឋា នគ្រឹះដល៏្អ 
សម្រាបអ់នាគត តាមរយៈការភ្ពា ចទ់ំនាកទ់ំនងរបស់ខ្លួន ជាមយួនឹងបណ្តា
មនុស្សវយ័ក្មេងទាងំឡាយ និងការបង្កើតអន្តរទំនាកទ់ំនងជាមយួពួកគេ
ល�ើបញ្ហា សំខានផ់្សេងៗ បានផងដែរ។

4.	 ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី អនុញ្ញា តិឲ្យគណបក្សនយោបាយទាកទ់ងដោយ
ផ្ទា ល់ទៅកានប់្រជាជនថែមមយួកម្រិតទ�ៀត។ គណបក្សទាងំឡាយ អាច 
មានអន្តរទំនាកទ់ំនងកានត់ែផ្ទា ល់ថែមទ�ៀតជាមយួអ្នកបោះឆ ន្ោ ត ប�ើប្រៀប
ធ�ៀបជាមយួប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបប្រពៃណី ដែលតាមធម្មតា វាផ្ទុកទៅ
ដោយខ្លឹមសារដែលគេបានចម្រាញ់រចួហ�ើយ ហ�ើយពេលខ្លះអាចនឹងត្រូវ 
រងឥទ្ធិពលផងដែរ។ ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី អាចជម្រុញគណបក្ស អោយ
សម្រេចចិត្តបានយ៉ា ងជាកច់្បាស់អំពីទម្រង ់ ពេលវេលា និងខ្លឹមសារនៃ 
សាររបស់ខ្លួន។
ដ�ើម្បីទទួលបានអត្ថប្រយោជន ៍ ពីសក្ដា នុពលនៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី

នេះ និងដ�ើម្បីសម្រេចបាននូវ វត្ថុបំណងរបស់ខ្លួន គណបក្សនយោបាយចាបំាច​់
ត្រូវតែបង្កើតយុទ្ធសាស្ត្រប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ប្រកបដោយរចនាសម្ព័ន្ធ និង
ការរ�ៀបចំទុកបានត្រឹមត្រូវ។ ជាការសំខានណ់ាស ដែលយុទ្ធសាស្ត្រនេះ ត្រូវមាន
ទស្សនៈទានយ៉ា ងត្រឹមត្រូវ និងប្រកបដោយហេតុផលច្បាស់ ហ�ើយត្រូវទទួល 
បានការជ្រោមជ្រែង ពីបណ្តា អ្នកមានសមត្ថភាពច្បាស់លាសនានា នៅ​
ក្នុងបក្ស ដ�ើម្បីសម្រេចបាននូវយុទ្ធសាស្ត្រប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីមយួ ដែល​
អាចផ្ដល់ខ្លឹមសារ ដោយមានការជ្រើសរ� ើសបានយ៉ា ងល្អ និងមានឥទ្ធិពលខ្ពស​
ជាប្រចា។ំ

៣.	ក្របខណ័្ឌ ការងារ និងវធិីសាស្ត្រនៃគោលការណ៍ណែនាំ

ឧទារហរណ៍ខាងក្រោម បង្ហា ញឲ្យឃ�ើញ ថាត�ើយុទ្ធសាស្ត្ររបស់គណបក្ស​
នយោបាយមយួ ដែលប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី អាចមានរូបរាងបែប​



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤
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ណា។ គោលការណ៍ណែនាទំាងំនេះ នឹងផ្ដល់ពត័ម៌ានអំពីរចនាសម្ព័ន្ធផ្ទៃក្នុង 
និងការរ�ៀបចំនៃសមត្ថភាព។ គោលការណ៍ណែនានំេះ កនឹ៏ងបង្ហា ញផងដែរ 
នូវឧទាហរណ៍អំពីខ្លឹមសារ ដែលអាចមាន និងការចែករលំែកបទពិសោធនក៍្នុង
ការប្រើប្រាសបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ក្នុងទំរងផ់្សេងៗ ដោយផ្ដោ តការ​
យកចិត្តទុកដាកល់�ើ Facebook, Twitter និង YouTube។

ឧទាហរណ៍ទាងំនេះផ្អែកល�ើការអនុវត្តជាកស់្ដែង និងបទពិសោធនរ៍យៈ 
វែង ដែលធ្លា បប់ានទទួលលទ្ធផលល្អកន្លងមក។ ទោះយ៉ា ងណាក្ដី គេចាបំាច់
ត្រូវម�ើលទៅឧទារហរណ៍ទាងំនេះ ក្នុងបរបិទប្រទេសផ្សេងទ�ៀត។ ហេតុនេះ
វាអាចត្រឹមតែផ្ដល់ជាមគ្គុទ្ទេសកអ៍ំពីគោលវធិី ដែលយ�ើងអាចកែសម្រួល យក
ទៅប្រើប្រាសនៅក្នុងរចនាសម្ព័ន្ធនយោបាយកម្ពុជាប៉ុណ្ណ ោះ។

ការអនុវត្តគោលការណ៍ណែនាដំោយបែងចែកឲ្យដាចពី់គ្នា

ភាពខុសប្លែកដសំ៏ខានម់យួ ដែលត្រូវចងចានំៅពេលអនុវត្តគោលការណ៍ណែនា ំ
នេះ គឺថាត�ើគោលការណ៍ណែនានំេះ ត្រូវអនុវត្តចំពោះគណបក្សនយោបាយ
ណា? ត�ើត្រូវអនុវត្តចំពោះគណបក្សក្នុងរដ្ឋា ភបិាល ឬគណបក្សប្រឆាងំ?

ឧទាហរណ៍ គណបក្សគ្របគ់្រងរដ្ឋា ភបិាល អាចនឹងផុស្តិ៍ផ្សាយខ្លឹមសារ​
ល�ើកសមទិ្ធិផលជាតិ ដ�ើម្បីបង្ហា ញ ថាប្រទេសឋតិក្រោមការចាតច់ែងយ៉ា ងល្អ

 
របស់គណបក្សខ្លួន។ ផ្ទុយទៅវញិ គណបក្សប្រឆាងំមាននាទីរះិគនរ់ដ្ឋា ភបិាល

 តាមរយៈការចង្អុល បង្ហា ញឲ្យឃ�ើញនូវចំណុចខ្សោយ និងកំហុសឆ្គងនានា 
ហ�ើយស្នើឡ�ើងនូវដំណោះស្រាយ និងគោលនយោបាយជាជម្រើសផ្សេងទ�ៀត។

ប្រពន័្ធនៃការត្រួតពិនិត្យ និងរក្សាតុល្យភាពគ្នា រវាងអ្នកចូលរមួក្នុងនយោ-
បាយនេះ គឺជាការចាបំាចណ់ាសសម្រាបប់្រទេសកម្ពុជា ដ�ើម្បីអាចរកីចម្រើន
ទៅមុខក្នុងពេលអនាគត ព្រោះថានេះជាមូលដ្ឋា ននៃប្រជាធិបតេយ្យដរ៏ងឹមា។ំ

ដ�ើម្បីសាងរូបភាពដ ៏
ប្រពៃរបស់គណបក្ស 

នៅល�ើប្រពន័្ធផ្សព្វ 
ផ្សាយបែបថ្មី ត្រូវមាន 
រចនាសម្ព័ន្ធផ្ទៃក្នុងល្អ 

និងខ្លឹមសារដែលជ្រើស
រ� ើសយ៉ា ងត្រឹមត្រូវក្នុង 

គុណភាពសមស្រប 
 ដ�ើម្បីអាចទទួលបាន 

ចំណាបអ់ារម្មណ៍ពី 
ខាងក្រៅ។ 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
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III.	ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដ ែលប្រើប្រាស់ដោយគណបក្សនយោបាយ

១.	 រចនាសម្ព័ន្ធទូទៅ និងការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី 
ដោយគណបក្សសហពន័្ធប្រជាធិបតេយ្យគ្រិស្តសាសនិក (CDU)

គណបក្ស Christlich Demokratische Union (CDU) គឺជាគណបក្ស 
នយោបាយមយួរបស់អាល្លឺមង៉ ់ ដែលត្រូវបានបង្កើតឡ�ើងពីសម្ព័ន្ធភាពផ្សេងៗ
ជាច្រើនដ�ើម្បីបង្កើតជាគណបក្សគ្របគ់្រងរដ្ឋា ភបិាលក្នុងប្រទេសអាល្លឺមង៉ត់ាងំ
ពីឆ្នា  ំ២០០៥ មក។ លោកស្រី Angela Merkel ដែលជាប្រធានគណបក្សនេះ 
គឺជាអធិការបតីអាល្លឺមង៉។់

អ្នកដឹកនាគំណបក្ស
ហេតុនេះ លោកស្រី Merkel គឺជាប្រធានគណបក្ស CDU ផង 
និងជាប្រមុខរដ្ឋា ភបិាល នៃសាធារណរដ្ឋសហពន័្ធអាល្លឺមង៉ផ់ង
ដែរ។ 

អ្នកនាពំាក្យរបស់អធិការបតី 
អ្នកនាពំាក្យប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយរបស់រដ្ឋា ភបិាល និងលោកស្រី 
Merkel គឺ Steffen Seibert។ គាតគ់ឺជាប្រធាននាយកដ្ឋា ន 
ទំនាកទ់ំនងសាធារណៈរបស់រដ្ឋា ភបិាល ដែលរមួបញ្ចូ លទាងំ
ការធ្វើសន្និសទ្ធកាសែតប្រចាសំប្ដា ហ៍ផងដែរ។

ទសី្នា កក់ារកណ្ដា លរបស់គណបក្ស CDU

គណបក្ស CDU ត្រូវបានដឹកនា ំនិងរ�ៀបចំនៅកម្រិតថ្នា កជ់ាតិ 
តាមរយៈទីស្នា កក់ារកណ្ដា លគណបក្សគឺ Konrad Adenauer 

Haus។ Peter Tauber គឺជាអគ្គលេខាធិការដែលគ្របគ់្រង
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ការងារទីស្នា កក់ារកណ្ដា ល ហ�ើយជាអ្នកចាតក់ារប្រតិបត្តិរបស់ គណបក្ស។ 
គាតគ់ឺជា​បុគ្គលទំនាកទ់ំនងសំខាន ់ សម្រាបប់្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយជំនួសមុខឲ្យ​
គណបក្សនៅកម្រិតជាតិ។

ក.	 ការបែងចែកវត្ថុបំណងគណបក្ស ចេញពីវត្ថុបំណងរបស់រដ្ឋា ភបិាល

លោកស្រី Angela Merkel មានមុខងារពីរ៖ គាតជ់ាអធិការបតីអាល្លឺមង៉ ់
និងជាប្រធានគណបក្ស CDU។ យោងតាមមុខងារដាចព់ីគ្នានេះ  លោកស្រី 
បង្ហា ញខ្លួនក្នុងលក្ខណៈផ្សេងគ្នា  ក្នុងបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីនានា។ 
ទីមយួ លោកស្រី មានទំពរ័ Facebook ផ្ទា ល់ខ្លួន។ ទីពីរ ទំពរ័ Facebook 

របស់គណបក្សថ្នា កជ់ាតិ និងទីបី ទំពរ័ Facebook របស់រដ្ឋា ភបិាល។ ការ​
បង្ហា ញខ្លួនពីរខាងដ�ើម គឺត្រូវបានប្រើប្រាសសម្រាបគ់ោលបំណងរបស់គណបក្ស 
ចំណែកទំពរ័ Facebook របស់រដ្ឋា ភបិាលផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាកល់�ើការងា
ររបស់អធិការបតី និងរដ្ឋមន្ត្រីក្នុងខុទ្ធកាល័យរបស់លោកស្រី។ ទំពរ័នេះផុស្តិ៍ផ ្
សាយរាល់ខ្លឹមសារនានាតាងនាមឲ្យរដ្ឋា ភបិាល និងព្យាយាមផ្ដល់ពត័ម៌ាន អំពី​
សកម្មភាព និងវត្ថុបំណងបច្ចុប្បន្នរបស់រដ្ឋា ភបិាល។ ហេតុនេះ ទំពរ័ Face-

book របស់រដ្ឋា ភបិាល មានគោលវធិីបែបមនិលម្អៀងច្រើនជាង។ តាមធម្មតា 
“សម្លេង” របស់ទំពរ័នេះ គឺជាអ្នកនាពំាក្យរបស់រដ្ឋា ភបិាល។ 

ការបែងចែកទំនួលខុសត្រូវរវាងលោកស្រី Merkel ជាអធិកាបតី និង 
គណបក្ស CDU ក្នុងគោលដៅសម្រេចបានវត្ថុបំណងផ្សេងគ្នា រវាងគណបក្ស 
និងរដ្ឋា ភបិាល គឺជាការសំខានណ់ាស ថ្វីប�ើ គេតែងតែមនិទទួលស្គា ល់ល�ើ 
ចំណុចទាងំនេះក្តី។ ជាទូទៅ គេឃ�ើញលោកស្រី Merkel នៅក្នុងប្រពន័្ធផ្សព្វ​
ផ្សាយបែបថ្មី បំពេញតួនាទីរបស់លោកស្រីជាអធិការបតី ប៉ុន្តែការយិាល័យ​
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយ CDU ត្រូវអនុវត្តខ្លួនឯងដូចគ្នា នឹងអង្គការដទៃទ�ៀតដែរ។ 
ឧទាហរណ៍ ការយិាល័យត្រូវទិញរូបថតលោកស្រី Merkel នៅក្នុងកម្មវធិីផ្លូវការ 
ពីការយិាល័យសារពត័ម៌ានសហពន័្ធ (រដ្ឋា ភបិាល) ដូចអ្នកប្រើប្រាសដទៃទ�ៀត​
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អញ្ចឹ ង។ តាមវធិីនេះ ការបែងចែកជាសាធារណៈ ត្រូវបានធ្វើឡ�ើងរវាងតួនាទី​
របស់គណបក្ស និងការប្រើប្រាសធនធានរបស់រដ្ឋក្នុងលក្ខណៈប្រកបដោយ 
យុត្តិធម ៌និងមានតម្លា រភាព។

សម្រាបហ់េតុផលនេះ ទំពរ័ Facebook របស់រដ្ឋា ភបិាល កម៏ានក្រុមអ្នក
កែសម្រួលបោះពុម្ពផ្សាយមយួផ្សេងទ�ៀតផងដែរ ដែលមានទីតាងំនៅក្នុងការ-ិ
យាល័យរបស់អធិការបតីសហពន័្ធ ខណៈដែលទំពរ័ Facebook ផ្ទា ល់ខ្លួន 
និងទំពរ័ Facebook របស់គណបក្សថ្នា កជ់ាតិ ត្រូវបានកែសម្រួល នៅស្នា ក់
ការកណ្ដា លរបស់គណបក្សថ្នា កជ់ាតិ។

ឧទាហរណ៍អំពីការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់អធិការបតី

ការបង្ហ ោះផ្សាយ (ផុស្តិ៍) នៅខាងឆ្វេងដៃ 
ត្រូវបានស្រងច់េញពីបណ្ដា ញ Facebook 

របស់រដ្ឋា ភបិាល ពេលផ្ដល់សេចក្ដីថ្លែងកា-
រណ៍ពីលោកស្រី Angela Merkel ទាក ់
ទងនឹង គោលនយោបាយជនភ�ៀសខ្លួន 
របស់រដ្ឋា ភបិាល និងការរពឹំងទុកផ្ទា ល់ខ្លួន

របស់លោកស្រី មុនពេលលោកស្រី ចូលរមួនៅក្នុងកិច្ចប្រជំុជានខ់្ពសពិសេស 
របស់សហគមនអឺ៍រ ៉ុបល�ើប្រធានបទនេះ។ សេចក្ដីថ្លែងការណ៍នេះ ធ្វើឡ�ើងក្នុង
តួនាទីរបស់លោកស្រីជាអ្នកតំណាងប្រទេសអាល្លឺមង៉ ់ និងជាប្រមុខរដ្ឋា ភបិាល​
អាល្លឺមង៉។់ ខ្លឹមសារនៅក្នុងសេចក្ដីថ្លែងការណ៍នេះ គឺស្ដីអំពីវត្ថុបំណងរបស់រដ្ឋា -
ភបិាល។ រចនាសម្ព័ន្ធផ្លូវការ និងខ្លឹមសារអត្ថបទ គឺទាកទ់ងនឹងតួនាទីរបស់គាត់
ជាអធិការបតី ហេតុនេះ សេចក្ដីថ្លែងការណ៍នេះ នឹងមនិត្រូវយកទៅផុស្តិ៍ផ្សាយ 
ល�ើបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី របស់គណបក្ស CDU ក្នុងលក្ខណៈដូចគ្នា​
នេះទេ។

រដ្ឋា ភបិាលគួរតែអព្យា 
ក្រឹត និងមនិលម្អៀង 
ចំណែកគណបក្សវញិ 
ធ្វើការជ្រោមជ្រែង 
រប�ៀបវារៈនយោបាយ 
របស់ខ្លួន ដោយប្រើ 
សេចក្ដីថ្លែងដែលមាន 
លក្ខណៈរះិគន ់តែ 
មានការកែសម្រួល 
ខ្លឹមសារត្រឹមត្រូវ។ 
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ឧទាហរណ៍អំពីការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់អ្នកដឹកនា ំ
គណបក្ស 

នៅខាងស្ដា ំដៃ គឺជាការផុស្តិ៍ផ្សាយ ស្រង​
ចេញពីទំពរ័ Facebook ផ្ទា ល់ខ្លួនរបស់​
លោកស្រី Angela Merkel។ ការផុស្តិ៍ 
នេះ ជួយ�ផ្សព្វផ្សាយសុន្ទរកថាមយួ ដែល 
លោកស្រីបានថ្លែងនៅក្នុងកិច្ចប្រជំុគណ- 
បក្ស។ លោកស្រី Merkel ប្រើប្រាស 
សុន្ទរកថានេះ ដ�ើម្បីបញ្ចេ ញមតិទៅល�ើព្រឹត្តិការណ៍អន្តរជាតិសំខាន់ៗ ទាងំ
ឡាយ និងបកស្រាយបញ្ជា កអ់ំពីគោលជំហររបស់គណបក្ស ទាកទ់ងនឹងបញ្ហា  
ដែលបានក�ើតចេញពីព្រឹត្តិការណ៍នោះ។ លោកស្រី Merkel បានចូលរមួក្នុង 
កម្មវធិីនោះក្នុងនាមជាថ្នា កដឹ់កនាគំណបក្ស។ ថ្វីប�ើខ្លឹមសារនៃសន្ទរកថានោះ
ទាកទ់ងនឹងបញ្ហា ដែលមានភាពពាកព់ន័្ធកម្រិតអន្តរជាតិ និងឆ្លើយតបទៅនឹង 
បញ្ហា ទំនាកទ់ំនងអន្តរជាតិក្ដី ប៉ុន្តែសន្ទរកថានោះមានក្របខណ័្ឌ ការងាររបស់​
គណបក្សយ៉ា ងច្បាស់លាស ហ�ើយមនិសមស្របសម្រាបទ់ំពរ័ Facebook 
រដ្ឋា ភបិាលឡ�ើយ។ ផ្ទុយទៅវញិ វាសក្ដិសមយ៉ា ងខ្លា ងំនៅល�ើទំពរ័ Facebook 
ផ្ទា ល់ខ្លួនរបស់លោកស្រី Angela Merkel ដ�ើម្បីបង្ហា ញអំពីគោលជំហររបស់​
លោកស្រី។ អត្ថបទសង្ខេប ផ្ដើមសេចក្ដី កប៏ញ្ជា កផ់ងដែរថា សុន្ទរកថានោះ ត្រូវ 
បានថ្លែងដោយលោកស្រីអធិការបតី ដ�ើម្បីផ្សព្វផ្សាយគោលជំហរ ដល៏េចធ្លោ​
របស់អ្នកដឹកនាគំណបក្ស។

ខ.	 ការប្រើប្រាសបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់គណបក្ស CDU

CDU ម�ើលឃ�ើញប្រយោជន ៍ ពីការផ្សព្វផ្សាយខ្លឹមសារទាកទ់ងនឹងគណបក្ស 
នៅល�ើបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់ខ្លួន។ ការបង្ហា ញខ្លួនរបស់លោក 
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ស្រី Angela Merkel នៅក្នុងប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី ប�ើគិតទៅល�ើតួនាទីពីរ
 ដំណាលគ្នា របស់លោកស្រីជាអធិកាបតីផង និងជាអ្នកដឹកនាគំណបក្ស CDU 

ផងនោះ ផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាក ់ល�ើ Post ក្នុងចំនួនតូច ដែលមានគុណភាព 
ខ្ពស និងមានខ្លឹមសារទាកទ់ងនឹងលោកស្រីផ្ទា ល់។

កចិ្ចការរបស់ក្រុមការងារបោះពុម្ពផ្សាយ 

ការគាទំ្របច្ចេកទេស និងរចនាសម្ព័ន្ធនៃបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់
អ្នកដឹកនា ំ CDU និងគណបក្ស ត្រូវបានធ្វើឡ�ើងដោយក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយ 
ដោយក្នុងនោះអ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ ភាគច្រើនត្រូវទទួលខុសត្រូវជាចំបងល�ើខ្លឹម​
សារ។ ការយិាល័យរបស់ពួកគេ មានទីតាងំនៅក្នុងទីស្នា កក់ារកណ្ដា លគណ-

 
បក្ស ដ�ើម្បីជួយ�ជម្រុញអោយមាន ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងគ្នាដ ោយរហ័ស និង 
ប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពជាមយួមន្ត្រីគណបក្ស។ 

បញ្ហា ដែលមានសារៈសំខានជ់ាទូទៅ ដូចជាថ្ងៃបុណ្យសាធារណៈ និងថ្ងៃ​
បុណ្យជាតិ ថ្ងៃខួបកំណ�ើ តរបស់មនុស្សសំខាន់ៗ  និងកម្មវធិីរបស់គណបក្ស ត្រូវ
ស្ថិតក្រោមការពិចារណារបស់ក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយតាមអ៊ិនធឺណិត ប៉ុណ្ណ ោះ។ 
បញ្ហា ជាកល់ាក ់ ដែលអាចនឹងមានជាប្រយោជនស៍ម្រាបប់ណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វ​
ផ្សាយបែបថ្មី ត្រូវបានពិភាក្សាគ្នាដ ោយក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយតាមអ៊ិនធឺណិត រមួ
ជាមយួការយិាល័យសារពត័ម៌ានរបស់គណបក្ស ឬការយិាល័យនៃអ្នកដឹកនា​ំ
គណបក្ស។ ក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយ ជ្រើសរ� ើសប្រធានបទ និងប្រើប្រាសផ្ទា ងំក្ដា រ
ខ�ៀនប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម (Social Media Dashboards) ដែលចង្អុល 
បង្ហា ញ និងតាមដានល�ើប្រធានបទពាកព់ន័្ធដែលជានិន្នា ការបច្ចុប្បន្ន នៅក្នុង 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី1។

បច្ចុប្បន្ន ក្រុមការងារ CDU មានសមាសភាពនិយោជិកពេញម៉ោ ងពីរនាក ់
ដែលជួបគ្នា ជារ�ៀងរាល់ថ្ងៃ និងជំនួយការជាសិស្សចំនួនប្រានំាក។់ អ្នកធ្វើការ

1	 ឧទាហរណ៍ www.hootsuite.com.

ការអនុវត្តបណ្ដា ញ 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែប 
ថ្មីផ្សេងៗ អាចមាន 
សារៈប្រយោជន ៍អា- 
ស្រ័យទៅតាមគោល 
បំណងនៃ post។ 
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ពេញម៉ោ ងទទួលខុសត្រូវល�ើការបង្ហ ោះផុស្តិ៍ផ្សាយ និងខ្លឹមសារនានា។ ក្នុងរយៈ​
ពេលពីរម៉ោ ងដំបូង នៃរ�ៀងរាល់ថ្ងៃធ្វើការ ពួកគេកពិ៏និត្យល�ើយោបល និងរ�ៀប
ចំការឆ្លើយតបសម្រាបប់្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយតាមការចាបំាច។់ បន្ទា បម់កជំនួយការ​
ជាសិស្ស  បន្តពិនិត្យល�ើយោបល់នៅក្នុង Post ចាស់ៗ និងឆ្លើយតប ឬរាយកា-
រណ៍អំពីការឆ្លើយតបដែលមនិសមស្របនានា។

រចនាសម្ព័ន្ធទូទៅនៃប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់ CDU គឺមានបង្ហា ញជូន
ក្នុងក្រាហ្វិកខាងក្រោម៖ 

Angela Merkel
(Party Leader)

Konrad-Adenauer-Stiftung
(Party Headquarter)
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Editors
Peter Tauber

(Secretary General)

(ប្រភពពត័ម៌ាន៖ KAS)
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គ.	 ទំពរ័ Facebook របស់គណបក្ស CDU

(Facebook banner of the CDU national party’s page; ប្រភពពត័ម៌ាន៖ Facebook.)

ទំពរ័ Facebook របស់ CDU ត្រូវបានប្រើប្រាសដ�ើម្បីចែកចាយពត័ម៌ានពី​
គណបក្ស។ ឧទារហណ៍ រ�ឿងរ៉ា វ និងពត័ម៌ានអំពីទីស្នា កក់ារកណ្ដា លគណបក្ស 
តំណភ្ជា បទ់ៅកានអ់ត្ថបទគួរជាទីចាបអ់ារម្មណ៍ ក្រាហ្វិច ឬវដីេអូមកពី CDU និង​
សកម្មភាពរបស់អ្នកដឹកនាគំណបក្ស។ ជារ�ឿយៗ  ខ្លឹមសាររបស់សារបង្ហ ោះ 
ច្រើនតែផ្តោ តទៅល�ើប្រធានបទមកពីអ្នកដឹកនាគំណបក្ស អគ្គលេខាធិការបក្ស 
និងទីស្នា កក់ារកណ្ដា ល។ ក្នុងតួនាទីរបស់លោកជាអ្នកចាតក់ារប្រតិបត្តិ លោក 
Peter Tauber បង្ហា ញខ្លួននៅក្នុងសារបង្ហ ោះជាច្រើន ដ�ើម្បីពន្យល់អំពីគោល​
ជំហររបស់ គណបក្ស ឬនៅល�ើប្រធានបទដទៃទ�ៀតដូចជាការផ្ដួចផ្ដើមគំនិតថ្មីៗ
ជាដ�ើម។

ការជ្រើសរ� ើសខ្លឹមសារ

ប្រធានបទ សម្រាបផុ់ស្តិ៍ផ្សាយល�ើ Facebook របស់គណបក្សនៅថ្នា កជ់ាតិ 
អាចត្រូវបានកំណតឃ់�ើញ តាមរយៈការម�ើលទៅល�ើទិន្ននយ័ផុស្តិ៍ផ្សាយដែល 
មាននៅល�ើទំពរ័ Facebook របស់គណបក្ស CDU៖

�� ប្រធានបទនាពេលបច្ចុប្បន្ន និងភាពពាកព់ន័្ធនៃប្រធានបទទាងំនោះជាមយួ 
កម្មវធិីរបស់គណបក្ស

�� សេចក្ដីថ្លែងការណ៍ពីអគ្គលេខាធិការស្ដីពីបញ្ហា នានាក្នុងពេលបច្ចុប្បន្ន

ការបង្ហា ញខ្លួននៃ 
 Facebook របស់ 
គណបក្សថ្នា កជ់ាតិ 
គួរតែជួយ�ផ្សព្វផ្សាយ 
ការងាររបស់អ្នកដឹក 
នាគំណបក្ស អគ្គ- 
លេខាធកិារបក្ស និង 
ការយិាល័យកណ្ដា ល 
របស់ CDU។ 
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�� លទ្ធផលនៃកិច្ចប្រជំុរបស់គណកម្មការប្រតិបត្តិរបស់គណបក្ស
�� សេចក្ដីប្រកាសពីឱកាសការងារប�ើកចំហរសម្រាបក់ារងារផ្នែករដ្ឋបាល 
�� ចំណាបអ់ារម្មណ៍ចំពោះសេចក្ដីថ្លែងការណ៍ និងការបង្ហា ញខ្លួនរបស់អ្នក​

ដឹកនាគំណបក្ស 
�� កិច្ចប្រជំុ និងក្រុមការងារនៅក្នុងទីស្នា កក់ារកណ្ដា លគណបក្ស
�� ប្រធានបទនៅក្នុងសន្និសទកាសែត និង
�� ការបោះពុម្ពផ្សាយរបស់គណបក្ស ដូចជាទស្សនាវដ្ដីផ្ទៃក្នុងរបស់គណបក្ស​

ជាដ�ើម។ 
ក្នុងខណៈដែលអ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ ស្នើរនិងរ�ៀបចំខ្លឹមសារសម្រាបទ់ំពរ័ Face-

book របស់គណបក្ស CDU អ្នកចាតក់ារផ្នែកការប្រាស្រ័យទាកទ់ង និងប្រពន័្ធ​
ផ្សព្វផ្សាយរបស់គណបក្ស នៅទីស្នា កក់ារកណ្ដា ល ចាបំាចត់្រូវតែអនុមត័ល�ើ​
ខ្លឹមសារនោះ មុនពេលខ្លឹមសារនោះអាចត្រូវបានបង្ហ ោះផ្សាយ នៅល�ើទំពរ័ 
Facebook។

រចនាសម្ព័ន្ធនៃខ្លឹមសារ

ការផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាកសំ់ខាន ់ គឺទៅល�ើរូបភាព និងវដីេអូ ព្រោះថាខ្លឹម-
សារចក្ខុទស្សនអ៍ាចដាសឲ្យមានការឆ្លើយតបខ្លា ងំក្លា បំផុត ហ�ើយអាចទាកទ់ាញ​
ចំណាបអ់ារម្មណ៍បានច្រើនជាង។ ប�ើប្រៀបធ�ៀបជាមយួសំណេរ រូបភាពអាច​
ប្រាបរ់�ឿងរ៉ា វ ដោយប្រើតែរូបសាមញ្ញ  និង 
ដាកប់ញ្ចូ លមនោសញ្ចេ តនា តាមការចា-ំ 
បាចប់៉ុណ្ណ ោះ។

សារបង្ហ ោះ តែងតែគោរពតាមទម្រង​់
ដូចៗគ្នា ៖ សំណេរ ឬការពិពណ៌នាសង្ខេប 
ដ�ើម្បីផ្ដល់ទិដ្ឋភាពទូទៅ អំពីកម្មវត្ថុនៃ 
post។ ដំណកស្រងសំ់ដីអាចផ្ដល់ផល 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង

23

យ៉ា ងល្អ ក្នុងការល�ើកកម្ពសចំណាបអ់ារម្មណ៍ និងបញ្ជូ នខ្លឹមសារប្រធានបទក្នុង​
លក្ខណៈច្បាស់លាស។ សំណេរខ្លីៗ ទាកទ់ងនឹងរូបភាព ជួយ�បង្កើនចំណាប ់
អារម្មណ៍អ្នកម�ើល។

ទំពរ័ Facebook កដ៏ាកប់ញ្ចូ លនូវ (កម្មវធិី) Apps នានា ដ�ើម្បីបង្ហា ញអំពី 
គោលការណ៍នៃអាកប្បកិរយិា (Netiquette) លទ្ធភាពក្នុងការបរចិ្ចា ក និងផ្ដល់ 
ពត័ម៌ានដែលអនុញ្ញា តិឲ្យអ្នកប្រើប្រាសក្លា យជាសមាជិកគណបក្ស។

ក្រមអាកប្បកិរយិា (Netiquette)

Netiquette ជួយ�គ្របគ់្រងល�ើយោបល់ ហ�ើយភាគច្រើនកំណតនូ់វវធិាន 
ចំនួនបី៖
1.	 អន្តរទំនាកទ់ំនងនៃយោបល់ ចាបំាច ់

ត្រូវតែមានយុត្តិធម ៌ មានការគោរព 
និងការអតឱ់នចំពោះទស្សនៈ និងបែប
បទជីវតិខុសៗគ្នា ។ រូបភាពពីអេក្រង ់
ឬរូបភាពពីប្រូហ្វា លរបស់មនុស្សណា
ម្នា កផ់្សេងទ�ៀត ត្រូវបានហាមឃាត។់

2.	 គ្មា នយោបល់ណាមយួអាចបំពានច្បាបឡ់�ើយ។ ការបរហិារកេរ ្ដ៍ ការបង្កា ច ់
បង្ខូច ប្រកានពូ់ជសាសន ៍ ឬភាពជ្រុលនិយមផ្នែកនយោបាយ នឹងមនិត្រូវ 
បានអតឱ់នឲ្យឡ�ើយ។ 

3.	 Spam ឬការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម នឹងមនិអាចទទួលបានយកឡ�ើយ។ 
តំណរភ្ជា បទ់ៅកានគ់េហទំពរ័ដទៃទ�ៀត ឬអាស័យដ្ឋា នអ៊ីម៉េល និងការ 
Post ដដែលៗ នឹងត្រូវបានលុបចោល។ 

Netiquette អាច 
ជួយ�រក្សាអាកប្បកិរយិា 
ក្នុងកម្រិតជាកល់ាក ់ 
និងជួយ�សម្របសម្រួល 
យោបល់ តាមរយៈការ 
រក្សាភាពមនិលម្អៀង 
នៃយោបល់ទាងំនោះ 
ឲ្យបានកានត់ែច្រើន។ 



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤
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គោលការណ៍ Netiquette រមួមានវធិានដូចខាងក្រោម៖2

1.	 ត្រូវជ�ៀសវាងពីការរលំោភបំពានផ្ទា ល់ខ្លួន។ អ្នកអាចបង្ហា ញចេញមកនូវ​
ការមនិយល់ស្របយ់៉ា ងខ្លា ងំក្លា ចំពោះមនុស្សដទៃម្នា កទ់�ៀត ប៉ុន្តែអ្នកមនិ​
អាចជេរគេ ឬគម្រាមគេក្នុងលក្ខណៈហិង្សាផ្ទា ល់ខ្លួននោះឡ�ើយ។

2.	 កំុបង្ហ ោះសារឥតបានការ (spam)។ បាននយ័ថា កំុបង្ហ ោះការផ្សាយពា-
ណិជ្ជកម្មដដែលៗ សម្រាបផ់លិតផល ឬសេវាណាមយួ។ គេហទំពរ័ភាគ​
ច្រើន មានវធិានតឹងរ៉ឹ ង និងជាកល់ាក ់ចំពោះថាត�ើនរណាដែលត្រូវបាន​អនុ
ញ្ញា តិឲ្យបង្ហ ោះការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម និងថាត�ើនោះជាការផ្សាយពាណិជ្ជ-
កម្មប្រភេទណា។

3.	 សរសេរឲ្យបានច្បាស់លាស និងសង្ខេប។ នៅល�ើទំពរ័ដែលមានអ្នកមនិ​
និយាយភាសាអងគ្លេសច្រើន ត្រូវជ�ៀសវាងប្រើគ្រាមភាសាដែលពួកគេ​
អាចនឹងមនិដឹង។ 

4.	 សូមចងចាថំា Post របស់អ្នកគឺជាសារបង្ហ ោះ សាធារណៈ។ សារបង្ហ ោះ 
ទាងំនេះ អាចនឹងត្រូវបានអានដោយដៃគូររបស់អ្នក កូនរបស់អ្នក ឪពុកម្ដា យ​
របស់អ្នក ឬនិយោជករបស់អ្នក។

5.	 ត្រូវនិយាយឲ្យត្រូវតាមប្រធានបទ ជាពិសេសពេលដែលអ្នកជាអ្នកថ្មី។ 
សូមកំុ Post អំពីបាល់ទាត ់នៅក្នុងវេទិកាស្ដីពីការថែទាសំក ់ឬ Post អំពី 
ការថែទាសំក ់នៅក្នុងវេទិការស្ដីពីការដាដំំណាំ!

6.	 កំុសង្ឃឹមថាអ្នកដទៃនឹងធ្វើកិច្ចការជួសអ្នក។ ឧទាហរណ៍ ប្រសនប�ើអ្នក
 

កំពុងស្វែងរកជំនួយបច្ចេកទេស សូមកំុសួរសំណួរណាដែលអ្នកអាចឆ្លើយ​
តបយ៉ា ងងាយស្រួលដោយខ្លួនឯង តាមរយៈការអានស�ៀវភៅណែនា ំ ឬ 
ឯកសារជំនួយល�ើអ៊ិនធឺណិត ដែលផ្ដល់មកជាមយួផលិតផល។ ពេលអ្នក

 
សំុឲ្យគេជួយ� សូមដាកប់ញ្ចូ លនូវពត័ម៌ានលម្អិតអំពីអ្វី ដែលអ្នកព្យាយាម

 
ធ្វើរចួហ�ើយ ដ�ើម្បីដោះស្រាយបញ្ហា ។ ការធ្វើបែបនេះ នឹងជួយ�សន្សំពេល 

2	 "ច្បាបម់ូលដ្ឋា ន" ដកស្រងពី់គេហទំពរ័ BBC។

ដោយឡែក  
Netiquette គួរហាម 

ឃាតសំ់ដីដែលមាន 
លក្ខណៈស្អបខ់្ពើម ការ 

ជេរគ្នា  និង Spam.



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
ប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីប្រកបដោយប្រសទ្ធភាពក្នុងទំនាកទ់ំនងសាធារណៈ និងកម្មវធិីប្រាស្រ័យទាកទ់ង
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ហ�ើយក​៏នឹងបង្ហា ញឲ្យគេឃ�ើញថា អ្នកកំពុងប្រឹងប្រែងដ�ើម្បីជួយ�ខ្លួនឯង
ដែរ។

7.	 សូមកំុ Post ឯកសារណា ដែលមានការរក្សាសិទ្ធិ ហ�ើយដែលអ្នកពំុមែន
ជាម្ចាស សិទ្ធិនោះ ។ ទំពរ័នីមយួៗ មានលក្ខណៈប្លែកៗគ្នា អំពីថាត�ើគេតឹង
រ៉ឹ ងកម្រិតចំពោះករណីនេះ ប៉ុន្តែអ្នកកអ៏ាចប្រឈមនឹងសកម្មភាពផ្នែកច្បាប ់
ដែល ម្ចាស កម្មសទ្ធិនឹងអាចធ្វើឡ�ើង នោះគឺការប្ដឹងតែម្តង។

8.	 ម្ចាស ទំពរ័ ប្រហែលជាមានការជួយ�ជ្រោមជ្រែងពីអ្នកសម្របសម្រួលម្នា ក ់
ឬច្រើននាក ់ជាអ្នកសម្រេចចុងក្រោយ នៅក្នុងការពង្រឹងការអនុវត្តវធិាន។ 
ក្រៅពី Netiquette វធិានការណ៍ផ្ទៃក្នុងសម្រាប ់Facebook អាចជួយ�​

គ្របគ់្រងល�ើយោបលបាន។ យោបល់ នឹងត្រូវបានល�ើកឡ�ើង និងបង្ហា ញឆាប​់
ជាងនេះ តាមលក្ខណៈដូចគ្នា នឹងទំពរ័ ដែលត្រូវបានអនុមត័ត្រឹមត្រូវដែរ ពោលគឺ​
អាស្រ័យទៅតាមអ្នកនិពន្ធ។

យោបល ដែលមានភាពពាកព់ន័្ធជាមយួប្រធានបទជាងគេ នឹងលេចឡ�ើង​
មុនគេ ហ�ើយយោបលមនិសមស្រប មនិទំនងជាងអាចលេចឡ�ើង មនិច្រើន​
ឡ�ើយ។

ឃ.	 ទំពរ័ Facebook របស់អ្នកដឹកនាគំណបក្ស CDU

(ផ្ទា ងំបដារ Facebook របស់លោកស្រី Angela Merkel; ប្រភពពត័ម៌ាន៖ Facebook)
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ទំពរ័ Facebook របស់អ្នកដឹកនាគំណបក្ស ផ្ដល់ពត័ម៌ានទូទៅអំពី Angela 

Merkel និងរមួបញ្ចូ លនូវតំណភ្ជា បទ់ៅកានក់ន្លែងចុះឈ ម្ ោះគណបក្ស និង​
ក្រមសីលធមរ៌បស់គណបក្ស ក្នុងការបង្ហ ោះ នៅល�ើវេទិកាប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែប​
ថ្មី។

សិទ្ធិល�ើខ្លឹមសារ 

សារបង្ហ ោះត្រូវបានស្នើឡ�ើង និងរ�ៀបចំដោយ ក្រុមការងារបោះពុម្ពផ្សាយ ប៉ុន្តែ 
ពួកគេមនិមែនជាអ្នកអនុមត័ចុងក្រោយនោះទេ។ សម្រាបទ់ំពរ័ Facebook 

របស់អ្នកដឹកនាគំណបក្ស គឺអាស្រ័យថាត�ើ សារបង្ហ ោះនោះ ត្រូវបានផ្សព្វផ្សាយ
នៅក្រោមឈ ម្ ោះរបស់ Angela Merkel 
ឬតាងនាមឲ្យគាត ់ ដោយមានកំណត ់
សម្គា ល់ បញ្ជា កនូ់វការទទួលខុសត្រូវ 
របស់ក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយ។ សារបង្ហ ោះ​ 
ដែលនៅក្រោមឈ ម្ ោះ របស់អ្នកដឹក នា​ំ
គណបក្ស ត្រូវបានបញ្ជា កដ់ោយអក្សរ​
កាត ់am និងត្រូវបានអនុមត័ដោយអ្នកដឹក​
នាគំណបក្សផ្ទា ល់។ សារបង្ហ ោះពីក្រុម​

បោះពុម្ពផ្សាយ ត្រូវបានបង្ហា ញដោយពាក្យសម្គា ល់ /editorial ហ�ើយត្រូវបាន
អនុមត័ដោយការយិាល័យអ្នកដឹកនាគំណបក្ស។

ជម្រើសខ្លឹមសារ

ខ្លឹមសារនៃសារបង្ហ ោះ តាម
ធម្មតាផ្ដោ តការយកចិត្តទុក
ដាកល់�ើសារផ្ទា ល់ខ្លួន ដូចជា 

ជាការល្អគួរឲ្យអ្នក 
ទទួលបន្ទុកបោះពុម្ព 
ផ្សាយជាអ្នករ�ៀបច ំ

ខ្លឹមសារសម្រាបក់ារ 
បង្ហា ញខ្លួនរបស់មន្ត្រី 

គណបក្សនៅល�ើប្រពន័្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី។ 

 ត្រូវរ�ៀបចំខ្លឹមសារក្នុង 
កិច្ចសហការណ៍គ្នា  និង 
មានការផ្ដល់សិទ្ធិពីមន្ត្រី 

គណបក្ស ឬការយិា- 
ល័យរបស់ពួកគេ។ 



គោលការណ៍ណែនាអំំពីយុទ្ធសាស្ត្រសម្រាបគ់ណបក្សនយោបាយ ក្នុងការប្រើប្រាស 
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ការស្វា គមនត៍ាមរដូវកាល ការចូលរមួរបស់លោកស្រី Merkel នៅក្នុង​
កម្មវធិីផ្សេងៗ សុន្ទរកថា និងសេចក្ដីថ្លែងការណ៍ផ្ទា ល់ខ្លួនរបស់លោកស្រី។ ជា​
មូលដ្ឋា ន វសិាលភាពនៃខ្លឹមសារ គឺត្រូវបានកំណតដ់ោយចេតនារបស់លោក​
ស្រី Merkel ក្នុងការកសាងវត្តមាន​ផ្ទា ល់ខ្លួនល�ើអ៊ិនធឺណិត និងបណ្ដា ញទំនាក​់
ទំនង ដែលខុសប្លែកទាងំផ្នែករូបរាង និងការផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាកពី់បណ្ដា ញ​
របស់រដ្ឋា ភបិាលផ្ទា ល់។

ង.	 ការប្រើប្រាស Twitter របស់គណបក្ស CDU 

សេវាការផ្ញើរសារខ្លីរបស់ Twitter  កំណតក់ារផុស្តិ៍ បានត្រឹមតែ ១៤០តួអក្សរ​
ប៉ុណ្ណ ោះ។ ហេតុនេះ ភាគច្រើនគេប្រើ Twitter ដ�ើម្បីផ្សព្វផ្សាយខ្លឹមសារដែល​
មាននៅល�ើបណ្ដា ញដទៃទ�ៀត ដូចជាគេហទំពរ័របស់ CDU ឬ បណ្ដា ញ 
Facebook ឬ YouTube ជាដ�ើម។ តំណភ្ជា បព់្រមជាមយួការ ពិពណ៌នាខ្លីៗ​
នៃខ្លឹមសារ អាចទាកទ់ាញចំណាបអ់ារម្មណ៍ ឲ្យចូលទៅអាន Post ដ�ើម នៅ​
ល�ើបណ្ដា ញគោល។

Twitter កអ៏ាចចូលរមួចំណែក ក្នុងការជជែកដេញដោល និងការពិភាក្សា 
នាពេលបច្ចុប្បន្នផងដែរ។ ការប្រើប្រាស Hashtags អនុញ្ញា តិឲ្យវាអាចស្គា ល់ 
នូវប្រធានបទថ្មីៗ និងប្រធានបទពាកព់ន័្ធបានយ៉ា ងងាយស្រួល។ តាមរយៈការ 
re-tweeting យោបល់ដែលមានសារៈប្រយោជនច៍ំពោះប្រយោជនគ៍ណបក្ស 
និងការ Post សេចក្ដីថ្លែងការណ៍ខ្លីរបស់ខ្លួនផ្ទា ល់ CDU អាចធ្វើឲ្យសម្លេង 
របស់ខ្លួនត្រូវបានឮនៅក្នុង “Twittersphere”។ ការប្រាស្រ័យទាកទ់ងដ ៏
រហ័សនេះ អាចជួយ�បង្កើនគុណប្រយោជនស៍ម្រាបគ់ណបក្ស នៅក្នុងការ 
ពិភាក្សា ឬជជែកដេញដោលនានាដែលកំពុងប្រព្រឹត្តិទៅ។ ដោយហេតុថា 
ហ្វ្រេកងន់ៃការ re-tweets និងផ្ដល់យោបល់មានកម្រិតខ្ពសជាង និងរហ័ស 
ជាង ជាការសំខានណ់ាស ដែលត្រូវត្រៀមតាងំពីដំបូងចំពោះរាល់ការពិភាក្សា
នានាឲ្យមានយោបល់ និងប្រតិកម្មសមស្របជានិច្ច។ 
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ប៉ុន្តែ Twitter មានប្រយោជនក៍្នុងកម្រិតកំណត ់ក្នុងការចែកចាយពត័ម៌ាន 
ជាបន្តបន្ទា ប ់ ឬនៅក្នុងការធ្វើឲ្យពលរដ្ឋមានការចូលរមួក្នុងសកម្មភាពនយោ
បាយ។ 

ច.	 ការប្រើប្រាស YouTube របស់គណបក្ស CDU

YouTube គឺជាវេទិកាដម៏ានសារៈសំខានស់ម្រាបវ់ដីេអូ។ វាអាចត្រូវបានកំណត ់
កម្មវធិីអោយអ្នកចងប់ានពត័ម៌ាន (subscriber) ជាមយួ YouTube អាចដឹង 
ពេលមានវដីេអូថ្មីៗ។ ថ្វីប�ើឧបករណ៍បែបវជិ្ជា ជីវៈអាចនឹងត្រូវបានប្រើប្រាស 
ហ�ើយនៅតែត្រូវបានគេប្រើប្រាសដ�ើម្បីផលិតវដីេអូក្ដី កាមេរ៉ា ថតរបស់ទូរស័ព្ទ 
ទំន�ើបក្នុងសមយ័នេះ កអ៏ាចប្រើសម្រាបផ់លិតវដីែអូបានដែរ ដោយមានការបំ
ពេញបន្ថែមដោយឧបករណ៍សម្លេងបន្ថែម។ វដីេអូ YouTube ទទួលបានការ 
ស្រាវជ្រាវច្រើនលំដាបខ់្ពសនៅក្នុង Google-Searches។ ប៉ុន្តែ Facebook 
និង Twitter ចោទសួរតួនាទីនាមំុខរបស់ Google ក្នុងការចែកចាយវដីេអូ​
តាមប្រពន័្ធអ៊ិនធឺណិត ហ�ើយចូលចិត្តប្រើប្រពន័្ធរបស់ខ្លួនផ្ទា ល់ច្រើនជាង ដោយ​
នៅក្នុងនោះ គេអាចបង្ហ ោះវដីេអូចូលទៅក្នុងវេទិការបស់ពួកគេបានដោយ​
ផ្ទា ល់។ វដីេអូ ដែលត្រូវបាន Post ដោយផ្ទា ល់នេះ មានអត្រានៃការចែកចាយ 
យ៉ា ងទូលំទូលាយនៅល�ើ Facebook និង Twitter។

សម្រាបគ់ោលបំណងរបស់គណបក្ស ជាការមានប្រយោជនប៍ំផុតក្នុងការ​
បង្ហ ោះវដីេអូស្ដីពីប្រធានបទក្នុងពេលបច្ចុប្បន្ន និងវត្ថុបំណងរយៈពេលវែងរបស់
ខ្លួនឲ្យបានជាប្រចា ំ ដ�ើម្បីដាកប់ញ្ចូ លទៅក្នុងបណ្ដា ញឲ្យមានវដីេអូថ្មីៗ ដែល
ធ្វើឲ្យកានត់ែមានលក្ខណៈគួរជាទីចាបអ់ារម្មណ៍សម្រាបទ់ស្សនិកជន។ ទម្រង​់
របស់វដីេអូ អាចមានលក្ខណៈខុសៗគ្នា ៖ ចាបពី់ការរាយការណ៍ពត័ម៌ានខ្លីៗ 
រហូតដល់ការរាយការណ៍ស៊ីជម្រៅអំពីព្រឹត្តិការណ៍ និងរ�ឿងរ៉ា វផ្សេងៗ ឬសូម្បី
តែការផ្សាយពាណិជ្ជកម្មសម្រាបក់ារបោះឆ ន្ោ តផងដែរ។ វដីេអូដែលមានលក្ខ-
ណៈច្នៃប្រឌិតខ្ពស ដែលត្រូវបានផលិតឡ�ើងក្នុងលក្ខណៈថ្មី និងមនិធម្មតា មាន​

វដីេអូ YouTube អាច 
ជាសេចក្ដីថ្លែងការខ្លៗី   

ឬជាសេចក្ដីរាយការណ៍
ស៊ីជម្រៅអំពីបញ្ហា របស់
គណបក្ស។ Twitter  

មានប្រយោជនជ៍ា 
ពិសេសដ�ើម្បីផ្សាយ 

ពាណិជ្ជកម្មអំពីខ្លឹមសារ
នៅក្នុងបណ្ដា ញប្រពន័្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដទៃ 
ទ�ៀត ឬដ�ើម្បីប្រតិកម្ម 

តបទៅនឹងបញ្ហា នា 
ពេលបច្ចុប្បន្នជាក ់

លាកណ់ាមយួ។ 
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សក្តា នុពលក្នុងការទទួលបានអ្នកទស្សនាជាច្រើន ដោយត្រូវបានគេយកទៅ​
បង្ហ ោះជាថ្មីទ�ៀតនៅក្នុងបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដទៃទ�ៀត។

២.	ឧទាហរណ៍មកពីគណបក្សដទៃទ�ៀតក្រៅពីរដ្ឋា ភបិាល

គណបក្ស CDU ក្នុងនាមជាគណបក្សជាតិដធ៏ំ ដែលត្រូវបានង្កើតឡ�ើង ហ�ើយ​
ដែលមានសមាជិកច្រើន និងរចនាសម្ព័ន្ធពេញលេញផងដែរនោះ មានធនធាន 
និងសមត្ថភាព ជួលក្រុមបោះពុម្ពផ្សាយ និងអ្នកនិពន្ធនានា។ នៅក្នុងផ្នែកបន្ទា ប់
នេះ គណបក្សប្រឆាងំដែលមនិសូវមានធនធានច្រើនចំនួនពីរ នឹងត្រូវបាន 
បង្ហា ញជាឧទាហរណ៍ អំពីវធិីដទ៌ៃទ�ៀត ដែលអាចធ្វើបានដ�ើម្បីប្រើប្រាស​ប្រពន័្ធ​

ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី។

ក.	 ការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដោយគណបក្ស Die Grünen

ទំពរ័ Facebook របស់គណបក្ស Die Grünen (គណបក្ស​
បៃតង) ផ្ទុកទៅដោយវដីេអូ និងរូបភាពផលិតខ្លួនឯងក្នុងចំនួន
តិចជាង CDU។ នៅក្នុង post ល�ើទំពរ័ Facebook ចំណាប​់
អារម្មណ៍របស់អ្នកអាន ផ្ដោ តទៅល�ើបញ្ហា គួរជាទីចាបអ់ារម្មណ៍ 
នាពេលបច្ចុប្បន្ន តាមរយៈការ Post ឡ�ើងវញិ និងការចុចតំណរភ្ជា បទ់ៅកាសែត 
និងប្រភពខ្លឹមសារខាងក្រៅដទៃទ�ៀត។ Post ខាងក្រៅត្រូវបានជ្រើសរ� ើស 
សម្រាបក់ារគាទំ្រផ្នែកបរបិទ ឆ ព្ ោះទៅវេទិកានយោបាយរបស់គណបក្សបៃតង 
ប៉ុន្តែវាផ្តល់គុណសម្បត្តិត្រងច់ំណុចដែលមនិចាបំាចត់្រូវការធនធានច្រើន។

Die Grünen posts និង reposts តាមធម្មតារមួបញ្ចូ លនូវការទាមទារ​
ដោយផ្ទា ល់ឲ្យមានសកម្មភាពជាកល់ាក។់ ឧទាហរណ៍ Post ណាមយួដែល
ចោទសួរល�ើសកម្មភាពរដ្ឋា ភបិាលមានគោលដៅបង្កើតឲ្យមានការ post ឡ�ើង
វញិឲ្យបានច្រើនបំផុតតាមដែលអាចធ្វើបាន ដ�ើម្បីទាញចំណាបអ់ារម្មណ៍ឲ្យ



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤
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ឃ�ើញនូវអាកប្បកិរយិាជាបញ្ហា ទាងំឡាយ។
បន្ទា បម់កអ្នកដឹកនាគំណៈបក្ស បង្ហ ោះឡ�ើងវញិនៅល�ើទំពរ័ Facebook 

របស់ខ្លួននូវខ្លឹមសារដែលបានមកពីទំពរ័ Facebook ផ្លូវការរបស់គណបក្ស​
បៃតង ហ�ើយបន្ថេមខ្លឹមសារថ្មីៗ អាស្រ័យទៅតាមគំនិតផ្ទា ល់ខ្លួនរបស់ពួកគេ។ 

គំរូរបស់គណបក្សបៃតង មានរចនាសម្ព័ន្ធតិចជាងគណបក្ស CDU។ អ្នក​
ដឹកនាគំណបក្សនេះ មានភាពបតប់ែនក្នុងការវវិឌ្ឍទស្សនៈយល់ឃ�ើញផ្ទា ល់​
ខ្លួន និងបែបបទនយោបាយច្បាស់លាស ល�ើប្រធានបទជាកល់ាកម់យួចំនួន។ 
ប៉ុន្តែ អ្នកដឹកនា ំ នៅតែប្រកានខ់្ជា បនូ់វសារ ជាមូលដ្ឋា ន ដែលមាននៅក្នុងទំពរ័ 
Facebook ផ្លូវការរបស់គណបក្សបៃតង ដ�ើម្បីជម្រុញជាថ្មីទ�ៀតនូវទស្សនៈផ្ទា ល់​
ខ្លួនរបស់គេល�ើប្រធានបទណាមយួ។

ហេតុនេះ រប�ៀបវារៈនយោបាយរបស់គណបក្សបៃតង ត្រូវបានផ្ដល់ទៅឲ្យ
មនុស្សនៅទូទាងំប្រទេសតាមរយៈទំពរ័ Facebook ដោយដាកប់ញ្ចូ លនូវ​
សម្ភា រនានា ដែលមានគុណភាពខ្ពសគួរឲ្យកតស់ម្គា ល់ ដែលផលិតដោយខ្លួន​
ឯង និងដែលស្របគ្នា ជាមយួវត្ថុបំណងនយោបាយរបស់គណបក្ស។ អ្នកដឹក​
នា ំ និងមន្រ្តីគណបក្ស មានលទ្ធភាពដំណាលគ្នា ក្នុងការចូលទៅប�ើកម�ើល​
អត្ថបទបង្ហ ោះដែលបានចែកចាយ ដ�ើម្បីគាទំ្ររប�ៀបវារៈរបស់ពួកគេ និងដ�ើម្បី
បន្ថែមពត័ម៌ានដែលពាកព់ន័្ធទៅល�ើប្រធានបទ ជាកម្មវត្ថុនៃការត្រួតពិនិត្យ ឬ​
ជជែកដេញដោល។

ខ.	 ការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីដោយគណបក្ស Piraten Partei

គណបក្សដែលមានប្រជាប្រិយភាពបំផុតចំនួនពីរ គឺគណបក្ស CDU និង 
Sozialdemokratische Partei Deutschlands (SPD) ដែលជាអ្នក​
ប្រជាធិបតេយ្យសង្គមនិយម មានប្រវត្តិវែងឆ្ងា យក្នុងការចូលរមួផ្នែកនយោបាយ 
ដែលចាបត់ាងំពីសតវត្សរទី៍ ១៩ មកម៉្លេះ។ ជាលទ្ធផល គណបក្សទាងំពីរមាន 
អណតិយ៉ា ងរងឹមា ំចំពោះគោលនយោបាយរបស់ពួកគេ នៅគ្របក់ម្រិតនយោ-

គណបក្សប្រឆាងំគួរ 
ប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វ 

ផ្សាយបែបថ្មី ដ�ើម្បីឆ្លើយ
តបវត្ថុបំណងរបស់ខ្លួន 

 ក្នុងនាមជាអ្នករះិគន ់
រដ្ឋា ភបិាល និងគាទំ្រការ
ជជែកដេញដោលល�ើ 
បញ្ហា នានាដែលមាន 

សារៈសំខានក់ម្រិត 
ជាត។ិ 
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បាយ​ទាងំអស់ ដោយមានរចនាម្ព័ន្ធផ្ទៃក្នុងស្ថា បន័ ដែលបានបង្កើតឡ�ើង ធន​
ធានហិរញ្ញ វត្ថុគ្របគ់្រាន ់ និងមូលដ្ឋា នសមាជិកភាពខ្ពស។ នៅឆ្នា  ំ ២០១២ 
គណ បក្សទាងំពីរមានសមាជិកគណបក្សប្រមាណ ៤៧០.០០០ នាក។់ នៅ​
ក្នុ ងការបោះឆ ន្ោ ត ជាធម្មតា គណបក្សទាងំពីររមួគ្នា បានទទួលសម្លេងឆ ន្ោ ត​
ប្រមាណចន្ល ោះពី ២៥-៥០% នៃសម្លេងឆ ន្ោ តសរុប។ 

គណបក្សតូចៗជាច្រើនរបស់អាល្លឺមង៉ ់ដែលមានសម្លេងឆ ន្ោ តប្រមាណ ពី 
៥-១៥% នៅក្នុងការបោះឆ ន្ោ តជាតិ គាទំ្រល�ើរប�ៀបវារៈគោលនយោបាយជាក​់
លាករ់បស់ខ្លួន។ គណបក្សមយួក្នុងចំណោមគណបក្សទាងំនោះ គឺគណបក្ស 
Piraten Partei ដែលមានគោលនយោបាយ ផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាកល់�ើ​
អ៊ិនធឺណិត ឯកជនភាព និងការប្រាស្រ័យទាកទ់ង។

ការប្រៀបធ�ៀបចំនួនសមាជិកគណបក្ស និងទំហំនយោបាយរបស់គណបក្ស 
CDU និងគណបក្ស SPD រមួជាមយួគណបក្ស Piraten Partei បានបង្ហា ញ​
ថា សមត្ថភាពក្នុងការចូលទៅដល់ ទាងំអ្នកបោះឆ ន្ោ តនាពេលបច្ចុប្បន្ន និងអ្នក​
ទ�ើបគ្របអ់ាយុបោះឆ ន្ោ ត តាមរយៈប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី គឺមនិផ្សារភ្ជា ប​់
ដោយផ្ទា ល់ជាមយួទំហំ និងឥទ្ធិពលរបស់គណបក្សនៅក្នុងវស័ិយដទៃទ�ៀត
ទេ។ ដោយមានសមាជិកគណបក្សប្រមាណ ៣៤.០០០ នាក ់ គណបក្ស 
Piraten Partei ប្រមូលបាន like ចំនួន ៨៦.០០០ នៅល�ើ Facebook និង 
Followers ចំនួន ១២៦.០០០ នាកន់ៅល�ើ Twitter ដែលផ្ដល់នូវទស្សនិកជន 
ដច៏្រើនសន្ធឹកសន្ធា ប ់សម្រាបស់ម្លេងនយោបាយរបស់គណបក្សនេះ ប�ើប្រៀប
ធ�ៀបជាមយួទំហំជាកស់្ដែងរបស់គណបក្ស។ ប�ើការពិនិត្យឲ្យកានត់ែលម្អិត 
ថែមទ�ៀតទៅល�ើបណ្ដា ញប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីរបស់គណបក្ស Piraten 

Partei គេអាចម�ើលឃ�ើញថាគណបក្សនេះមានលក្ខណៈសកម្មជាងគណបក្ស
ធំៗទាងំពីរ។



ឯកសារពិគ្រោះយោបល់សម្រាប់ការអភិវឌ្ឍគណបក្សនយោបាយ
ភាគ៤

32

CDU SPD Piraten

សមាជិកគណបក្ស 476,347* 477,037* 34,322*

89,779 81,860 85,975

60,300 95,600 126,000

- 5,255 5,222

(សមាជិកគណបក្ស និងចំណាតថ់្នា កន់ៅល�ើវេទិការប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី។ ប្រភពឯកសារ KAS bpp ក្នុងឆ្នា ២ំ០១២)

គណបក្ស Piraten Partei មានអ្នកប្រើប្រាសល�ើ Twitter ច្រើនជាង​
គណបក្ស CDU បនួដង។ នេះជាភស្ដុតាងបង្ហា ញឲ្យឃ�ើញថា ការសាង​
បណ្ដា ញប្រកបដោយប្រសទ្ធភាព និងពេញទំហឹងល�ើប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី 
អាចសម្រេចបាននូវលទ្ធផលដធ៏ំធេង។ គណបក្ស Piraten Partei គឺជា​
គណបក្សដំបូងគេ ដែលបានល�ើកឡ�ើងនូវបញ្ហា នានាទាកទ់ងនឹងអ៊ិនធឺណិត 
ដែលធ្វើឲ្យគណបក្សនេះ បានទទួលការគាទំ្រយ៉ា ងច្រើន ដោយសារតែសមត្ថ-
ភាពរបស់គណបក្សនេះ ក្នុងការប្រតិកម្មតបយ៉ា ងរហ័សល�ើបញ្ហា សំខាន់ៗ ។

ប�ើប្រៀបធ�ៀបជាមយួគណបក្ស CDU និងគណបក្ស SPD គណបក្ស 
Piraten Partei មានការផ្ដោ តការយកចិត្តទុកដាកច់ង្អៀតតែទៅល�ើប្រធាន​
បទទាកទ់ងនឹងអ៊ិនធឺណិត និងការប្រាស្រ័យទាកទ់ង។ អ្នកគាទំ្ររបស់គណ-
បក្ស ជាទូទៅច្រើនតែមានជំនាញក្នុងការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី។ 
នេះជាភស្ដុតាងបង្ហា ញថា លទ្ធភាពក្នុងការចូលទៅរកមនុស្សក្នុងចំនួនច្រើន 
គឺជាឧបករណ៍ដម៏ានឥទ្ធិពលមយួ និងបង្ហា ញថាការប្រើប្រាសដោយយកចិត្ត​
ទុកដាក ់និងមានជំនាញល�ើបណ្ដា ញជាកល់ាកណ់ាមយួ ដោយមនិគិតអំពីធន​
ធានហិរញ្ញ វត្ថុ បែបប្រពៃណី  និងរចនាសម្ព័ន្ធ អាចនាទំៅផ្ដល់ផលចំណេញជា​
ច្រើនតាមរយៈការប្រើប្រាសប្រពន័្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី។ 

សូម្បីតែគណបក្សតូច 
កអ៏ាចមានផលប៉ះពាល់ 
យ៉ា ងធំ តាមរយៈប្រពន័្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មីបាន

ដែរ។ 
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