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Politik im medialen
Zeitalter

Markus Karp/Udo
Zolleis (Hg.), Politisches
Marketing. Eine Ein-
fiihrung in das Politische
Marketing mit aktuellen
Beziigen aus Wissen-
schaft und Praxis, Reihe:
Politik — Kommunikation —
Management, Band 1,

LIT Verlag Miinster 2004,
280 Seiten, 19,90 Euro.

Dem Political Marketing
fallt in den USA schon seit
langerem in Wahlkdamp-
fen, der operativen Poli-
tikpraxis, aber auch der
Politik- und Kommunika-
tionswissenschaft eine
Schliisselrolle zu. Politi-
sches Marketing versteht
sich als ein der Betriebs-
wirtschaftslehre entlehn-
tes Konzept, um die kom-
plexen Wirkungsmecha-
nismen von Politik im me-
dialen Zeitalter besser zu
entschliisseln. Abneh-
mende ideologische
Gegensitze, zunehmende
Wahlervolatilitaten und
die steigende Bedeutung
von Massenmedien zwin-
gen die politischen Ak-
teure, neue Wege der
Kommunikation mit der

Andreas Schwegel

Wahlerschaft einzuschla-
gen. Eine Antwortstrate-
gie besteht darin, ein bes-
seres Marktverstandnis zu
entwickeln, um die Anlie-
gen der Biirger genauer
erfassen und diesen besser
entsprechen zu kénnen.
Von vereinzelten Autoren
abgesehen, fristete die
wissenschaftliche Beschaf-
tigung mit dieser Thema-
tik in Deutschland bislang
ein Schattendasein.

Interdisziplinare
Betrachtung

Die Herausgeber Markus
Karp und Udo Zolleis
greifen im vorliegenden,
interdisziplidr angelegten
Sammelband dieses De-
siderat im deutschsprachi-
gen Raum auf. Sie selbst
sind mit der Materie — un-
ter wissenschaftlichen und
praxisbezogenen Aspek-
ten — bestens vertraut. So
waren beide federfithrend
verantwortlich fiir die
konzeptionelle Vorberei-
tung und operative Ge-
staltung des erfolgreichen
Landtagswahlkampfes
der niederséchsischen
CDU im Jahr 2003. Im vor-
liegenden Band ist es
Karp/Zolleis gelungen,

Wissenschaftler und
Praktiker” unterschied-
licher Couleur zu gewin-
nen, um die jiingsten Er-
kenntnisse zu diesem ver-
gleichsweise neuen For-
schungsgebiet zusammen-
zufassen. Gleichzeitig set-
zen die Beitrdge neue Im-
pulse fiir das Verstandnis
und die weitere Entwick-
lung des Politischen Marke-
ting in Deutschland. In
dieser integrativen, das
heif$t ficheriibergreifend-
wissenschaftlichen und
praxisnahen Betrachtung
liegt der Reiz des Buches.
Der Leser erhélt im
Vorwort von Markus Karp
eine konzise Einfiihrung
zu den unterschiedlichen
Facetten des Politischen
Marketing: die Bereiche
,Wahlkampffiihrung”,
,,Politische Kommunika-
tion” und Permanent Cam-
paigning/, Politische Steue-
rung”. Dieser Richtschnur
folgt die Gliederung des
Sammelbandes. Die insge-
samt flinfzehn Beitrage
decken ein weites inhaltli-
ches Spektrum ab. Sie va-
riieren allerdings — teil-
weise betrachtlich — in ih-
rer Qualitat, was Lesbar-
keit, wissenschaftlichen
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Anspruch und analytische
Tiefenschérfe betrifft.

Eine Gewinn bringende
Lektiire versprechen ins-
besondere die Ausfiihrun-
gen von Karl-Rudolf Korte
iiber Politische Steuerung,
Frank Priess tiber Politi-
sche Kommunikation,
Martin Thunert tiber Per-
manent Campaigning, aber
auch von Helmuth Jung
iiber Wahlforschung. Sie
zeichnen sich allesamt
durch einen umfassenden
Uberblick und profunde
Kenntnisse zum jeweili-
gen Themengebiet aus.
Uberdies bieten die Bei-
trdge von , Praktikern”
wie dem Gespann Rudi
Hoogvliet/Cornelis Stet-
ter und Reinhard Grindel

Politisches Kabarett

erfrischende Einblicke in
das Alltagsgeschéft von
Kampagne-Managern und
politischen Mandatstra-
gern. Scharfsinnig und
didaktisch gut aufbereitet,
fithren schliefllich Dennis
Weilmann und Daniel
Kieflling — beide zusam-
men mit Udo Zolleis — den
Leser in die Planung und
operative Umsetzung po-
litischer Themen- und
Werbekampagnen ein.
Dagegen fallen einige
Autoren substanziell deut-
lich ab (Marco Althaus)
oder bestechen durch
langatmige und konturen-
lose Ausfiihrungen (Mi-
chaela Schreiber). Arger-
lich sind auch die vielen
unndtigen Anglizismen in

manchen Beitragen und
die mangelnde Sorgfalt in
der redaktionellen Gestal-
tung durch den Verlag.
Diese Schwichen konnen
aber den positiven Ge-
samteindruck der Lekttire
nicht wesentlich schma-
lern. Der Sammelband bie-
tet ein zuverldssiges Kom-
pendium der Erstinforma-
tion fiir Politik-, Kommu-
nikations- und Wirt-
schaftswissenschaftler,
aber auch fiir den , Prakti-
ker” im politisch-operati-
ven Geschift. Er setzt da-
riiber hinaus den inhalt-
lichen MafSstab fiir kiinf-
tige Arbeiten zum Politi-
schen Marketing und ist da-
her einem grofien Leser-
kreis zu empfehlen.

. Wer schon (ber PDS-Ideen die Augen verdreht, wird (ber das, was die WASG
Programm nennt, laut lachen: , 1. Ein besseres Leben ist m&glich, eine andere Politik
ist nétig. 2. Gesicherte Arbeit und gerechte Einkommen fir alle, Arbeitszeit verkir-
zen und sozial gestalten’ und so weiter bis , 7. Gleiche Chancen und Rechte fir alle,
mehr Demokratie, gegen Nazis, fir eine soziale Alternative: WASG'. Wozu braucht
das Land noch Kabarettisten, wenn es solche Politikangebote gibt?”

Mechthild Kipper am 7. Juli 2005 in der Frankfurter Allgemeinen Zeitung.
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