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Die Europawahl ist nach den Wahlen in Indien der
größte demokratische Akt der Welt. Nur komplexer.

27 Mitgliedsstaaten

23 offizielle Amtssprachen

491 Millionen Einwohner

375 Millionen Wahlberechtigte

ca. 36 Millionen Erstwähler

751 Mandate

4 Wahltage



Nur interessiert Europa leider nicht.
Wissen Sie es?

Regelungen, die unser Leben in
Deutschland bestimmen:

• 10.000 aus der EU
• 2.000 aus Bund und Ländern

Anteil der EU-Gesetze am deutschen
Recht:

• Wirtschaftspolitik: 40%
• Umweltpolitik: 81,3%
• Innenpolitik: 12,9%

Quelle: A. E. Töller 2009
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Auch in den anderen Ländern der EU sind die EU-
Wahlen eher Nebensache.

Gesamteuropäische Wahlbeteiligung (1979-2004)

Quelle: Eurobarometer 2004



Die Wahlbeteiligung ist in den meisten Staaten
dramatisch niedriger als bei nationalen Wahlen.
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Last national election

European elections 2004

Quelle: Eurobarometer 2004



Nichtwähler nennen sechs Gründe / Ausreden,
warum sie der Europawahl fernbleiben.

Quelle: Standard Eurobarometer 69, 2008

Casting my vote won‘t 

change anything (68%).

I don‘t understand enough about 

the role of the EP (60%).

I‘m not interested in the 

European elections (59%).

The EP doesn‘t pay enough

attention to issues that
concern me (57%). 

I don‘t feel represented well

enough by the members of
 the EP (53%).

I‘m not well informed 

enough to vote (58%).



Die geringe Begeisterung ist
das Ergebnis der bisherigen

EU-Kommunikation.



Bisherige Wahlaufrufe appellierten nur an die
Bürgerpflicht.



Europa ist kommunikativ im Nachteil: Es ist
Profilierungsfläche und hat zu wenig Köpfe.



Wie soll Europa relevant werden, wenn selbst die
Parteien konkrete Themen vermeiden?



Verglichen mit den Parteien steckt das offizielle
Europa wenig Geld in die Kommunikation.

Die Wahlkampagne des Parlamentes 
hatte 18 Mio EUR, oder 5 Cent pro Bürger.



Kann man das ändern?



Die Kampagne beruhte auf fünf Prinzipien.

Relevanz
zeigen!

Medienbilder
statt Werbung

Online
Präsenz
vor den 
Parteien

Themen
pro Land



Eine EU, eine Wahl, ein Claim, ein Logo.
(allerdings in 34 Sprachen und für 4 Wahltage)



Und 10 Motive, die Europa erklären.



Motive, die Europa erklären.



















Die Motive werden überall gedruckt. Und geklebt.





60 3D-Installationen bringen die Themen der EU in
die Städten. Und in die Medien.

Berlin, Gendarmenmarkt









35 mobile Multimedia-Boxen fragen Bürger nach
ihren Wünschen. Und Brüssel muss zuhören.

Platz vor dem Parlament in Brüssel





1 TV-Spot in 49 Fassungen und 34 Sprachen für 114
Sender in allen 27 Ländern. Mit 800 Castings ...

Überraschende Nachrichten von morgen





Ein Radiospot für alle 27 Länder, vertont in 29
Sprachen mit 102 nationalen Sprechern.



2.100 Banner-Formate auf 120 Websites und 60.000
Fans auf Facebook and Myspace.



Ein Profil auf Myspace mit interaktiven Widgets
machte die Wahl unter Jugendlichen bekannt.



Der „Navigator“ lenkte die User von den Online-
Bannern direkt auf spezielle Themenseiten.



Auf Youtube wurde ein eigener Kanal für das
Europäische Parlament aufgesetzt.



Eine kreischende Blondine, drei Bankräuber und 34
Radfahrer verbreiteten sich viral...



...und erreichten mehr als 50 Millionen Europäer!



Die viralen Spots erzielten breite Aufmerksamkeit:
Angela Merkel postete einen Spot auf Facebook.





Alle EU-Multiplikatoren wurden erreicht. Weil sie alle
durch den Flughafen in Brüssel müssen.





Aktionen in 27 Ländern:
Minimaler Aufwand, maximale Wirkung.

1 Banner für 1 Mio Rugby-Fans.



TV, Print- und Onlinemedien berichteten über die
Kampagne und waren effiziente Multiplikatoren.



Besonders in Osteuropa und im Internet wurde
intensiv über die Wahlkampagne berichtet.



Was die Kampagne erfolgreich?



Der Abwärtstrend in der gesamteuropäischen
Wahlbeteiligung hat sich halbiert.

Quelle: TNS in Zusammenarbeit mit EP 2009



Vielen Dank!




