
Workshop 1./2. September 2009: 20 Jahre Fall der Mauer

Der Mauerfall
und die Menschen

Eine Werbekampagne zum Thema „20 Jahre Fall der Mauer“
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1. Unsere Aufgabe

2. Die Ausgangslage

3. Leitidee, Logo und Claim

4. Die Umsetzung
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Auftraggeber:

Bundeszentrale für politische Bildung (bpb)

Ziele:

Geschichtsbewusstsein stärken

Politikinteresse steigern

Zielgruppen:

Junge Leute von 14 bis 24 Jahren
in Ost- und Westdeutschland

Die bpb möchte junge Menschen an den Mauerfall 
erinnern und so deren politisches Interesse stärken.
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Wie präsent ist das Thema Mauerfall und die 
deutsche Teilung heute noch?
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Im SchuelerVZ gibt es 216 Gruppen zum Thema 
„Ossis“.
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Eine aktuelle Studie zeigt: Wirtschaftliche 
Unterschiede sind noch nicht überwunden.
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Aber noch ist nicht aller Tage Abend: Die 
ostdeutschen Tugenden beeindrucken den Westen.
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Auch die Geschmäcker in Ost und West 
nähern sich einander an.
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Unser Fazit: Es gibt ein Licht am Ende des 
Tunnels. 

BILD
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Ein Problem: Manche haben keine Ahnung.

Mauerfall

Geburtstag der
Schwester
Wiedervereinigung

Ich wei§ es nicht

„Was geschah vor 20 Jahren?“
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„Gorbatschow“„Die Scorpions“/
„David Hasselhoff“

„Amerika“
„Das Volk“ /

„Demonstrationen“

„Die Bürgerwehr“

„Honecker“

Und vor allem: Die Geschichte wird kaum den 
Menschen zugeschrieben.

„Günther Schabowski“„Ich will nichts 
Falsches sagen.“

Wer 
brachte die 
Mauer zum 
Einsturz?
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Unsere Leitidee rückt die Menschen und ihre 
Handlungsmöglichkeiten in den Mittelpunkt. 

Geschichte wird von 
Menschen gemacht.
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Das Logo schlägt den Bogen von der 
Vergangenheit in die Zukunft.

G E S C H I C H T E  L E I C H T  G E M A C H T
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Unser Radiospot zeigt, dass Geschichte ganz 
einfach sein kann.
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Ein bundesweiter Wettbewerb lädt DS-Kurse ein, ihre Sicht des 
Mauerfalls in starken Bildern zu inszenieren.

Auf 16 regionale Vorentscheide folgt das große Finale in Berlin.

Der Preis: 1 Woche Berlin mit Workshop, Programm, Proben - und 
einem großen Auftritt auf dem Volksfest am Brandenburger Tor.

Schüler setzen das Thema „Geschichte leicht 
gemacht“ künstlerisch um.

Medienpartner:

lehrer-online.de
Neon
Arte
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Die Relevanz von Kenntnissen der Jugendlichen für ihr Engagement 
wird bei einer bundesweiten Telefon- und Online-Umfrage ermittelt.

Alle Ergebnisse werden der FAZ und der dpa exklusiv vorab zur 
Verfügung gestellt.

Eine Umfrage gibt Aufschluss über Geschichts-
wissen und Politikinteresse von Jugendlichen.
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Stars treten in Kochshows auf und 
berichten von ihren persönlichen 
„Zutaten“ des Mauerfalls.

Jedem historischen Element ist ein 
Gang des Menüs zugeordnet. 

Die Ereignisse von damals werden so 
auf spielerische Weise an die 
Jugendlichen herangetragen.

Wir machen die Geschichte des Mauerfalls 
durch individuelle Erlebnisse greifbar. 
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