Der Mauerfall

und die Menschen

Eine Werbekampagne zum Thema ,20 Jahre Fall der Mauer*
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1. Unsere Aufgabe
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Die bpb mochte junge Menschen an den Mauerfall

erinnern und so deren politisches Interesse starken.

@Bundeszentr&le fur politische Bildung

« Auftraggeber:

« Bundeszentrale flr politische Bildung (bpb)
. Ziele:

. Geschichtsbewusstsein starken

« Politikinteresse steigern
o Zlelgruppen:

. Junge Leute von 14 bis 24 Jahren
In Ost- und Westdeutschland

Workshop 1./2. September 2009: 20 Jahre Fall der Mauer



2. Die Ausgangslage
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Wie prasent ist das Thema Mauerfall und die
deutsche Teilung heute noch?
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Ubersicht Leute Royals City Talk TV Kine Musik DVD EILD-

WEIL SEIN DIALEKT SIE MERVTE & | B
Bayern verprugeln Ossi mit
Schwan
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Im SchuelerVZ gibt es 216 Gruppen zum Thema
,OSSIS".

SCHULERVERZEICHNIS suche Karte

Gruppen suchen 1 Freund d

Meine Gruppen EEglide-iE=lai= MNeue Gruppe grinden

=

Die Suche nach ,ossis" ergab 216 Treffer

Details an [ aus Name Mitglieder
2924
MName: ossis sind viel geiler als wessis!!!]
Griimder: Juliane K.
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Eine aktuelle Studie zeigt: Wirtschaftliche

Unterschiede sind noch nicht tberwunden.
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Studie: 20 Jahre nach dem Mauerfall
Der Osten hangt noch immer hinterher

Zuletzt aktualisiert: 27508 20049 = 144

Berlin {RPQ). Gewaltige Summen sind in den vergangenen 20
Jahren nach Ostdeutschland geflossen. Schatzungen gehen von
bis 1,5 Billionen Euro netto aus, die seit der Wiedervereinigung
lber die Elbe transferiert wurden. Grund genug fiir das Deutsche
Institut fiir Wirtschaftsforschung (DIW), am Donnerstag eine
"dkonomische Bilanz" dieser Aufbauhilfe fiir den Osten
vorzulegen. Das Fazit: Der Osten hangt noch immer hinterher.
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Aber noch ist nicht aller Tage Abend: Die

ostdeutschen Tugenden beeindrucken den Westen.

fild e
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Berlin Bremen Dresden Dusseldorf Frankfurt Ha

Home = Regional > Berdin = Umfrage: Wessis wollen von Ossis lemen

Umfrage: Wessis wollen von
Ossis lernen

SONNTAG, 19. JULI 2009, 15:02 UHR
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Auch die Geschmacker in Ost und West

nahern sich einander an.

Mirkische = All¢emeine

Brandenburgs beste Seiten

Ossis bestimmen Westwerbung
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Unser Fazit: Es gibt ein Licht am Ende des
Tunnels.
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Ein Problem: Manche haben keine Ahnung.

,"Was geschah vor 20 Jahren?”

E Mauerfall

B Geburtstag der
Schwester

O Wiedervereinigung

OlIch wei8 es nicht
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Und vor allem: Die Geschichte wird kaum den

Menschen zugeschrieben.

,Die Scorpions*/ ,Honecker" ]
David Hasselhoff* ,Gorbatschow*

i Wer
Jlch will nichts .
Falsches sagen.* brachte die \unther Schabowski*
Mauer zum
Einsturz?
JAmerika“ ,Die Burgerwehr*
.Das Volk* /
Demonstratlonen
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3. Leitidee, Logo und Claim
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Unsere Leitidee rickt die Menschen und ihre

Handlungsmaoglichkeiten in den Mittelpunkt.

Geschichte wird von
Menschen gemacht.
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Das Logo schlagt den Bogen von der

Vergangenheit in die Zukunft.

) ]

GESCHICHTE LEICHTGEMACHT
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4. Die Umsetzung
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Unser Radiospot zeigt, dass Geschichte ganz
einfach sein kann.
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Schiler setzen das Thema ,Geschichte leicht

gemacht* ktnstlerisch um.

« EIn bundesweiter Wettbewerb ladt DS-Kurse ein, ihre Sicht des
Mauerfalls in starken Bildern zu inszenieren.

« Auf 16 regionale Vorentscheide folgt das grof3e Finale in Berlin.

« Der Preis: 1 Woche Berlin mit Workshop, Programm, Proben - und
einem grof3en Auftritt auf dem Volksfest am Brandenburger Tor.

Medienpartner:
lehrer-online.de
Neon

Arte
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Eine Umfrage gibt Aufschluss tUber Geschichts-

wissen und Politikinteresse von Jugendlichen.

. Die Relevanz von Kenntnissen der Jugendlichen fir ihr Engagement
wird bei einer bundesweiten Telefon- und Online-Umfrage ermittelt.

. Alle Ergebnisse werden der FAZ und der dpa exklusiv vorab zur
Verfugung gestellt.

Workshop 1./2. September 2009: 20 Jahre Fall der Mauer



WIir machen die Geschichte des Mauerfalls

durch individuelle Erlebnisse greifbar.

. Stars treten in Kochshows auf und
berichten von ihren persodnlichen
Zutaten” des Mauerfalls.

o Jedem historischen Element ist ein
Gang des Menus zugeordnet.

. Die Ereignisse von damals werden so
auf spielerische Weise an die
Jugendlichen herangetragen.
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