
الملتقى الدّولي 2021

الصحافة والتجديد في الزمن الرّقمي
Journalisme et innovation

à l’ère du numérique

Colloque international 2021

8 - 7
أفريـل
Avril
2021

Programme



Colloque international : Journalisme et innovation à l’ère du numérique

« Journalisme et innovation à l’ère du numérique » est un colloque international qui met sous 
la loupe les pratiques journalistiques dans les différents types des médias dans une optique d’inno-
vation. Des facteurs économiques, sociaux, techniques, etc. amènent les acteurs du secteur de 
la presse à innover dans leurs pratiques. L’impact des outils informatiques en réseau tels que les 
moteurs de recherche, les médias sociaux et les outils de veille informationnelle et d’agrégation 
des données ne sont que des exemples des changements observés dans le secteur. Pour faire face à 
plusieurs pressions et enjeux, les professionnels adoptent des choix créatifs, font incessamment des 
ré-adaptions, innovent, voire inventent de nouveaux concepts et techniques. Ce colloque se pro-
pose d’examiner les pratiques éditoriales, les modèles économiques, les techniques adoptées dans 
les entreprises de presse et leurs diverses retombées sous l’angle de l’innovation. Sans être exhaustif, 
le questionnement du colloque s’articule autour des axes suivants :

Axe 1 : Innovation technique 

Comme il est le cas dans plusieurs autres secteurs, les entreprises de presse connaissent ces der-
nières décennies des mutations importantes. Ces mutations ont suscité des adaptations, des inven-
tions et des innovations techniques, voire des ruptures. Dans un contexte marqué par des évolutions 
accélérées, des médias installent des observatoires, des ateliers de réflexion et des laboratoires pour 
expérimenter de nouvelles techniques. Parfois on engage les journalistes et les différents personnels 
de l’entreprise dans ces processus. D’autres entreprises font appel à des consultants et à des compé-
tences d’autres domaines pour expérimenter de nouveaux modèles, favoriser un journalisme créatif 
et faire émerger de nouvelles approches (Dupuy, 2013). 

Les innovations touchent tout le processus d’information, du choix du sujet à la réception. Des 
dispositifs de signalement et de veille sont mis place. D’autres outils en ligne sont mobilisés pour 
recueillir des témoignages, des propositions de sujet, etc. Des entreprises investissent dans la trans-
mission automatisée des informations (Mercier, Pignard-Cheynel, 2014 ; Rieder, Smyrnaios, 2012).
Réalité augmentée, algorithmes de fact-checking automatique, applications mobiles et logiciels de 
storytelling offrant des univers immersifs et interactifs, etc. sont des exemples des innovations qui 
semblent mettre la technologie au service du contenu éditorial et améliorent l’expérience lecteur/
utilisateur. Terminaux d’internet des objets, intelligence artificielle, robotisation de l’information 
journalistique, etc. sont encore des perspectives d’évolution possible dans le secteur. Les approches 
technocentrées sont souvent décriées par divers acteurs, notamment parmi les professionnels qui 
s’inquiètent de la technicisation du métier et craignent de perdre l’essence du journalisme. D’autres 
plaident pour le renforcement de la culture technique des journalistes (Joannès, 2010). L’innovation 
technique est considérée parfois comme une condition de survie dans la mesure où le journalisme 
doit tenir compte et s’intégrer dans un écosystème dans lequel les dispositifs techniques, tels que 
les terminaux mobiles, jouent un rôle important.  

Axe 2 : innovation éditoriale et réorganisation des rédactions

Les entreprises de presse profitent des possibilités de création et d’hybridation offertes par le 
numérique en général, en transformant le contenu journalistique en contenu essentiellement cross 
media. Dans cette perspective, un renouvellement des modèles éditoriaux s’est imposé : diversité 
des formats de production, contenus hypermédia, délinéairisation de la diffusion, nouvelles narra-
tions et bien d’autres pratiques éditoriales marquent l’offre journalistique.

Dans une société imprégnée par une ubiquité ascendante, la désaffection des publics des mé-
dias dits classiques pousse les acteurs du secteur de la presse à s’orienter vers des terminaux mo-

Introduction



Tunis, les 7 et 8 avril 2021

biles. C’est dans ce même contexte de restructuration qu’apparaissent des formes renouvelées de 
journalisme. Le journalisme de solutions (Amiel, 2017), l’information présentée sous forme de jeu 
vidéo ou de newsgame (Carlino, 2017), la vidéographie, le journalisme de données, la vérification 
des faits ou fact-checkingse développent, depuis plusieurs années, dans des rédactions occiden-
tales. Quels changements induisent-ils dans les pratiques journalistiques ? Ces mêmes pratiques 
sont récentes, rares ou inexistantes dans des médias dans les pays arabes et africains d’où l’intérêt 
de dresser un état des lieux sur les pratiques en question dans ces régions.

Face aux mutations générées par internet, il est légitime de s’interroger sur l’organisation des 
rédactions web ? Y a-t-il une hybridation des compétences vers une polyvalence accrue et/ou une 
forte spécialisation de nouveaux métiers qui intègrent les rédactions ? Les nouvelles pratiques édi-
toriales sus-indiquées ont nécessité une réorganisation des rédactions (Mercier, Pignard-Cheynel, 
2014). Certains médias ont fusionné et ont appuyé les services web et les services print ou audiovi-
suels. D’autres ont gardé la bipolarité des rédactions tout en mobilisant des compétences transver-
sales pour valoriser le même contenu suivant la nature du support. La radio visuelle est un exemple 
des mutations et/ou de reconversion que connaissent les entreprises de presse. 

Le contenu créé par les internautes (User Generated Content), une des caractéristiques des mé-
dias sociaux, profitent également à la presse. Revisités, les modèles éditoriaux intègrent les publics 
en tant que figure importante dans le processus de production. Des médias délèguent des tâches 
aux publics. En ce sens le crowdsourcing représente un appel ouvert à des journalistes citoyens pour 
témoigner, collaborer et participer activement dans la production de l’information. Dans la même 
logique participative, les publics peuvent même évaluer et annoter des contenus réalisés par des 
professionnels. Aussi, plusieurs médias créent autour des plateformes principales des blogs d’infor-
mation, des forums et plus généralement des espaces virtuels de diffusion, de discussion et d’infor-
mation participative destinés aux lecteurs-contributeurs. Les choix éditoriaux à l’œuvre réussissent-
ils à capter l’attention d’un public de plus en plus fragmenté ? Comment le contenu journalistique 
se positionne-t-il dans la grande masse de données web ? Dans quelle mesure ce contenu est 
impacté par les facteurs exogènes inhérents à l’environnement numérique tels que les algorithmes ? 
Comment les journalistes perçoivent-ils ces expériences ? 

Les événements majeurs inattendus parfois bouleversent le travail des médias. La propagation du 
virus Covid-19 dans le monde ce dernier temps a visiblement impacté le travail des rédactions. Les 
contraintes imposées par la pandémie ont poussé les professionnels à ajuster leurs techniques de 
travail, à adopter de nouvelles pratiques et à chercher des alternatives pour assurer la continuité de 
l’entreprise. Ainsi, l’innovation et la créativité sont parfois imposées par des conjonctures d’où l’in-
térêt de revenir sur les pratiques journalistiques durant cette pandémie sous l’angle de l’innovation.

Axe 3 : Innovation économique 

Les entreprises de presse ont connu des mutations économiques (baisse des ventes et de l’au-
dience des médias classiques, des annonceurs qui s’orientent davantage vers des plateformes en 
ligne, effritement des publics, etc.). Ceci pousse les propriétaires à faire face à des défis et à cher-
cher et développer de nouvelles niches offertes par internet.

Dans ce contexte, se développe un ensemble de modèles d’affaires articulés à des approches 
éditoriales innovantes. Les modes classiques de financement, à savoir la publicité et la vente 
connaissent des évolutions importantes. Le crowdfunding ou le financement participatif par la 
« foule » d’internautes constitue l’une des réponses qu’apportent des médias non-lucratifs pour 
faire face au tarissement des sources classiques de financement et défendre un journalisme dit 
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d’intérêt public. Modèles fondés sur l’abonnement en ligne, intégration des liens sponsorisés, mo-
nétisation des podcasts, vente personnalisée, etc. se développent pour créer de la valeur dans les 
entreprises de presse.  

Par ailleurs, si dans quelques pays occidentaux les éditeurs de presse ont trouvé un accord 
avec Google pour rémunérer l’indexation de leurs contenus informationnels, qu’en est-il des autres 
pays ? Plus généralement dans quelle mesure les intermédiaires de l’information ou les « infomé-
diaires » (Rebillard, Smyrnaios, 2010) tels que Google, Facebook, Twitter, Instagram, etc. impactent 
les pratiques des entreprises de presse sur le plan économique et au-delà ? Comment des activités 
d’autopromotion des médias sur ces plateformes sont valorisées financièrement ? Quelles consé-
quences pour les modèles économiques tributaires de ces acteurs dominants ? Pourquoi dans un 
environnement considéré concurrentiel (Goasdoué, 2015) ces géants du web développent une 
panoplie d’outils et de techniques et proposent des projets tels que Facebook Journalism Project 
et Google News Initiative au profit des professionnels et des amateurs du journalisme? Comment 
garantir la viabilité économique des entreprises de presse, dans les pays arabes et au-delà, à la 
lumière des changements que connait le secteur ? 

Axe 4 : Impact de l’innovation sur les identités professionnelles

Ce quatrième axe se veut synthétique et porte essentiellement sur les retombées des mutations 
que connait le secteur. Dans le processus d’innovation, les volets technique, éditorial et écono-
mique de la presse se développent de manière concomitante et s’influencent mutuellement. Par 
exemple, c’est au nom de l’indépendance éditoriale que des médias sollicitent les publics afin de 
glaner les fonds nécessaires à leur continuité. Les diverses innovations semblent impacter l’essence 
même du journalisme. Désormais on exige des journalistes d’être polyvalents en disposant d’autres 
compétences comme le management ou le marketing. L’acquisition des compétences journalis-
tiques spécifiques au journalisme contemporain peut s’appuyer sur le ressort expérientiel de la 
gamification (Lazãr, Morelli, 2019). Les entreprises de presse font appel à d’autres métiers dans le 
travail journalistique comme les informaticiens et les spécialistes de la communication et du mar-
keting (Webmarketer, community manager, responsable référencement, etc.). Ce sont toutes des 
pratiques qui versent dans le « journalisme de communication » (Hubé, 2010 ; Charron, 2007). 

Les pratiques en question s’accentuent de plus en plus à l’ère du numérique. Dans quelle mesure 
les activités promotionnelles, tel que le journalisme de marque, appuyées par les nouvelles tech-
niques de narration influent-elles sur l’un des rôles majeurs de la presse qui consiste à informer, 
expliquer et débattre? Comment les journalistes d’aujourd’hui vivent et perçoivent ces mutations? 
Quel est l’impact sur les identités professionnelles ? Quelles sont les retombées pour les publics ? 
Il va sans dire que des enjeux éthiques sont inhérents à ces questions d’où la nécessité de s’inter-
roger, à titre d’exemple, sur la place du journalisme de qualité dans cette panoplie de concepts et 
modèles. Bien que ces innovations se fassent sentir à l’échelle mondiale, il est adéquat de se poser 
la question suivante : comment des pays arabes et africains, avec leurs diverses propriétés, réalités 
et écosystèmes respectifs vivent ces mutations à l’ère du numérique? Par exemple, les priorités en 
matière d’innovation dans le secteur du journalisme dans les pays qui vivent une transition politique 
ou des conflits armés diffèrent de ceux des pays occidentaux.

Ce colloque a pour objectif principal de faire l’état des lieux et de questionner les pratiques 
émergeantes, les évolutions possibles mais aussi les résistances dans le secteur journalistique. Il 
s’intéresse également aux approches adéquates pour saisir et/ou modéliser ces pratiques. Quelles 
démarches adopter pour comprendre ces pratiques et mutations, parfois évasives et disparates? 
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Comment approcher  méthodologiquement les dispositifs journalistiques en ligne tout en dépassant 
l’approche techniciste ? D’ailleurs, dans cette optique Julie Posetti (2018) met en avant l’impor-
tance d’une approche intégrée et stratégique d’innovation en journalisme englobant les différentes 
facettes de la problématique et dépassant les « petites améliorations » incessantes dans le secteur. 
Aussi, l’élargissement, voire la dilution du journalisme (Ruellan, 2005) et la diversification accrue 
de ses acteurs nécessitent, peut-être, des chercheurs en SIC de s’ouvrir davantage sur d’autres dis-
ciplines comme les statistiques et la gestion. Le colloque international « Journalisme et innovation 
à l’ère du numérique » se propose de questionner ces différents aspects et au-delà à la lumière de 
l’innovation.
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8:00 Accueil et enregistrement des participants
8:30 Séance d’ouverture : 

- Mot de bienvenue de Dr. Hamida Elbour, Directrice de l’IPSI
- Allocution de Dr. Holger Dix, Représentant résident de la Konrad-Adenauer-Stiftung en Tunisie.
- Allocution de Pr. Jouhayna Ghrib, Présidente de l’Université de La Manouba
- Allocution Dr. Fredj Zamit, coordinateur scientifique du colloque.

09:00 Conférence inaugurale : 
 Les éditeurs de presse face à la plateformisation de l’information

Pr. Franck Rebillard, Université Sorbonne Nouvelle Paris 3, France.

Première séance : Formes et défis de l’innovation dans la presse écrite

Président : Pr. Mohamed Hamdane, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

Mercredi 7 Avril 2021

Lien Zoom : https://kas-de.zoom.us/j/95085671446 ou ID du webinaire : 95085671446

09:30 La presse écrite ivoirienne à l’ère du numé-
rique : quelle stratégie éditoriale face à la prolifé-
ration de l’information sur le Web
Dr. Waliyu Karimu, Université Félix Houphouët-
Boigny d’Abidjan, Côte d’Ivoire.

09:45 La presse écrite en Algérie au temps de la 
convergence des médias. Les impératifs de transi-
tion et les défis d’adaptatio
Dr. Ahmed Fourar, Université de Mohamed Khider 
Biskra, Algérie (En arabe).

10:00 La presse écrite et la spécificité de la pratique 
journalistique à travers les nouvelles techniques 
de narration. Etude théorique et analytique de la 
création et de la réception des contenus
Nasreddine Mehdaoui, Université d’Alger 3, Ba-
dreddine Zemmour, Université de Ali Lounisi Blida 
2, Algérie (En arabe).

10:15 Débat

10:45 Pause café

14:00 Impact de l’innovation numérique sur le dé-
veloppement organisationnel dans les entreprises 
médiatiques
Bilel Khalil, Université d’Istanbul Salah Eddine 
Zayem, Turquie. 

14:15 Le contenu radiophonique à l’ère du numé-
rique : caractéristiques et défis : cas de la radio 
tunisienne
Imen Henchiri, Université de la Manouba, Tunisie 
(En arabe).

Troisième séance : les médias audiovisuels à l’épreuve du web (II).
Président : Pr. Abdelkrim Hizaoui, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

11:00 Usages des TIC dans les Newsrooms. Etude 
empirique de la chaine satellitaire « Aden »
Saad Houd Salem, Université de la Manouba, Tuni-
sie (En arabe).

11:15  Impact de nouvelles techniques télévisuelles 
sur l’objectivité et l’attractivité des journaux télé-
visés. Etude du Cas de la chaine « El Mamlaka »
Malek Rihab Mahmoud El Izza, Jordanie (En arabe).

11:30 L’infographie comme nouvelle technique de 
storytelling. Cas de la chaine El Jazeera

Dr. Mohamed Mesahel, Université de Saleh Boubni-
der Constantine 3, Algérie (En arabe).

11:45 Les Newsrooms dans un contexte mouvant : 
quelle créativité dans les entreprises médiatiques?
Pr. Houssem Eddine Marzouki, Université du 8 Mai 
1945 Guelma, Pr. Awatef Manel Azaizia, Université 
Mohamed Khider, Algérie (En arabe).

12:00 Débat
12:30 Déjeuner

Deuxième séance : les médias audiovisuels à l’épreuve du web (I)
Président  : Dr. Moncef Louati, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie
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14:30 La web radio dans les maisons des jeunes 
entre médias alternatifs et médias de proximité : 
quelle stratégie de développement et d’innova-
tion ?
Dr. Mongi Mabrouki, Université de Carthage, Tuni-
sie (En arabe).

14:45 La saison de migration vers le web : étude de 
terrain de l’identité professionnelle de la presse 
électronique en Tunisie
Dr. Jalel Tlili, Université El Manar, Tunisie (En arabe).

15:00 Débat

15:30 Pause café

15 :45 Défis du crowdfunding dans la presse numé-
rique en Algérie. Approche descriptive et analy-
tique des pratiques et des difficultés
Pr. Wahiba Bouzifi, Université d’Alger 3, Algérie (En 
arabe).

16:00 Journalisme, marketing et publicité native : 
mettre fin au dialogue de sourds en repositionnant 
le citoyen au cœur des pratiques
Pr. Marie-Eve Carignan, Pr. Dany Baillargeon, 
Université de Sherbrooke, Canada, Pr. Alexandre 
Coutant, Université du Québec à Montréal, 
Canada.

16 :15 Impacts de l’« environnement politique » sur 

la réussite des nouveaux modèles économiques 
dans les entreprises de presse palestiniennes
Said Abou Maala, Université de la Manouba, 
Oussama Abdallah, Université de la Manouba, 
Tunisie, Samar Hamdane, Université Arabe-
Américaine, Palestine (En arabe).

16:30 Le paradoxe du sauveteur-naufragé : les di-
lemmes éthiques des journalistes à l’ère de la pu-
blicité native
Mikaëlle Tourigny, Université de Sherbrooke, 
Canada.

16:45 Débat et clôture de la première journée

Quatrième séance : Quels modèles économiques pour la presse numérique ?
Président : Dr. Mohamed Gontara, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

09:00 Les enjeux de l’innovation dans la presse : 
changements dans les pratiques et dans les conte-
nus journalistiques à l’ère du numérique
Pr. Khira Abdi, Université d’Oran 1, Algérie (En 
arabe).

09:15 Médias tunisiens en ligne: étude comparative 
selon Alexa
Dr. Marwa Ben Becha, Université de la Manouba, 
Tunisie.

09:30 Rôle du journalisme de données dans la cap-
tation de l’audience à l’ère du chaos médiatique. 

Fonctions et mécanismes durant la pandémie du 
Covid-19
Dr. Wided Semichi et Pr. Mohammed Faouzi Kena-
za, Université Salah Boubnider Constantine 3, Algé-
rie (En arabe). 

09:45 Les plateformes des médias numériques et 
nouveau rapport à l’information
Dr. Mokhtar El Maouhal, Université Ibn Zohr, Ma-
roc.

10:00 Débat  

10:30 Pause Café

Première séance : la presse numérique : approches, pratiques et défis.
Président : Dr. Sadok Hammami, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

Jeudi 8 Avril 2021

Lien Zoom : https://kas-de.zoom.us/j/93416987090 ou ID du webinaire : 93416987090
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15:15 Evolution des codes de la presse dans les pays 
arabes entre liberté et coercition
Dr. Hosni Mohammed Nasr, Université Sultan 
Qabus, Sultanat d’Oman,  Dr. Sana Jalel Abderrah-
mane, Université du Caire, Egypte (En arabe).

15:30 Contextes de changements et d’intégration 
dans les entreprises médiatiques palestiniennes, à 
l’ère du numérique

Dr. Ahmed Younes Mohamed Hammouda, Univer-
sité de la Manouba, Tunisie (En arabe). 

15:45 Modèles d’affaires des médias numériques en 
Afrique de l’Ouest francophone : le cas du Sénégal 
et de la Côte d’Ivoire
Ndiaye – El Hadji Malick Université Grenoble-
Alpes, France. 

16:00 Débat 

- M. Hichem Snoussi, membre de la Haute Autorité Indépendante de la Communication Audiovisuelle (HAICA)
- M. Mohamed Yassine Jelassi, président du Syndicat National des Journalistes Tunisiens (SNJT)
- M. Taïeb Zahar,  président de la Fédération Tunisienne des Directeurs des Journaux (FTDJ)
- Mme Atidel Mejbri,  présidente du Conseil de Presse en Tunisie (CPT).
- M. Zied Krichen, rédacteur en chef du journal « El Maghreb »
- M. Walid Mejri, directeur et fondateur du site « Al Katiba »
Tous les professionnels sont les bienvenus pour participer au débat à distance.

16:00 Débat 

18:30 Clôture du colloque

Quatrième séance : Impacts des facteurs externes sur l’innovation dans les médias.

Président : Pr. Jamel Zran, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

16:30 Table ronde avec les professionnels

Journalisme de qualité et défis de la transition numérique et de l’innovation dans les médias tunisiens

13:45 La réinvention du journalisme face à la Géné-
ration Z : le journalisme sur TikTok
Dr. Lisa Bolz, Université Paris-Sorbonne, France.

14:00 Les rédactions de presse tunisiennes à l’heure 
des médias sociaux
Mohamed Khalil Jelassi, Université de la Manouba, 
Tunisie

14:15 Usages des médias sociaux dans la couverture 

de la pandémie de Covid-19 : Regards des journa-
listes arabes
Dr. Mokhtar Rashhi, Université Al-Ain, Emirates 
Arabes Unies, Dr. Abdelkrim Zayani, Université Al 
Ahlia, Bahreïn et  Dr. Mohammed Habes, Université 
Yarmouk, Jordanie (En anglais).

14:30 Débat 

15:00 Pause Café

Troisième séance : les pratiques journalistiques à la lumière des médias sociaux

Présidente : Pr. Sihem Najjar, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie

10:45  Le Fact checking: bouclier d’une défiance avé-
rée envers les médias Algériens? Etude empirique
Dr. Samir Ardjoun, Ecole Nationale Supérieure de 
Journalisme et des Sciences de l’Information, Algérie.

11:00 Les innovations du fact-checking français, 
entre autonomie et injonctions 
Dr. Nicolas Sourisce, Dr. Jérémie Nicey, Université 
de Tours, France.

11:15 Les connaissances techniques à l’épreuve de 

l’innovation dans les manuels de journalisme
Véronika Zagyi, Université de Paris 8, France.

11:30 Discours de l’élite académique arabe sur l’in-
novation en journalisme : approche analytique et 
critique
Ali Gwaydia, Université de la Manouba, Tunisie (En 
arabe).

11:45 Débat 
12:15 Déjeuner

Deuxième séance : Fact-checking et enjeux de la formation journalistique dans l’environnement numérique

Présidente : Dr. Hamida Elbour, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie
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Coordination scientifique

•	Dr. Fredj Zamit, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie

Comité scientifique

•	Dr. Sofien Ammar, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Dr. Chahira Ben Abdallah, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Amine Ben Messaoud, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Moez Ben Messaoud, Université de Qatar, Qatar.

•	Dr. Soumaya Ben Rejeb, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Pr. Marc-François Bernier, Université de Ottawa, Canada.

•	Dr. Laurent Bigot, Université de Tours, EPJT, France.

•	Pr. Larbi Bouamama, Université de Mostaganem, Algérie.

•	Pr. Bertrand Cabedoche, Université de Grenoble Alpes, France. 

•	Pr. Salwa Charfi, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Pr. Larbi Chouikha, Université de la Manouba, IPSI,Tunisie.

•	Dr. Hamida Elbour, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Dr. Mohamed Ali Elhaou, Université de Tunis, ISAD, Tunisie.

•	Pr. Noureddine El Miladi, Université de Qatar, Qatar.

•	Dr. Ayda Fitouri, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Zohra Gharbi, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Dr. Yosra Gazbar, Université de la Manouba, IPSI,Tunisie.

•	Prof. Mohammed Hamdane, Université de la Manouba,  IPSI, Tunisie.

•	Dr. Sadok Hammami, Université de la Manouba,  IPSI, Tunisie.

•	Dr. Walid Hayouni, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Pr. Ahmed Hidass, Université de Rabat, ISIC, Maroc.

•	Pr. Abdelkrim Hizaoui, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie

•	Dr. Enrique Klaus, Université de Galatasaray, Turquie.

•	Dr. Arwa Kooli, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Dr. Moncef Louati, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Sami Melki, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Hanen Melliti, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Najeh Missaoui, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Dr. Naceur Mokni, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Dr. Pierre Morelli, Université de Lorraine, France.

•	Dr. Heni Moubarek, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.

•	Pr. Sihem Najjar, Université de la Manouba, IPSI,  Tunisie.

•	Pr. Saddek Rabah, Université de Qatar, Qatar.

•	Pr. Denis Ruellan, Université de Sorbonne, CELSA, France.

•	Dr. Nozha Smati, Université de Lille 3, France.

•	Dr. Ikram Toumi, Université de Kent, U.S.A.

•	Pr. Jamel Zran, Université de la Manouba, IPSI, Tunisie.
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Bureau Tunisie / Algérie
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Chargée de l’information et de la communication

•	Dr Soumaya Berrejeb, IPSI, Université de la Manouba, Tunisie, souma_tn@yahoo.fr

Comité d’organisation

•	Mme. Olfa Béji - KAS •	Mlle. Ilhem Jouini - IPSI

•	M. Mohamed Drissi - IPSI

أشغال الملتقى الدولي

الإعلام والاتصّال والتنوّع الثقافي
Actes du colloque international

Médias, communication 
et diversité culturelle

Coordination scientifique

Dr. Amine Ben Messaoud, Dr. Chahira Ben Abdallah & Dr. Faten Ben Lagha
التنسيق العلمي 

د. أمين بن مسعود ود. شهيرة بن عبد الله ود. فاتن بن لاغة

تونس 2020 Tunis 2020
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أشغال الملتقى الدولي

التلفزيون وحالة الانتقال : 
التحديات والسياقات الجديدة

Actes du colloque international

La télévision en transition : 
Nouveaux contextes et nouveaux défis

Coordination scientifique

Dr. Ayda Fitouri & Dr. Sofien Ammar
التنسيق العلمي 

د. عايدة الفيتوري ود. سفيان عمّار

تونس 2017 Tunis 2017
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