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PRESENTACION

Afos electorales son tiempos especiales para
la vida en democracia, que mueven la mente
y el alma del elector: Con la ida a las urnas no
solamente se renuevan los liderazgos de la
dirigencia politica de un pais, sino se inyecta
una dosis nueva de representatividad,
vitalidad y legitimidad al sistema politico.
Ademas, la arena publica esta dada para la
deliberacion y para el debate en sociedad
sobre el rumbo que deben tomar las politicas
publicas. Para ello, especialmente durante el
periodo de elecciones, los partidos politicos
y sus liderazgos estan llamados a poblar el
escenario del debate publico.

Ese escenario no seria el mismo sin la funcion
de los medios de comunicaciéon, sean estos
radiales, televisivos, de prensa escrita o
alternativos. La mayoria de los ciudadanos
percibe la arena politica a través de las
lentes de los medios de comunicacién, por
lo que la funcion informadora, fiscalizadora,
pero también formadora del periodismo se
vuelve esencial. Estas funciones sin lugar
a duda conllevan una gran responsabilidad
en el ejercicio del periodista, en especial en

democracias en fase de consolidacion: La
percepcion ciudadana a la politica depende
en gran medida del enfoque, del lenguaje y
del angulo de camara que le da el periodismo.
Sin embargo, estamos viviendo un desgaste
preocupante de la politica y de lo politico.

Con este manual para periodistas nos
unimos a los esfuerzos que han realizado
los Tribunales Electorales en la region
centroamericana. Con entusiasmo estan
convocando cada vez mas a la ciudadania
mediante programas de formacion politica
a la vida en democracia. Con el manual la
Fundacion Konrad Adenauer quiere invitar al
periodismo a repasar algunos instrumentos
novedosos de cOomo cubrir un evento
electoral y no aburrirse en el intento, sin que
pierdan de vista la responsabilidad de evitar
la erosidon de nuestras democracias.

Tjark Egenhoff
Representante de la Fundacion Konrad
Adenauer en Guatemala, Honduras
y El Salvador




INTRODUCCION

¢ POR QUE UN MANUAL
PARA LA COBERTURA DE
CAMPANAS ELECTORALES?

Las campafias electorales suelen ser extensas,
tediosas y poco atractivas para el comun de los
ciudadanos. Esto ocurre de la misma manera en
América Central, Europa, los Estados Unidos,
Australia o el méas remoto confin de la Patagonia.
Sélo cuando ocurren escéndalos y duros traspiés
de un candidato los tiempos proselitistas se tornan
un poco mas interesantes.

No se trata de un problema de los politicos, quienes
estan abocados a cosechar votos de las maneras
mas insolitas y descaradas posibles. La culpa de que
haya campafas grises y poco interesantes muchas
veces depende de los periodistas. En los Ultimos
afos la prensa en lineas generales se ha mimetizado
con los candidatos y sus artimafias. Por momentos
la cobertura de las campafas electorales suelen
ser copias fieles y reiteradas afio tras afio. Es alli
cuando el aburrimiento y la parsimonia se instalan
comodamente entre los votantes. Las campafias
electorales se perciben entonces de la misma manera
que un partido de futbol o peor ain que una redada
policial més en un suburbio latino. Nada sorprende
y poco interesa. Las paginas de los periodicos pasan
desapercibidas en las secciones de politica en épocas
de campafa y eso empieza a ser un peligro. Por
lo menos una alerta importante para quienes trabaja-
mos en el periodismo desde hace muchos afios. No
hay peor enfermedad instalada en redacciones o set
de television que la parsimonia y el desencanto en el
gjercicio de la profesion.

El célebre periodista polaco Ryszard Kapuscinski
decia que “los periodistas tenemos la enorme virtud
y el desafio al mismo tiempo de ser continuamente
creativos”. No dijo “inventivos” o “fabuladores”
a la hora de narrar historias de la realidad sino
CREATIVOS. Después de todo, la historia del
periodismo se nutri6 siempre de la creatividad y del
buen gusto para atraer a los lectores.

Hacia este objetivo apunta este manual titulado
Cémo cubrir una campafia electoral y no aburrirse
en el intento que hoy les presentamos.

Este trabajo no es un capricho de un grupo de pe-
riodistas o editores ansiosos por vender més ejem-
plares de un diario o generar sacudones de prensa
amarilla en medio de una campafia electoral.

El manual para cobertura periodistica de campafias
electorales tiene por finalidad mejorar la comuni-
cacion politica en periodos de alta exposicion
mediatica de los dirigentes politicos como puede
ser un periodo proselitista y las implicancias que
ello acarrea.

El rol de los medios de prensa en periodos electora-
les es fundamental para ofrecer a los ciudadanos
un conocimiento més acabado de los candidatos,
entender mejor sus propuestas de gobierno, captar
la dindmica de los logros y objetivos de cada partido
que se presenta a elecciones y transparentar el
funcionamiento del trabajo politico de cualquier
dirigente, ya sea de una u otra bandera partidaria.

En definitiva, el rol que le compete a los medios
de prensa en periodos electorales no es otro que
el de mejorar los estdndares y niveles de nuestras
democracias con mayor transparencia y precision a
la hora de informar para alcanzar una administracion

6

publica més eficiente. Es lo que muchos analistas
simplemente Illaman democracias “completas” y no
hibridas o inconclusas.

La prensa, como muchas veces llam6 Konrad
Adenauer, es “el hijo problematico”, aquel que no
todos se le animan a enfrentar y si lo hacen no lo en-
frentan del mejor modo. Por ello, el canciller aleman
animaba a sus funcionarios para que influenciaran
“certeramente en la prensa” en el buen sentido del
término. Esto implica una tarea conjunta: brindar
informacion transparente por parte de la dirigencia
politica y trabajar esos datos de la manera maés
profesional por parte de los periodistas.

Hacia este objetivo se encamina este manual de her-
ramientas para la cobertura de campafias electorales.

La KAS viene trabajando desde hace muchos afios
en este objetivo y este trabajo no es mas que otro
grano de arena en pos del fortalecimiento de las de-
mocracias de la region. Una mayor especializacion de
los periodistas politicos a la hora de cubrir campafias
electorales y un mayor rigor profesional servira sin
duda para mejorar y pulir nuestras democracias que
en Ameérica Latina no gozan de la mayor transparen-
cia y sus dirigentes estan severamente cuestionados
por la sociedad.

Por todo esto, el manual que presentamos es mucho
mas que un simple catalogo de herramientas para
editores y periodistas en general.




Es una suerte de motor a punto que esperemos
servira para apuntalar el sistema democratico y
ejercer el rol de los medios de comunicacién desde
un lugar mas responsable y sustentable en el
tiempo.

Romper el tedio en épocas de campafia electoral es
el mayor trofeo que pretendemos alcanzar. Y para
lograrlo debemos poner en marcha todas las herra-
mientas nobles y afiejas que el periodismo nos
brinda.

Para desarrollar este trabajo fue necesario analizar
los medios gréficos de buena parte de los paises
latinoamericanos. Pero el manual no esta limitado a
los medios gréaficos sino también a los periodistas
radiales, televisivos y del formato 2.0 también.

En primer lugar, planteamos un panorama de los
recursos disponibles que debe tener cada medio a la
hora de dar cobertura a una campafia electoral ya
sea presidencial, legislativa o local. Para ello, hemos
pensado en la necesidad de disponer de una planifi-
cacion, evaluar el capital humano y los recursos que
se tendran a mano para hacer posible una cobertura
atractiva.

Por otro lado, analizamos el uso de encuestas y las
diferencias que pueden existir al momento de traba-
jar con consultoras ajenas o propias. Este no es un
tema menor si se tiene en cuenta que los sondeos
de opinién muchas veces orientan e influyen signifi-
cativamente sobre el electorado.

Les presentamos también un capitulo dedicado a
elementos sorpresivos para irrumpir en la campafa
electoral para que no sélo el votante potencial se
vea atrapado sino que las herramientas propuestas
también sorprendan al candidato. En este capitulo
hemos pensado ofrecer desde detalles de humor
hasta desafios propios hacia el postulante de turno
para sacarlo del discurso mondtono e inflexible. Esto
ayudara a desnudar en muchos casos las mentiras o
falencias de partidos y de candidatos.

El uso de graficos, videos y audios como herramien-
tas indispensables para atraer a los votantes en
tiempos de campafa consideramos que es central
para llevar adelante una cobertura agil y atractiva.

Planteamos en otros de los capitulos el desafio
permanente de ofrecer un periodismo civico a guias
del votante para que esto sirva como herramienta
indispensable para comprender el proceso electoral.
Es un servicio propiamente dicho que debe ofrecer
el periodismo y cuanto mejor presentado se muestre
mayor sera el interés por su lectura. El papel esen-
cial de los Tribunales Electorales y su buen funciona-
miento también son elementos a tener en cuenta a
la hora de evaluar el periodismo civico.

La utilizacion de recursos de los candidatos y el
manejo de fondos electorales es también otro de los
elementos a tener en cuenta en un proceso electo-
ral. Esto desnudara a los candidatos en su profundi-
dad y ello implicara mostrar una coherencia entre el
discurso y la practica efectiva. La manera mas atrac-

tiva y eficaz de mostrar el patrimonio de un candida-
to significara también un reto interesante para los
periodistas.

La intencion final de este manual es exprimir la
creatividad periodistica al maximo para que las cam-
pafas electorales resulten atractivas y jugosas para
nuestros televidentes, lectores u oyentes. Esto
significard también un mayor interés de los ciudada-
nos en la politica y una mejora en la calidad de
nuestras democracias. Este es uno de los estandar-
tes que se fijo siempre Konrad Adenauer y al que
intentamos rescatar en este trabajo. Esperamos que
lo disfruten y le puedan sacar provecho. Para eso
estd: para que puedan hacer uso de estas herra-
mientas que les ofrecemos y que en épocas de
cobertura de campafia electoral no se aburran en el
intento.

Martin Dinatale
Buenos Aires, marzo de 2011




LOS RECURSOS DISPONIBLES

DISPONIBILIDAD DE RECURSOS

Esto implica determinar con anticipacion la cantidad de

capital humano y recursos monetarios que se tienen
para encarar una cobertura de campafia electoral.

Capital humano

Definir la cantidad de periodistas, fotografos,
camarografos e infografos con que se dispone. Esto
significa un inmediato reparto de tareas. Distribucion
de la cobertura por candidatos, fuerzas politicas,
agrupaciones, distritos y zonas especificas (por ejemplo
el centro de computos de votacion).

Presupuesto disponible

Se debe definir la cantidad de fondos estimados con los
que se contard para la cobertura de una campafia. En
esto habra que definir los traslados de viajes de los
candidatos. Una definicion central para la politica
editorial del medio sera la de definir si se aceptaran o
no las invitaciones a viajes y el costeo de pasajes y
hoteles para los periodistas por parte de los candidatos.
No se trata de un tema menor porque esto implicaria
una explicita dependencia del candidato en cuestion.
También se debera prever el pago a colaboradores
especiales (columnistas y analistas especificos), como
también la definicion de contratar o no una encuesta-
dora propia.

Grafico de redaccion y gente disponible -

Establecer un mapeo de la redaccion y la gente
disponible en cada uno de los sectores. Adjuntar a los
editores una grilla con los teléfonos celulares de cada
uno de los redactores y de los colaboradores.

LA ORGANIZACION DE UNA REDACCION MULTIPLATAFORMA
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Disponibilidad de tiempos

Se debera definir de antemano los plazos con los que se
cuenta para cubrir una determinada campafia electoral. Alli
se deberan evaluar los tiempos legales (es decir los que
prevé la ley para el cumplimiento de pasos de presentacion
de listas, cierres de campafia, veda electoral, etc.) v el
tiempo periodistico (esto implica los tiempos que se
disponen para cubrir en tiempo real un determinado
acontecimiento).

Disponibilidad de espacios
en el tiempo

No se trata de un tema menor
porque muchas veces el tiempo
real que se dispone no tiene
relacion con el espacio que se le va
a dedicar a determinado acto o
tema. Esto significa que se podria
llegar a malgastar recursos

PLANIFICACION DE COBERTURA

SEPTIEMBRE

humanos sin medir la disponibili-
dad de espacio a otorgar.

Margenes y metas propuestas

Se deben plantear méargenes de
tiempo y metas a alcanzar. Esto
implica sobre todo cuando se trata
de coberturas de viajes de los
candidatos.

OCTUBRE

24

Cronograma electoral

Es recomendable establecer una
grilla con los tiempos electorales.
En ella se deberian determinar los
plazos para presentacion de listas,

27

Fechas limites
de alianzas

OCTUBRE

25

" Temas polémicos

Radiografia de
los votantes

OCTUBRE

26 |

El debate Perfiles,
entrevistas
Las diferencias

Encuestas

Mapa de cada
partido

fechas de elecciones internas
partidarias (si las hubiera), tiempos
de presentacion de alianzas, plazos
de expedicion de los tribunales
electorales, fechas limites de
impugnaciones, dias de cierre de
campafa y de veda electoral.

OCTUBRE

27
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢TENEMOS RECURSOS DISPONIBLES?

No se puede encarar una cobertura de campafia electoral medianamente seria
y sustentable en el tiempo que dura un periodo de agenda proselitista si no se
cuenta con los recursos y el capital humano necesario para ello.

Por este motivo, tras haber analizado los mecanismos necesarios para encarar
una campafia debemos hacernos las siguientes preguntas basicas:

éPuede el medio en el que trabajo contar con un grupo de periodistas, disefia-
dores y fotografos estables y medianamente numerosos para encarar una
cobertura de campaiia electoral?

éNecesitaremos contratar personal externo para algunas tareas al menos en
el tiempo que dure la campaiia electoral?

éCon qué presupuesto real puedo contar para el desarrollo de una cobertura
electoral?

éCual es el alcance que quiero darle a la cobertura?

éPodré tener presencia en todos los puntos del pais en que se desplacen los
candidatos para dar una cobertura completa a la campaiia?

éAjustaré los tiempos electorales a mi agenda periodistica o simplemente nos
acomodaremos al azar a lo que vaya ocurriendo en la campaia?

&Cual es la meta deseada que quiere buscar el medio cuando esta dispuesto a
dar cobertura de una campaia?

&Existe un condicionamiento ideoldgico del medio para dar prioridad a un
determinado candidato?

éHay una linea editorial que influya en el apoyo a tal o cual candidato en
funcion de su linea de pensamiento?

éPuede condicionar la falta de presupuesto el trabajo de cobertura electoral?

éHemos pensado en hacer alianzas con otros medios para apoyarnos y
mejorar la cobertura de campaiia?

éTenemos disponibilidad de espacio y tiempo para darle a nuestro trabajo de
cobertura de campaiia?

&Cuales son los impedimentos mayores que obstaculizaran nuestro trabajo?
&Qué rol le vamos a dar a cada periodista, editor, fotografo, diagramador?

éTendra la pagina web y la plataforma digital un desempeiio central en la
cobertura o simplemente sera una repeticion de lo que estemos publicando en
la edicion en papel?

éCual es el objetivo de maxima cobertura de campaia y cual el de minima?

10




EL USO DE ENCUESTAS

La contratacion de una
encuestadora propia

Las encuestas de opinion en momentos
previos a una eleccion se han transforma-
do en elementos decisivos al momento de

la toma de decisiones de los electores. Es e

por ello que la definicion de manejarse con
encuestas propias o ajenas por parte de
un medio sera una medida crucial. En los
Ultimos afios, los candidatos con mayores
recursos han acaparado la contratacion de
encuestadoras con la clara intencién de

aunque la oposicion crece

La Nacién, Argentina

LA NACION
ﬂ“ E“M :‘?E?I;'.:“

Cristina Kirchner gana,

le La Plata

FReecargo por envio al interior $0.30. Recargo con Corriers della Sera $0,50. www. lanacion.com.ar / Tel.: 4319-1600

manipular a la opinién publica. Por ello no
serd un tema menor el de definir las
ventajas y desventajas con las que se
contara a la hora de tomar una encuesta-
dora ajena o propia. Esta claro que en
cualquiera de los casos se debera avisar a
los lectores, televidentes u oyentes quién
estd detras de la encuestadora y sino
codmo se contraté determinada empresa de
opinién y por qué. La contratacion de una
encuestadora propia requiere de un uso de
recursos importante. Se estima que la
contratacion de una encuestadora para
toda una campanfa electoral varia entre los
10.000 y 20.000 ddlares. Claro que ello
dependera de los alcances de esa encues-
tadora, los impedimentos geogréaficos para
una cobertura plena y los tipos de
encuestas que se realicen (por teléfono,
aleatorias, personales, etc.). De esta
manera se podra contar con cierta
independencia de las encuestas que
distribuyan los candidatos. Claro que la
desventaja en este caso es apostar
fuertemente por una sola empresa y del
resultado que de alli se obtenga dependera
en gran medida el prestigio que corre el
medio.
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Encuestas ajenas

La cobertura de una campana
electoral con encuestas ajenas
tiene una clara desventaja que es
la fuerte dependencia que se puede
llegar a crear en el caso de que se
obtengan sondeos de empresas
contratadas por determinados
candidatos. Para evitar la depen-
dencia del candidato y los malos
entendidos a la hora de publicar
una encuesta seria razonable en
este caso publicar varias encuestas
a fin de no estar sujeto a la
decision o manipulacién de un
sondeo Unico. El uso de encuestas
ajenas es mas econdmico a la hora
de establecer una cobertura de
campafia electoral. Pero se corre el
riesgo, como dijimos anterior-
mente, de establecer cierta
dependencia con el candidato de
turno. En todos los casos sera
recomendable como politica
editorial publicar la ficha técnica
de cada encuesta y de ser posible
quiénes financian esa encuesta.
También serd de mayor utilidad
publicar dos o mas encuestas al
mismo tiempo para que el votante
tenga la posibilidad de analizar
todo el abanico de sondeos.
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PARLAMENTD ANALISIS apcIon
El Frente con 16 senadores y el Colorados capitalizan la caida Crédit operé con normalidad
escrutinio define diputados de.loa blancos I Crédit Uruguay abrid sus puertas ayer con
i Una sensacién contradictoria tenian ayer total tranquilidad después de comunicar el fin de
s £ muchos dirigentes nacionalistas: semana que estd a [a venta, Las autoridades
esperanza por haber pasado a la segunda anunciaran que en diciembre se completars la
wvuelta y 2 la vez cierta amargura por una operacion. Ven mas factible que la venta sea a
notoria pérdida de peso pariamentario. un banco local.
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Santos, 37,5%; Mockus, 35,4, Segin La Mas Reciente Encuesta De
Invamer Gallup

La Tercera, Chile

El estudio 16 que hay empate Léeni tre el lidato de Tn U7, v ¢l del Partido Verde.

De acuerdo con el sondeo, realizado para Caracol y medios imp jonales, el ex mini de Defensa ticne una intencion de voto

del 37,5 por ciento, y el ex alcalde de Bogoté del 25,4 por ciento. Esa diferencia de 2,1 puntos es inferior al margen de ervor, que es del 3
por ciento. La encuesta también reveld que la candidata conservadora, Noemi Sanin, con €l 8,8 por ciento, esti en el tercer lugar. El
cuarto puesto s para el aspirante del Polo Democrfitico, Gustavo Petro, con el 7,3 por ciento. Los que si estiin empatados téenica y
aritméticamente son Rafael Pardo (liberal) y Germin Vargas (Cambio Radical), ambos con el 3,8 por ciento. En lo que tiene que ver con
una eventual segunda vuelts, Mockus queda con ¢l 48,5 por cento, mientras Santos con el 43 por ciento. EMPRESA QUE LA REALIZO:
GAl COLOMBIA LTDA. PERSONA QUE LA ENCOMENDO Y LA FINANCIO: Caracol Televisién, Caracol Radio y 12 peribdicas.
UNIVERSO: Personas aptas para votar en las priximas elecciones. TAMARNO: 1.200 entrevistas distribuidas en 57 ciudades. MARGEN
DE ERROR: limites de confianza de un 95%, para el total de la muestra de 1200 entrevistas +/-3%, TECNICA DE RECOLECCION:
Entrevistas personales. FECHA DE RECOLECCION DE LOS DATOS: Del 15 al 17 de Mayo de 2010,

El Tiempo, Colombia m
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Los tiempos de publicacion

Para la definicion de publicaciones de encuestas se
deberdn evaluar no sélo los tiempos legales sino
también la saturacion en el votante que se puede
llegar a ocasionar con este tipo de herramientas.

Los margenes legales seran tomados en cuenta para
evitar juicios. Se deberan respetar los plazos
establecidos para la veda electoral. En este punto
hay un amplio debate entre los periodistas que creen
que por ejemplo se puede jugar con los tiempos
legales al publicar una encuesta un dia antes de la
veda pero que la publicacion aparecera el mismo dia
de la veda. Es recomendable evitar este tipo de usos
y abusos porque el votante podra sospechar de las
intenciones reales del medio que las publica.

El uso excesivo de la publicacion de encuestas
como dijimos puede llegar a saturar. También es
loable definir el encuadre en el que se publica una
encuesta y evitar que sdlo esten limitadas a la
preferencia o no de un candidato. Se podra buscar la
posibilidad de publicar encuestas sobre determinados
temas de debate publico para generar discusiones y
ampliar el abanico de porpuestas de los candidatos.
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La efectividad de las encuestas

Sera interesante el analisis en el dia posterior a las
elecciones de los resultados de la votacion y las predicciones
que daban las encuestas. Esto determinara el grado de
seriedad de cada uno de los sondeos.

Analisis de las encuestas

El contexto y la lectura de datos por parte de los analistas y
periodistas serd casi una herramienta obligatoria para
acompafiar en cada una de las publicaciones de encuestas.
Este tipo de analisis muchas veces sirve para comprender la
lectura de resultados y medir sus consecuencias. Los
analistas podrian ser los mismos encargados de realizar las
encuestas o bien los periodistas especializados. Muchas veces
se puede llegar a determinar un analisis mas profundo no
solo de los resultados que arroje una encuesta sino también
los métodos que se tomaron para realizarla.
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢QUE LUGAR OCUPARAN LAS ENCUESTAS?

Las encuestas de opinién en medio de campaniias electorales condicionan cada vez mas
a los votantes y las suspicacias aparecen con mayor frecuencia al momento de publi-
carse este tipo de trabajos. Por ello es necesario que cada periodista o editor tenga en
claro cuales son los objetivos perseguidos y el interés particular de cada candidato a la
hora de difundir una encuesta de opinidn de la imagen o intencion de voto de determi-
nado candidato. Mas alla de las ventajas y desventajas que hemos visto que ofrecen
las encuestas propias o los sondeos ajenos al que pueda contratar un medio, es
interesante hacerse las siguientes preguntas al momento de poner en practica este tipo
de herramientas durante la cobertura de campafa electoral.

&Qué lugar y espacio le daremos a las encuestas de opinion?
¢En qué contexto publicaremos las encuestas?
&Cual es el interés del candidato en difundir una determinada encuesta?

éHaremos un analisis detallado de lectura de las encuestas con uno o varios
especialistas o simplemente daremos los datos en crudo?

¢En qué momentos y qué dias determinados daremos las encuestas?
éQué alcance queremos obtener con este tipo de trabajos?

éSi deseamos contratar una encuestadora propia estamos seguros de que la
que elijamos no sera cuestionada o puesta en duda por la ciudadania?

¢Tendremos los recursos suficientes para afrontar el gasto de contratacion de
una encuestadora propia para toda la campaiia?

éSi las encuestas que vamos a difundir son ajenas estamos en condiciones de
dar a conocer su financiamiento o linea editorial?

éAceptaremos dar todas las encuestas ajenas en un determinado dia o dare-
mos a cuentagotas las diferentes encuestas sin tener en cuenta los datos
comparativos?

éCuales son los mayores impedimentos que tenemos como medio para publi-
car una encuesta determinada?
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é¢Podemos afrontar el desafio de admitir errores de resultado de las encuestas
una vez que se den a conocer los votos oficiales?

&Quién asumira la responsabilidad a la hora de admitir errores en la publi-
cacion de encuestas?

éHabra algun tipo de tamiz o de evaluacion previa en campo por parte de
nuestros periodistas al momento previo de difundir una encuesta?

éSe hara alguna evaluacion de los lectores respecto de las encuestas
difundidas?

éEstamos dispuestos a hacer cruces de datos entre los resultados de una
encuesta y la informacion que ofrecen los candidatos?

éSe limitaran nuestras encuestas de opinion a la intencién de voto de determi-
nados candidatos o el espectro de analisis de la realidad por medio de encues-
tas sera mas amplio?




ELEMENTOS PARA IRRUMPIR EN LA COBERTURA

1- LOS EFECTOS SORPRESA

Cita a ciegas al candidato

La dindmica consiste en convocar a un candidato a un lugar que desconoce y que preparamos
para que se trate de un terreno hostil o complejo de acuerdo a su postura. El candidato debe
enfrentar el efecto sorpresa de estar en un lugar que desconocia y evaluar su
desenvolvimiento. Por ejemplo: uno de los candidatos presidenciales de la Argentina, Mauricio
Macri que ademas fue presidente del Club Boca Juniors se lo llevo a ver un partido de River
Plate (el equipo rival de Boca histéricamente) y se analizd el comportamiento del candidato en
medio de la tribuna de River. Se pauta hora y lugar de salida pero hasta llegar al lugar el
candidato no sabra con qué se encuentra. Por ejemplo, se llevo a un candidato que se oponia
al matrimonio entre homosexuales a un club de gays y se analizd como podia convencer a ese
electorado de votarlo a pesar de sus opiniones sobre la comunidad homosexual. La mecanica
de este tipo de herramientas es avisar anticipadamente al candidato en qué va a consistir la
nota pero no decirle el lugar al que lo vamos a llevar. El efecto sorpresa es fundamental para
describir luego la reaccion del candidato y evaluarlo en un terreno hostil o desconocido. No
obstante hay que cuidar cada uno de los detalles para que este tipo de herramientas no
termine en un escandalo no deseado.

El bolsillo o la billetera

Al terminar cada entrevista que se le realiza a un candidato se le pregunta si puede indicar
qué lleva en los bolsillos y en la billetera. De alli se podran tomar fotos o detallar los
elementos que pueden llegar a describir en alguna medida una mirada intimista del personaje.
En algunos casos, si la entrevista se realiza en su domicilio particular se le puede pedir
permiso para ver cdmo es su placard o en el caso de que se haga en la oficina preguntarle qué
guarda en los cajones de su escritorio. Mas de un cronista se llevara una sorpresa. Se puede

BE o recoon raranzsous

Mujeres candidatas: los prejuicios :4;-—_53;
persisten, pero van en descenso ;

Clarin, Argentina

hacer una infografia de la billetera y sus utensilios. Esto permitira mostrar intimamente a los
candidatos.

El cronista oculto

Se encomienda a un redactor a un acto o reunién de campafia pero no se avisa a la gente de
prensa del candidato. Alli pueden surgir conductas o mensajes que el candidato emitira con
mayor libertad que si sabe que lo estan filmando. Este tipo de coberturas siempre deben
realizarse en actos publicos no en reuniones reservadas porque ello implicaria una violacién a
la propiedad. Este tipo de dinamicas se pueden usar también al término de los actos, cuando
ya la prensa dejo el lugar y los candidatos se relajan un poco mas con sus seguidores y
pueden surgir datos interesantes. Mostrar a los candidatos en situaciones naturales y sin la
presencia de las camaras también le permitird a los ciudadanos evaluar la conducta de quienes
van a votar.

Néstor Pitrola

CANDDATO A "
FPRESIDENTE POREL
PARTIDO OBRERCH

Ir al cine con lleana, mi
€5pOsa, ¥ con amigos.

Comer un asado con mis
hijos y ver a Boca.

Me encanta el ajedrez,
nadar y el ping pong.

Pasear por las montafias
¥ les rios de Cérdoba.

Leer todo en vacaciones,
sobre todo novelas.

Después del
ajuste y horas
antes del adiés

“Mo me dejes en
banda”, parece
pedirle Ricardo
Lépez Murphy,
entonces ministro
de Economia, al
presidente Fer-
nando de la Raa,
No hubao caso: ese
mismo 19 de mar-
zo de 2001 e bull-
dog dejaba el car-
go por el severo
ajuste anunciado
dias antes. Durd
dos semanas.
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El estudio de las firmas

Se utiliza un estudio grafoldgico
de las firmas de todos los
candidatos para analizar la
personalidad de cada uno de
ellos. Para esto se debe
convocar a un grafdlogo y
determinar los rasgos mas
destacados de cada candidato.
El grafélogo podra tener una
ficha técnica para especificar
en cada candidato cuéles son
las caracteristicas de
personalidad que observa de
acuerdo a la firma.

9, 20:21 hs | Ung Inicio | Ultimo Momento | Edicién Impresa | Ediciones anteriores

1 Mi registro | Contacto

Buscar

EL PAIS

Depl

Elal1Oo

ueran de su familia. Cuando cualquier persona no esta en consonancia con su manera de ser la
avade con la misma facilidad con la que la habia integrado.
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Protagonista

Tiene lendencia a ver el mundo y a las personas
de acuerdo con sus impresiones personales.
Sus juicios dependen mucho de la nota afectiva

! 7
,r' / &_ ’é g que le despierta cada estimulo que recibe de
"\/":‘-’"“u" / §, afuera. Su manera de ver el mundo es poco
Y"1y
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TRAZOS REVELADORES

Los secretos detras de las firmas

Trazos reveladores. José Mujica disfruta de la galanteria y no soporta la monotonia A Luis
Alberto Lacalle le cuesta hacer regalos y sufre en silencio Pedro Bordaberry sabe callar a
tiempo

RAUL MERNIES

discordante, se acerca a los criterios generales,
pero &n todo momento trata de poner algo qua
haga destacar su "yo". Tiena fuartes ambicionas
en diversas direcciones y éreas. Prelende brillar,

¥ adquirir fama y deslacarse en cualquier esfera.

Confia en que va a lograr las grandes melas

que se propone y ese oplimismo le hace ver las cosas faciles, alimentando su confianza en si
mismo.

"La firma es un gesto a casiir Que expresa dela

segun los dela ia. Basado en ese El Pais sometio las firmas de
los candidatos José Mujica, Luis Alberto Lacale y Pedro Bordaberry al analisis de dos expertas en
&l tema y elabord el siguients informe.

Una de las profesionales, Martha Galvez, es graféloga y perito caligrafa, titulada en la Universidad
Complutense de Madrid, con en clini en el Instituto de
CTERCAS 06T Gramsmo 08 Ta 5egunaa es Carmen Borbonet,
perito grafologa registrada en el Poder Judicial urugualo.

La frafologia es una técnica descriptiva que
andliza la escritura y proyecta conceptos sobre
|a personalidad de un individuo, intentando
detgrminar los rasgos de su caracter, equilibrio
mefital, la naturaleza de sus emociones o su
tindde inteligencia.

Otras notas de Nacional
y escriia, asl Como su agilgaa para asociar ([geas. Se rala ae aiguien que posee muy puena

destreza natural en las manos y que disfruta de los trabajos fisicos. No soporta la monotonia ni las
rutinas. Se muestra como un hombre crédulo, pero faciimente influenciable.

Addmés, |la manera de firmar, el angulo, los
dipujos y las formas tienen significados
feestablecidos. Por ejemplo, el énfasis en la
na media de la ribrica es caracteristico en » Cuestién de imagen

s personas con intereses cotidianos; los * Sondeos excluyen "zl
igulos marcados se ven en aguellos assntsmienios
{dividuos que tienen facilidad para tomar * Elpariante

beisiones, y si las mayGsculas son

kageradas hay excesiva confianza en uno

» Larecta final El grafema (dibujo de la letra) es ancho y su
smo. et | escritura revela rapidez en la realizacion de las
[ e oo 8 e b Sipeged n W‘Qf,a &WQABJM,) tareas, con matices de impaciencia y tendencia
eres politicos que hoy pugnan por el sillon * Larecta final al derroche. Es més continuo en la necesidad
FecenCe * Progunta | La respucsta de movimiento y de accién, que tenaz en los

pfluenciable ¥ Téeticos rooshores Mg % fines tedricos que persigue. Tiene tendencia a la

MM T LA proposicién de iniciativas, pero si los resultados
se hacen esperar se pone ansioso y se deja
conquistar por lo primero que le atrae en el

camino. Es una persona que vuelca su entusiasmo sobre lo inmediato.

* Viazquez s abre del can

Impaciente

e

s¢é Mujica estampa su firma con gestos

El Pais, Uruguay

Una de las profesionales, Martha Galvez, es graféloga y perito caligrafa, titulada en la Universidad
Complutense de Madrid, con posgrados en psicopatologia clinico-grafolégica en el Instituto de
Ciencias del Grafismo de Barcelona. La segunda profesional consultada es Carmen Borbonet,
perito grafologa registrada en el Poder Judicial uruguayo.

La grafologia es una técnica descriptiva que
analiza la escritura y proyecta conceptos sobre
la personalidad de un individuo, intentando
determinar los rasgos de su caracter, equilibrio
mental, la naturaleza de sus emociones o su
tipo de inteligencia.

Ademas, la manera de firmar, el &ngulo, los
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2- DEBAJO DE LAS SABANAS

Los candidatos tapados

La idea es mostrar con detalle a candidatos que
aparezcan en la lista de diputados o senadores
pero que no sean conocidos. Se tratard de
observar nombres y apellidos poco conocidos y
averiguar de quiénes se trata. En muchos casos
se dio la particularidad de que estos candidatos
que denominamos tapados tenian un historial )

bastante contradictorio con el candidato o rT—r= pr——— ~—wwf La Nacion, Argentina
partido que ahora apoyaban, eso le da un toque Dudas por boletas maltiples y falsas

de color a la cobertura. Exponer contradicciones L
y diferencias de este tipo ayudan a desnudar a
un candidato o partido en su amplitud. Los
candidatos que no se muestran muchas veces
resultan ser muy molestos para algunos
partidos y es por ello que seria bueno investigar
a fondo los listados completos.

l.aS Ilstas Sébaﬂa Quidnes s integran y cdmo identificar [as boletas oficales

Provincia de Buenos Aires
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L3 boeta et m

=
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Los postulantes suplentes o el Gltimo
de la lista

Se trata de un ejercicio similar al anterior sdlo
que en este caso se apuntara a descubrir cuales
fueron los motivos reales por los que el candi-

A . . . AMADED
dato quedo Ultimo en la lista o si es el primer fnbrem Gy
suplente evaluar qué caracteristicas tendra en el g

caso de que renuncie a futuro el legislador
titular de esa lista.

DETLLES B
LKBOLETH

Fl!nl!pxa la Victoria /' L!mmtu
hm am_ua Cletige

EDGARDO DEPETRI

Liva da ks funcladores de s

l:ri\ s mmwml e
R Tarti y pertrnece
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CTa kn:t-sm L1 ﬂnm
nacenal
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[ Donmoon

Resaltar al candidato

[—— Palitica [ La Nacién, Argentina
Lun.ums\' Lt definiciin

Se trata de resaltar en la lista
de candidatos a los candida-
tos tapados o el dltimo de la
lista. En este caso también se
podra buscar otra lista
comparativa de elecciones
anteriores para ver qué lugar
ocupd ese mismo candidato.

Ricardo Lépez Murphy A pesar de

; A h Con eslogan de Deladenunciaa  Estilo personalista
Macri, el economista se anima otra vez gan pe

cambio y discurso  las propuestasy y confiado en su
de continuidad el tono moderado  paso por Economia

La nueva cara de Cristing Kirchner  Elisa Carrid mostro equipos y planes  Lavagna se apoya en su trayectoria

Par Muriars Verdn et 2

Perfiles del candidato

Una nota que analice en
detalle el historial politico
de cada candidato.

La Nacién, Argentina

POUTHA S 28 o e

: Mlchettl busca alentar el suenio de Macri

ja amgiks, vital para el proyecto presidencial de s jefe polfico; Solanas e disputa el
do hugar a a I iy Prat-Gay; a Heller, ¥ dnminuida, pelea por una banca

LOS PRINCIPALES CANDIDATOS, FRENTE A FRENTE
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3- LA METAMORFOSIS

El paso de los afios

Este tipo de ejercicios se puede realizar con
un grafico y fotos. Se trata de hacer un
pasaje cronoldgico por la vida de un
candidato. Se puede acompafiar con un
gréfico en paralelo de los momentos
histéricos del pais o del mundo y en qué
lugar se encontraba el candidato en cuestion
en aquel momento. También se puede
recurrir a la metamorfosis fotogréfica y el
paso de los afios del candidato. Este tipo de
herramientas en forma grafica permite
sefialar también las companias que tuvo un
candidato y como fue variando su discurso.

Variacion de discursos

Se busca analizar el mensaje historico del
candidato y evaluar la coherencia o no de su
discurso con el paso de los afios. Para ello
hay varias herramientas posibles a
utilizarse: se puede buscar en el diario de
sesiones del Congreso si el candidato fue
diputado o senador; se puede rastrear sus
discursos en la prensa o la television y se
puede tomar un tema determinado para
hacer un seguimiento histérico de postura
que haya tomado determinado candidato.
Muchas veces aparecen datos sorpresivos o
cambios de actitud de un candidato frente a
determinado tema. Es posible analizar ese
tipo de situaciones en el contexto en que se
dijo. Es decir, con quiénes estaba acompa-
fiado 0 a qué partido pertenecia en aquel
momento.
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Los amigos y enemigos

Se puede hacer un grafico de los cambios de amistad o
circulos sociales en que se fue moviendo determinado
candidato. Esto puede mostrar la metamorfosis no sélo
social sino politica de determinado postulante. Alli se
puede agregar frases destinadas a determinados
personajes que en un momento eran aliados y luego
pasaron a ser enemigos. Este tipo de elementos
graficos y breves ayudan a identificar automatica-
mente relaciones entre candidatos.

Cambios de partidos

Este tipo de descripcion de cambios de partidos
también se puede utilizar para detallar los cambios
del candidato. Bien se puede utilizar graficamente los
escudos o simbolos partidarios para ir rotando hacia
ddnde fue variando la figura que analizamos. Es
necesario contextualizar el cambio y evaluar también
cuales fueron los determinantes para que se realicen
estos cambios partidarios de parte de un candidato.
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4- EL TEMA MALDITO

Debates centrales

Se trata de generar un debate sobre temas
cruciales de campafia que pocas veces los
candidatos se animan a tratar como por
ejemplo el aborto, la eutanasia, la pena de
muerte, el matrimonio gay. Alli se podran
evaluar las contradicciones de los candida-
tos, las diferencias con sus partidos e
incluso con companeros de lista. Este tipo
de coberturas es loable que se realicen en
forma amplia y se le dedique el mayor
espacio o tiempo a cada uno de los temas
por debatir ya que se trata de temas
sensibles. Si se muestran también las
contradicciones entre los candidatos y las
propuestas originales de su mismo partido
también se pondran de manifiesto que no
siempre las acciones personales de un
candidato coincidiran con el partido
gobernante. Este tipo de herramientas
podra despertar polémicas entre los
partidos y sus propios candidatos o entre
un candidato y sus legisladores del mismo
color. Este tipo de debates ademas suele
ser interesante para mostrar cuales son los
intereses muchas veces ocultos de un
determinado candidato.

La encuesta maldita

Se puede acompafiar este tipo de debates
con una encuesta a pedido sobre alguno
de los temas en discusion a fin de evaluar
el termometro del electorado ante
determinado tema espinoso. Es decir, en el
medio de una encuesta de intencién de
voto se puede medir también qué piensa el
electorado sobre determinado tema y
contrastar luego con lo que piensa el
candidato.
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Qué harian los candidatos con la inflacién | & o
Elisa Carri6 Roberto Lavagna Ricardo Lépez Murphy Jorge Sobisch Alberto Rodriguez Saa
Coalcidn Civica UNA Recrear Movimiento de Provincles Uridas Frente de Justica y Libertad

El crecimiento deberia
ser de un 6 por ciento

Hay que crecer a tasas
sustentables del 6% y con un

peso fuerte. Por encima, hoy se

crea inflacion, no hay crédito
para pymes y no llegan
inversiones de capital, De lo
contrario, corremos el riesgo
de caer en la “estanflacién”, es
decir, estancamiento
econdmico con inflacion. Creo
que el indice real puede ya
estar por arriba del 22%,

Mo hay que tocar el
ddlar ni las tasas

Hace 2 meses y medio, la
inflacién estaba en 16% anual,
Hoy ya estd en 20% anual. En
algunas provincias estd en 23%
anual. La inflacién real debe ser
meoderada mediante politicas
fiscales, que incluyan revisar
ciertos subsidios que benefician
 los de mayores recursos. No
estamos de acuerdo con los que
quieren apreciar el peso, o subir
las tasas de interés.

Debe reconstruirse la
solidez del Presupuesto

Harin falta dos afios para volver
a una tasa de inflacién sensata,
Hoy la inflacién real debe estar
entre 20% y 25%, y lade la
canasta bdsica, por arriba de 30%
anual. Hay que reconstruir en
forma permanente la solidez del
Presupuesto, Hoy hay desvios
anormales de gastos para asignar
a la esposa del Presidente como
candidata. En ese sentido, el
gasto ya ha crecido mis del 60%.

Terminar con el control de
precios y sincerar tarifas
La inflacién estd cerca de 20%
anual. Hay que terminar con ¢l
control de precios, sincerar las
tarifas y aplicar, a la vez,
subsidios aprobados por el
Parlamento, sblo para los
sectores de la poblacifp ==t~
necesiten. Hace falta p
libre flotacin del délal
convertibilidad de 3,20

Hace falta una
economia abierta

Los dates inflacionarios como
los de San Luis (10.3% en el
primer semestre) son los datos
de la realidad. Siempre la
inflacién de nuestra provincia

estuvo en linea con la de la
I Mamiden haste abimes Llame falia

délar es, a la larga, tanj
comoellal

™
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5- INVITADOS

El tercero en pantalla

Tanto en programas radiales como de television se puede potenciar la figura de
un invitado en la entrevista que se le haga a un candidato. Puede ser desde un
psicdlogo, un humorista o un periodista de otra seccion que no sea politica.
Este tipo de incorporaciones en una entrevista le pueden dar mayor color y
soltura a una entrevista a la hora de analizar a los candidatos. Un invitado
siempre agrega datos y anécdotas pero también hay que medir bien los
tiempos porque ello puede reducir el espacio del candidato.

Personalidades

Se puede contar también como invitado, panelista o columnista de
determinado periddico a una personalidad reconocida del deporte, la
cultura o el espectaculo para que analice la campafia o el comporta-
miento de un candidato. Este tipo de invitados no deberia condicionar
la pluralidad que se le quiere dar a una cobertura de campafia, al
menos que haya intenciones de fijar una posicién determinada del
medio sobre un tema en particular.

6- CUESTIONARIO-PUNTAIJE
Evaluacion de los conocimientos del terreno

Se realizaran diez preguntas a cada candidato sobre un tema especifico
del lugar y zona en la que se postula. La pregunta debe ser simple
y su respuesta especifica. Por ejemplo, el nombre de una calle determi-
nada, el afio de inauguracion de determinada localidad o el nombre de

un referente de la historia.

Puntaje en funcion a las respuestas

Cada una de las respuestas tiene un puntaje y al final del
cuestionario se otorga el resultado.

Ranking final de los candidatos
Al cerrar la campafia electoral se puede hacer una sumatoria de

todos los candidatos que respondieron y ejercitar una suerte de
ranking de los que mejor puntaje obtuvieron.

Elintendente de Tordillo, el tinico

kirchnerista que ya puede festejar 1;_-_:*.:
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ner. “Solo queria conocerlo. En

R. Lépez Murphy

CANDIDATO A

PRESIDENTE Y A

DIPUTADO BONAERENSE i
;|
Nadar a la mafiana en el
club de Adrogué.

2 Ira la cancha con mi hijo
menor a ver a San Lorenzo.

Andar en bicicleta con
mi esposa los sabados.

EscucharaLos Chalchaleros
yaMaria M. Serra Lima.

5 La comida irlandesa que
prepara mi mama.
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Héctor Bidonde
CANDIDATO A
VICERESCENTE POREL
MET-HUEVA ZOUERDA

Jugar en el teatro de casa
con mi hija, mi esposa y
nuestros tres caniches.

2 Fontanarrosa y Proust,

3 Una mateada con amigos
al borde de un arroyo,

4 :.‘l misica de "Cinema
‘aradiso”.

5 La sonrisa de mi hija
Agustina al despertar.

La mirada familiar

Daniel Scioli
Candidab a gobernador Bonaer e
POR KARINA RABOLIN SU MUNR

A Daniel lo conoci un demingo a
la mafana, en la Costanera. El
llegaba de una carrera que se
Hamdb “Los 1.500 kilbmetros del
Delia Argentine” y yo acompané
a una amiga, Ahl nos presenta-
ron. Fue amor a primera vista,
Creo que tardé tres segundos en
darle el teléfone, Me lo pidis y,
automiticamente, se lo di. Como
en esa época no habla eelulares,
me quedé esperando que sonara
el teléfono en mi casa. Gracias a
Dios, Daniel es diez veces peor
que yo, para €, las cosas son en
el momento. No tardé muscho en
|lamar y salimos ese mismo dia.
El dia que me avisaron que Da-
niel habia tenido un accidente, yo
estaba rindiendo un examen en
la facultad. Jamis me habian de-
saprobado en un final. Pero ese
dia no podia concentrarme y me
fue mal. Sali muy angustiada y lo
llamé a mi papi para contarle. El
no se animé a decirme que Da-
niel habia perdido el brazo. Me
dijo que habia tenido un terrible
accidente, pero yo estaba tan
acostumbrada a que se dicra
vuelta con la lancha y a convivir
«con sus costillas quebradas, que
no me asusté demasiado. Cuan-
do ihamos rumbo al acropuerto,
escuché en la radio que le habian
amputado un brazo, Mi viejo no
sabia come calmarme, Cuando
llegamos Daniel estaba durmien-
do en terapia intensiva, Cuando
despertd, me dijo dos cosas 5i lo
iba a seguir queriendo y si me iba
a casar con é.

0
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Uso de la web

En algunos casos se podra hacer uso de convocatorias
publicas por Internet para hacer un listado de preguntas
malditas y luego hacer una seleccion de las mejores para
llevarlas a la hora de la entrevista con la aclaracion previa
que corresponden a usuarios de determinado sitio web
para evitar confusiones.
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esde el viernes pasado
D se encuentra disponible
el padrin definitivo de
electores para la proxima elec-
cién nacional. Desde entonces,
la pigina de Internet de la
Cimara Electoral recibié casi
800 mil visitas para consultar-
lo, segiin informaron a Clarin
fuentes de la Cimara Electoral.
51 bien ya se vencid el plazo
establecido por ley para recla-
mar ser incluido en el padrén
en caso de no estarlo (o para co-
rregir el domicilio), los ciudada-
nos si tienen todavia tiempo de
efectuar correcciones menores,
Generalmente, los errores que
se detectan gon que en lugar de

La Nelly y los candidatos

Los padrones estan en Internet y
ya hubo unas 800 mil consultas

“triplicado”, el padrén diga que

emitir su voto.

errores existe

toral deberd consignarlo en sus  celulares.

el DNI es duplicado, por ejem-  sultar en la pagina del Poder Ju-
plo. Adn asi el ciudadano podrd  dicial (pjn.gov.ar, clickear en
Cidmara Electoral} y personal-

De acuerdo con el Cadigo  mente en ese tribunal, en la Se-  ba en su DNI hasta esa fecha.
Electoral, todo ciudadano tiene  cretaria Electoral federal de cada
plazo hasta veinte dias antes del  provincia o en la sede central del
comicio, es decir el priximo lu-  Correo Argentino. Ademis, el
nes, para pedir “subsanar los  Ministerio del Interior imple-
senel pa-  mentd un sistema arancelado via
drém”, En ese caso, el juez elec-  mensaje de texto desde teléfonos

listados y en el que enviaa la El corte del padrén fue el 1° de
mesa donde votard esa persona.  mayo pasado, Los cambios de do-
Los padrones se pueden con-  micilio registrados luego de esa

fecha quedaron fuera del padrén
v, por lo tanto, el elector deberd
votar en el domicilio que figura-

Quien nunca haya gestionado
un DNI pedri votar con su Libre-
ta Civica o de Enrolamicnto. En
ninglin caso se podrd votar con
un decumento emitido con ante-
rioridad al que figura en el pa-
drén, No se podri votar con certi-
ficados o comprobantes o cons-
tancias de que un DNI se en-
cuentra en trmite.

A Santa Cruz

7 Curioso: aunque s sena-

dora nacional por Bue-

nos Aires, la candidata a presi-
dente del oficialismo, Cristina
Fernindez
en E[(r.ulnﬁn del principal dis-
trito

N* 3 —Colegio Nuestra Sefiora
de Fitima- de Rio Gallegos,

gue sin figurar

| pais. Vota en la mesa
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7- CHISMES

Seccion definida

Se trata de ubicar chismes y versiones en una seccién con un
formato especifico e incluso con un periodista fijo que transcriba
los datos color de la campafia y de los candidatos. Esto se puede
acompaiiar con fotos o videos segun el caso.

8- CUOTA DE HUMOR

El uso de chistes de campaiia

Se le puede pedir a los candidatos sus chistes preferidos, se puede
resaltar los chistes 0 humoradas mas destacadas de la jornada
electoral.

Los caricaturistas

Siempre sirve resaltar una nota determinada con la ilustracion de
una caricatura. Esto sirve para ablandar la cobertura dura de la
campafia. La caricatura puede estar relacionada también a la
tematica que se describa en el momento de la pelea electoral.

La ridiculizacion del candidato

Este tipo de herramientas sirve para satirizar la imagen de un
candidato mediante el humor. Puede ser usada la foto que habla
al agregar globos de didlogos imaginarios entre determina-
dos contrincantes o aliados politicos. También se puede reflejar
mediante la foto que habla la ridiculizacion de determinado tema.
Este tipo de herramientas es conveniente que se realicen por
parte del humorista del medio en el que se publica.

Piging 14/LA NACION & ‘\Politica 2 Dot 4 de novletmbie de 2007
[
LA TRANSICION Reacomodamientos partidarios

Iicards Lopez Murphy, Alberio Rodrigues Sak, Elisa Carrio, Roberto Lavagna, Jerge Sobisch y Fino Solanas

La Nacion, Argentina

La Nelly y los candidatos

L s Mt
¥ BIUABGA LAS hTITUCKAES

Clarin, Argentina

La Nelly y los candidatos

27 Clarin, Argentina




Piging 14/LA RACKOR

Dismingn 31 o exciber e 3007

tras el et rsarss K-

=
Wiuebie de munter r8 for

rrve e of planc e sges-

El diccionario del

Secretos del pequeno Kirchner

ilustrado

En cuatro afios y medio de gobierne, el Presidente impuso su estifo bién en

el je e

idiano de la politica

= Sapmiet

Chetove priovEarie e b mmmls
traciin Kirchurer- % et alew
e e
bt e g e wstrayary
e —

i o

Libetra e

-
[

o fa o
frtbp ey eLi
e de g,

# Lncumass
omaber com ol g e designa s ko
el

en detfatt con
mnn.d.l-nnnn. T s

[ —

bundogeli  on las elecriones crnteyent
0 Mishotee, Toskis prammsticn

= e

macrista, s rmirtiaal kirckne. o
[t yesionrisesyer i l|l||u
£y

ira pe

et s i g

o mdermir s shesta.

A unijmrad el uater pers
n.n-..umm.. et
¥ e

fopSemopimnrid

-'\wwm e b Bl P
ki fom vtz e Sanda Cras

Las palabras que parecen prohibidas
en el discurso de la candidata oficialista

En su campana, Cristing Kirchner no habla de inflacidn, inseguridad y corrupeidn

waela
s clipacks e s 1anedarme
o age the . © Mrsay bpens
iberarisl. el s, desde 2B - Patatira g oo para demorss Vrase de Kirttrwr parararer i
dalla e
e ¥ Pustigar. tay  ClemCoben . o o
ke g o ke s Trvheein 8 Rirchserisias 3 A cinn e k. Cristina o e e i o o
ey s et ko e i Lok s st I
u . e vy cud s
T Foasta M T, et b it e g sy
T W ugar e soconurs o St ol mbepeepros ol (T i im ot e B et Bt o
o nsars o Ecosemia Pe Kircfiner rvered
T Micell puca paseiar o e 2l e
L] ol shemmpre banas b v Cuio uumulmunmm e bl e 0, mrmmrmmmu
ek o Rabia namierem i v et e | om et
m.um-n.u.n..-.-...a..a. L o e o o
racumy e = B (Hrem Raon brvancion e sbea piblica far. oo,
e b g i i a8 E Frgrn, i, et 50 e e o gt Kirchrerls
yoren 7o K1 Frrnidemie rocimmac o pun  allrma
o pguete skt L ol it
st Gablersa hiso cirar el Gablor st - A
o b e el g s e Tt i e
smiation speriaria M % Hebceprs crvias con T o B
paar  Fasiortnae v Pormahabiimd
e habrkdos 7 fur  (racar dede o prover fia dljs e Nl e e e e
Rebe o el e oo, o o s 10 Attt s ity
L Cans ks i e fo 1 B o v e e “ s ert sty

e sais s Praniecien arras.
Peiiticns de ira Svate s b
erimicas
* Ve
hemwrenl e puderomsmirar
il e ks
e L Tt 1 P
Dmsajers o 1 e g per
ol Ceieerms
e
Oncmatopeys. Unasgressin sfir-
s e b el Prraerie
Rt
Erprestin huital e Prvsidents
[ -
[Eeren g iy—
fnd y urgracia, Neflers al apeis
0ide s seurviars bogady cion,
Carion el

Lucas Colanna.

Ten
[ T

T

e b prias s b v e

b i L e e L oo

Inflackin, 7 umaligue  reiuma, vine.

o, e . s
e

Por Marisna Verén La imurguriiad 5o ou ma palubes  que . L
o A = — = e Al
rozan muia o A, s
I Cnt o Fiaemon A
a paiates proenetia . L
i Sébelobise  daha. e Cristing Kirhowr habbs

gl LA e ceasion o
ue aparecio a pa-
fom amecoéada por b inseguridad

L en los discursos do
Cristinn Kirchner fue
para referirse a los
delitos en Inglaterta,
“ocastonados por 1

e o cierio emen?
Baburie e

ek servido it ewraiveu o
i

“Podemos decir que
salimos del infierno”

e s o™ Sor

bt el i
e 4 Daivervitad i

|-i-<v..

provincia, € Kirvhmer Barmel
“produrelirar of modele in}

. ormarmle i frise
Arge.

Lot Kurwms, b entr
farma vt semiyomba e ey

g do a prrrn

Ivternacions] de sltsd, gy o Sl
0 Buenon Aires ol 1 de apweia
Frro Bablabia de &

rot K

= s
. dtn ema Criema Kirchoer promediss
- e

v pro Chacn. Neugutn -
L Inkrmaciin s del amitiin Samafe e e21d0d social retugac’y "
o o i e 2 lparoon o 1o Pl e proring e T Foce e :
i . i 2 [ L vorpress leg por of Ik e
et St i ey 4 G e s poberto e 3 paleilogs. il Grisode e e uchen e
o L e Ln Fatn i s u "
itz o1l pulaben neegurited . smn )

algaran trrnen

o Vit vt e o e

b T of prosideste Nestor Kz
chewr

Ia Argerisa.

figera o slguzua cmstas.
el pubsiers del prva letrts Yiwtor
e,

Averisas

realaan

o e
¥ o

Sursry

e

otara

La Nacidn, Argentina

MIERCOLES, 25 FEBRERO 2009

Politica

LA VANGUARDIA 11

La recta final de la campaiia electoral en Galicia y el Pais Vasco

e El lider del PP, contra las
cuerdas hace veinte dias, ha
recuperado fuerza e iniciativa

e La investigacidn de Garzin e El ju
ha dejado sin aire a la cordada
de Esperanza Aguirre

Rajoy toca madera

de expectativas se ha
invertido: ahora es el PSOE el
que se la juega en Galicia

LA CRONICA
Enrit Juliana
Madrid

Onxigena para | fzquierda y oxi-
genn para la derecha, La dimi-
sidn de Mariano Fernandez Ber-
meja parcre una camara hiperbs-
rica. Ha mejorado ba ventilacidn
del ¥ ha devuelto la sonrisa
nip—upml rigente del Partide
ular, que hace quince dias te
B preon ha apacle y1a nécuesiate
severaderrota clectoral y el casti-
0 de hos disidentes, hoy agazapa-
dos, makana quizd coligados.
Vamas por partes. El PS
ayer respind, convencido de que
vuehve a ser ol partido de L vir-
£, tras el accident
e Jaén

tido Popular pueden volver a po-
ner a b derecha contra las cver-
das antes de que concluya la cam-
paita clectoral vasca v gallega
Dwosis sdicional d i
clalista: el
Francisco Caamaiio como
minisiro de Justicla. © dios,
hasta ayer pieza clave en .-!n|u|
po técnico de ks Moncloa, repre-
senta un nisevo estilo y suma pun-

de Bermejo, en presencia de b

Caamaiio cambia el estilo y tiende la mano

o para
PSOE s¢

renoiado Gobi

—

La Vanguardia, Espafa
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in margen para enviar
ala oposicidn en Euskadi,
so de que tal cosa acsbe
posible.

jgena para e PP el equipo
y b consegnido abatir o
un ministro socialists cuando pa-
recia hallarse en el peor de sus
momentos. “Es s primera vex en
mucho tiempo que derrotames al

LA INCOGHITA GARZON
Nuevas ‘revelaciones’
Jjudiciales pueden
zarandear el final de
la campaiia electoral

LA CINIROSA CUOTA GALLEGA
Con la incorporacidén
de Caamafio ya son
cuatro los ministros
nacidos en Galicia

PSOE en campa abierto”, subra-
yaba ayer un estrecho colabara-
dor del lider de la oposiciin. El
ipal corresponde a
la partavez parlamentaria Sora-
ya Séenx de Santamaria,
Mis oxigeno, La investigacion
de Garsin nunca ha sido una bue-
s maticia para Rajoy, pero ha te-

tos al alleguismo socialista, lo | mEl nuevo ministro de Justi-  que debe presidir In actua.  te” no habia sabido escar “a nido efectos letales sobre la ope-
cual tiene su importancia estos Caamaiio, cidn de los jueces se interpre-  a altura de lns circunstan- racidn Agarirre, al convertirse kb
dias. Cuatro gallcgn se van a sen- i cias” al frente del)
tar a partir de ahora en ¢l apelacidn a reconducir el al revés que su e

jo de Mi Caam conflicto que of pusado dia  -aiadio-silohah  E] PSOE moviliza contra la
Aotonio Molins, Elena up.m 18 Hevis a una huelga amplia- Consejo 5
¥ Elena Salgado. claro cambio de estilo con x mente seguida par los miem-  Poder Judicial (06 @bstencién en un nuevo spot

Sila inquierda (PSOE mis Blo- | respecto a su ros de la magistratura en  ra 2 s vex un inte "
que Nacionalista Galegn) no o~ | Mariano Ferndndez lierme-  toda Espafin. Caamaio subra-  para maana, em el £l PSOE trata de movilizar a los posibles
fra sumar la mayoria ahsoluts ef , con todo, apro-  yo que una “correcta actua-  ra las polémicas e abstencionistas. Pide a los ciudadanos que
prinimo domingn, laderrotapue- | vechd el acto para cidn” del poder judicial impli- el caso de lossoba oo wnieve, [lueva y haga viento”. »

. Seria un sonoro an mensaje a los jue- ca que obre como tal, como  buidos a cargos de ‘ :
secretario gene- | ces, encel quels  un poder del Estado, - 2

ral del PSOE, José Blanco, instals- biidad s In otra imdez Bermeio, por » Consulte la prevision meteorolégica
dodesde hace serizanas en Santis- eara de la moneda de su inde-  su parte incit aRas
0 para dirigir la campaia, ¥ se- La aluskin de Caa-  breves palabras en las que
ria un dura contraties maibo a la biliclasd it bkl

Cara a cara

Zapatero y Rajoy calientan motores momentos
antes del dltimo debate electoral y responden
a un particular cuestionario. »

El Mundo, Espaha




9- LOS ACTOMETROS

Elemento grafico

Este tipo de elementos sirve para describir un acto
en todas sus dimensiones. Es decir, la cantidad de gente
que fue, los personajes destacados, los ausentes, el
mensaje y los efectos buscados por los candidatos. Un
elemento gréfico de estas caracteristicas a veces puede
reemplazar a una cronica y ser mas digerible a la hora
de detallar un acto proselitista.

10- NUBE DE PALABRAS

Analisis del discurso

Se inserta un discurso en el programa digital (worlde)
para analizar las palabras mas repetidas durante un
discurso. Se pueden hacer diferentes graficos con el uso
de la nube. Esto se podra comparar a la vez entre
candidatos y asi se puede analizar a simple vista cuales
son los temas que repiten y elaboran con asiduidad
los candidatos.
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El actometro

, Cristina Kirchner en Rosario

El ausente

Pese a que se habia anunciado
su presencia, el gobernador de
Mendoza y compaiiero de
férmula de Cristina Kirchner,
Julio Cobos, no estuvo ayer en el
acto en Rosario.

La presentacion

“Una gloria deportiva.
Pasa el tiempo y mas
nos damos cuenta de
lo que fue su carrera”.

El locutor del acto presentd a
Reutemann haciendo hincapié
en su paso por la F1.

El niimero

21

minutos fue el tiempo que le llevé
a Cristina hacer su discurso.
Reiteradas veces hizo mencién al
valor de la mujer dentro de la
sociedad.

Lo mejor

El acto tuvo permanentes
referencias a figuras
extrapartidarias, del
presente y el pasado. No existio
ni un solo reproche del publico.

Lo peor

La impuntualidad. Aunque

se solicité puntualidad a
los asistentes, el acto empezd
una hora y diez minutos mas
tarde de lo previsto.

Ellook

Pollera, zapatos y saco de color
celeste, todo al tono. Cristina
Kirchner, una vez mas,
aproveché un acto para lucir
parte de su vestuario.
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11- LA FOTO MALDITA

Elemento grafico

Se buscan fotografias de archivo que pongan en situaciones complica-
das o contradictorias a determinados candidatos. Se le podra preguntar
previamente al candidato qué opinidn tiene de determinada fotografia
que se tomo con un personaje que ahora por ejemplo puede ser su
enemigo a fin de contextualizar y afiadir datos a la foto maldita.

12- PERFIL ESPECIAL DE CADA CANDIDATO

Elemento grafico y perfil

Este tipo de notas del perfil de un candidato pueden muy bien detallar
una radiografia cabal del candidato. Es preciso elegir con mucho cuidado
y rigor el periodista encargado de hacer este tipo de perfiles. Debe ser
en lo posible un periodista de experiencia que realice con minuciosidad
un relato de la vida del candidato con entrevistas a amigos y enemigos.
El relato puede ir acompafiado con elementos graficos y fotos. También
se puede hacer una infografia del paso de su vida. El momento elegido
para dar este tipo de perfiles puede variar pero en cualquier caso se le
debe otorgar un espacio o tiempo amplios. Este tipo de perfiles se
pueden hacer en formato digital, en television o en radio con testimo-
nios de personajes allegados al candidato en cuestion.

13- LA MIRADA FAMILIAR

Amigo, familiar o enemigo. Se le puede pedir una nota a algun familiar
del candidato o bien a un enemigo para que relate experiencias de
vida que recuerda del postulante. Este tipo de notas deben ser breves
y deben llevar la firma del que lo hace y su referencia.

14- LOS TICS

Elemento grafico color. Se pueden describir cinco o seis tics preferidos
para describir a un candidato. Por ejemplo, el mejor libro, sus hobbies,
su comida predilecta, la musica que escucha, el deporte que ama y los
lugares donde va de vacaciones. Esto permite en un breve espacio
conocer detalles del candidato de su vida intima.
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“Mama, quiero ser presidente”

Secretos y curiosidacdes de los principales candidatos cuando eran chicos

Por Juan Pablo Moral
"

A los B afios, Elksa
decidia cambiar su
nombyre, “;No enten-
dés que soy Lilita?",
decia, en alusion al
apocdo gue le puso

. 50 hermano

T que L
I Comomu  apodaha s herms

CANDOATOA SENADOR
PORLADEMOCRACIA
TA

1 Mirar los partidos de
Independiente.

Leer, sobre todo los.
libros de Ernesto Sabato.

Comida preferida:
risotto de mariscos.

Estar en familia, con mi
mujer y mi hija.

De los deportes, sin
dudas el golf,

La mirada familiar

Claudio Lozano

Canddato s diputade
PFOR FACUNDD, 54 bi0

No tiene valor en si mismo que
yo defienda a mi padre. que les
cuente a los que no lo conocen
(o s6lo lo ven como una figura
piiblica) lo bueno y honesto que

3, lo poco que entiende de cine,
lo salado que hace el asado, No
tiene sentido porque me sentiria
vendiendo espejitos de colores.
Mi padre fue y es fundamental

No s chmo, pero volod en mi to-
da su pasién incontrolable y.
aungue yo no milite, quedé mar-

cado para todas las actividades

que desarrollo. Metid una espe-
cie de chip en mi cabeza que ha
o que me cuestione lo que pien-
50 y no dé nada por sentado. ¥
€50 £5 importante porque be aye-
da a no alejarte de la realidad.
Eso hizo mi viejo, Nunca dejé
que me olvidara de cudl era el lu-
gar en donde estaba parado,

Kirchner y
Menem en
aquellos 90
Agosto de 1998,
Carlos Menem era
presidente y pen-
saba en ofra ree-
leccidn. Méstor
Kirchner tenia un
proyecto de conti-
nuidad parecido
en Santa Cruz, pe-
ro en la interna ya
s habia inclinade
por Eduardo Du-
halde. En laima-
gen se los ve com-
partiendo un acto
en Casa Rosada
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢COMO MANEJAR LOS ELEMENTOS SORPRESA?

Cuando se buscaron algunos elementos sorpresa para irrumpir en medio de la cobertura
de campaniias electorales no se apunto6 a generar un efecto de periodismo amarillo. Por
el contrario, lo que se intenta lograr con este tipo de herramientas es sacar a los
candidatos del “casete” cotidiano o el discurso armado para ponerlo a prueba en temas
que realmente interesan al electorado. Se busca a la vez dar a conoce todas las facetas
menos conocidas de la personalidad de un candidato y no sélo aquellos aspectos Unicos
que el dirigente nos quiere mostrar. Los elementos sorpresa son uno de los ejes
centrales de una cobertura electoral para que la misma no caiga en los meros clichés o
formatos tradicionales de campafia. Es a la vez una forma de atrapar a los votantes en
cuanto a las propuestas y facetas de un determinado candidato o partido. La pérdida de
interés de los ciudadanos o la saturacion de los mismos en una campafia electoral no
s6lo pueden jugar en contra de los medios y de los mismos candidatos: también
reducen los niveles de calidad democratica y muchas veces pueden resultar plataformas
predilectas para la desercion a la hora de votar. Por todo ello es que presentamos este
menU de herramientas novedosas y variadas a la hora de irrumpir en la campaia
electoral.

Pero antes de poner en marcha cualquiera de estas herramientas seria conveniente
hacernos algunas de las siguientes preguntas:

éCuales son los limites que estamos dispuestos a trazar entre la privacidad de
los candidatos y su exposicion publica?

&Como elegimos a los diferentes redactores que se encargaran de hacer
determinados tipos de cobertura?

éTenemos suficiente capacidad de recursos humanos y financieros para poner
en marcha varios de estos ejercicios?

&Como es el nivel de capacidad de nuestra base de archivo para buscar datos
de periodos anteriores?

31

éPodremos poner en practica herramientas tales como la cita a ciegas de un
candidato o el cronista oculto en un mitin electoral?

éQué reacciones esperamos de nuestros lectores, televidentes u oyentes a la
hora de poner en marcha cada una de estas herramientas?

éEstamos dispuestos a publicar las criticas que se nos hacen por determinados
ejercicios?

éQué capacidad de recepcion o respuesta de los potenciales votantes tienen
nuestras plataformas digitales a la hora de hacer una convocatoria publica via
2.0?

¢Tenemos posibilidades de contratar a especialistas en determinadas areas
para dar cumplimiento a algunas de las herramientas en cuestion?

&Cuales son los limites que estamos dispuestos a ejercer a la hora de ridiculi-
zar a un candidato o a poner en marcha la cuota de humor en medio de una
campaiia electoral?

éPodremos contratar humoristas, psicoélogos o filosofos para poner una mirada
diferente de analisis de la campaifa?

&Existen limites de caracter ideoldgico, religioso o racial o sexual a la hora de
poner en marcha algunas de estas herramientas?




LA CAMPANA 2.0

1- UTILIZACION DE ENCUESTAS

Comparativos

El uso de varias encuestas nos permitird comparar por medio de graficos los
diferentes resultados. También se podra hacer una comparacion entre
encuestadoras que responden a un determinado candidato de aquellas que son
independientes.

Recorte de la realidad

El uso de encuestas para evaluar diferentes tematicas nos permitird hacer un
despliegue de temas por debatir. Por ejemplo, se pueden usar graficos para
analizar la opinidn publica sobre el tema inseguridad e inmediatamente evaluar todas
las propuestas que tienen los candidatos sobre ese tema.

2- GRAFICOS PARA ILUSTRAR EL PROCESO ELECTORAL

Seguimiento del voto

Este tipo de graficos son Utiles a la hora de hacer periodismo ciudadano o entregar
a la poblacion un suplemento especial sobre la guia del votante. El seguimiento del
voto por medio de un grafico permitird marcar los distintos procesos por los que
pasa un voto para marcar de manera especifica los momentos mas complica-
dos y criticos a la hora de hacer el sufragio. También se le podra mostrar al
lector o televidente los lugares donde el medio en el que trabajamos va a estar
apostado un periodista a fin de hacer el seguimiento exhaustivo de los comicios.

Mapa interactivo

Con el uso de la web también se podra hacer un detalle interactivo entre los
votantes y la guia del proceso electoral con la intencién de que los votantes
participen en el recorrido y dejen sus inquietudes, sugerencias o quejas.
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3- LA MEZCLA DE GRAFICOS E ILUSTRACIONES
Fundicion

Se tiene por costumbre separar los gréficos de las ilustraciones en los
medios en general. Sin embargo, esta pareceria ser una modalidad un
tanto arcaica ya que se ha observado que la mezcla y fundicién de
ilustraciones con datos duros sustentados en graficos resulta una
buena combinacion para ablandar determinada noticia y generar un
fuerte impacto visual en el lector. Claro que este tipo de tareas
requieren de un procesamiento previo y una coordinacion en

la que el recurso humano disponible sera indispensable.

SESION AGITADA
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4- GRAFICOS EN SECUENCIA

Secuencia de video y de fotografia

Los graficos estaticos no siempre son convenientes para las coberturas
de campafias electorales. La web permite lograr una interactividad
y movimiento a los gréficos que se puedan desplegar en el formato
de la pagina del medio. A la vez, se puede recurrir a una secuencia
fotografica en el caso de que sea en formato papel para que la
infografia tenga mas movimiento. Por ejemplo, es el caso de una
sesion en el Parlamento. Alli se podra hacer una secuencia fotografica
del comportamiento de determinados candidatos en el momento del
debate de una ley en particular. Este tipo de recursos permiten darle
movilidad y aire a la informacion dura.

La Nacion, Argentina
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5- EL USO DE VIDEOS
El video intimista

Este tipo de videos con entrevistas a los candidatos conviene
realizarlas en lugares ajenos al espacio laboral cominmente visto por
los ciudadanos. De esta manera, se puede acordar con el candidato una
entrevista filmada en su casa, en el lugar donde hace deportes o en
algun espacio donde realiza alguno de sus hobbies. Esto permitird crear
una atmosfera precisa para lograr una entrevista de tono mas intimista
para que el votante pueda conocer otras facetas del candidato. Este tipo
de videos se utilizan a menudo en un sector especial de la pagina web
del medio dedicado en forma exclusiva a las elecciones.

El videoanalisis

Este tipo videos se pueden utilizar por los redactores especiales,
columnistas, analistas politicos invitados o expertos en determinadas
tematicas. Los videoanalisis forman parte de la cobertura de campafias
en 2.0.

El uso de Twitter

La actividad de la campaiia electoral se puede seguir por medio de
las cuentas de Twitter de cada uno de los candidatos al igual que el uso
de Facebook como elemento de campafia.

| Adventure Girl at your service!

) | S )pisaueda 7 Favorios ££) | ()

& AllFriends

| taco? Acd tienen el taco...

make music and i love my &
I rt :/ fwitpic.com/1xk9it

ker: Self-regarding ranter
-
o

Fallow ® mauri i, [+ Thu 17 Jun

adventuregirl: Hi Everyonal Travel Expert-

bien yrapido

Don Tapscott: Author, Consulting Company
CEQ, Hammond B3 player in rock band,
striving to live a principled Ife of
consequenc

Scott Sigler: New York Times Bestselling
Author of INFECTED, CONTAGIOUS &
ANCESTOR, and noted cough syrup addict, v [

cEBEEaEOne

EIESTADISTICAS La radiografia del partida

'r ¥a no olvidarse sel 1re tiempo d Demaria It
=Y pase el d Messi en el ultimo gol I Para

verlo varias veces arg. ¥ el Kun entro muy

I, inaugurarando un centro de monitoreo
{4 municipal en Malvinas Argentinas

EEX
1] Aj
Direct Messages 8 Sear
"= Gracias por seguimme, te invito a sumarte en !

w=  facebook.c auriciomacriy a mi sitio
P ‘ oficial mauriciomacri.com.ar.

tter

oEEEEnn

\ﬂ @ W) | ) Bsausda ¢ Faveritos 4) (]

d TweelDec
8 TweetDeck 0343 @ [+ N> ]

TweetDeck Recommends...

- x Beverley Knight:

Greg James: It's not easy peasy lemon
squeezy, it's difficult difficult lemon difficult

Brian Oberkirch: What you oughtta do is
follow for now.

Follow

David Gregory: Host of NBC's Meet the
Press

egory (dav ¥ Follow

Darren Hayes: Singer songwriter from
Australia lives in England. Loves Star Wars.
And that.

& AllFriends

aoaRn |

8 Sear

Direct Messages
#ERAVS #ME ™ Gracias purseguurme teinvito a sumarte en

I iBuena suerte!

[ Thu 17 Ju

La Copa Mundial y el Twitter Buzz de CNN:
h /fhc0837

® tuitter_es, [+ Thu 17 Jun 1
4  Eldocumenta sobre los mitos del
-'5 economista Oscar Costa. Super interesantel
httpe//tinyurl.com/yhjbe3s
o, 141 Thu 17 Jun 14:39 via web

Enla reunion con la gente de Aliar
estudiando los mitos del control del tabaco
http//tinyurl.com/243t6hn

. Sertol, [+ Thu 17 Jun 14,

Vamos Argentinall Genial el partido
#mundial #arg

aEEnR

oEEEEOn

K




6- USO DE AUDIOS

La radio como elemento de campaia

Los documentos auditivos permiten adaptarse a todo tipo de formatos.
Por eso los audios de caracter historico que reflejen determinadas
actitudes o posiciones de un candidato sobre determinado tema se
podran utilizar no sélo en radio sino también en formato 2.0 para que el
lector de la web pueda tener acceso a esos documentos de manera
inmediata. A la vez, el uso de entrevistas radiales a los candidatos se
podran colgar en la pagina web para potenciar determinada cobertura
sobre un tema o dia en particular.

7- USO DE GOOGLE MAP Y GRAFICOS

Densidad de votacion

El uso del google map como elemento grafico servira particularmente
para ilustrar los lugares de mayor concentracién de votacion o los
distritos sefialados por mayoria de un determinado partido. Esto se
puede elaborar con intensidad de colores y su compaginacion con el
google map.

Nivel social

Muchas veces el google map también podra ser usado para medir los
niveles sociales de una determinada region. Es decir, nivel de pobreza
e indigencia de acuerdo a los indices oficiales de estadistica. Esto
permitirad hacer un recorrido de los espacios donde hay mayor
nivel de votacion y cruzar esos datos con el nivel socioecondmico.

Medicion de poblacion en actos

Por medio del google map se puede llegar a tener una medicion un
tanto mas exacta o cientifica de la cantidad de gente que concurrid
a un acto. Se pueden hacer pruebas técnicas en funcion a un célculo
mundialmente establecido. El diario espafiol El Pais o La Nacion de
Argentina han hecho uso de estos calculos de poblacion concentrada en
un acto callejero cuando los célculos brindados por la policia y los
organizadores del acto no coincidan en nada. El medio se toma la
responsabilidad de hacer este calculo y dispone de su propio conteo de
la manera técnica mas acertada posible de la realidad aunque nunca
serd exacta.

Cuanta gente hubo en cada acto

La medicin se hizo entre las 16.30 y 17.30 horas
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢LA IMAGEN LO ES TODO?

La irrupcidon de nuevas tecnologias en el periodismo, especificamente de formatos
digitales para desarrollar la informacidn, nos enfrenta a nuevos desafios concretos
y cotidianos. A la hora de realizar la cobertura de una campafia electoral y en
relacion al escaso tiempo que la ciudadania dedica a la lectura detenida de notas
de prensa es inevitable pensar en atrapar a los lectores por medio de la imagen.
Hemos visto algunos de estos recursos para usar en medio de la campafia. Pero
seria bueno pensar el alcance de este recurso y dispensarnos las siguientes dudas:

éCuando es valido hacer uso exclusivo de la imagen o los graficos y
relegar la informacion escrita?

éContamos como medio con personal capacitado para realizar este tipo de
funciones?

éPor qué creemos que la imagen puede reemplazar al texto?

¢éEs posible interactuar en formato digital y papel para llevar adelante este
tipo de recursos?

éHemos pensado en planificar graficamente determinados
acontecimientos con anterioridad para que no nos tomen por sorpresa?

éHay posibilidades de que los fotografos se sumen al proyecto de
desarrollo de graficos y aporten sus ideas?

éCuales son los mayores impedimentos que presentan este tipo de
trabajos?

éSe podra contar con informacion previamente procesada para trabajar
graficos?

37

éHay suficiente material o lo que falta lo reemplazamos con dibujos?

éCuando debemos poner un freno entre la saturacion de la imagen o el
grafico y dar prioridad al texto?

éSe puede hacer editorial por medio de la imagen?




PERIODISMO CiIVICO

Para la elaboracion de un formato de suplemento o
cuadernillo ilustrativo de las elecciones con intencionalidad
de hacer periodismo civico es recomendable la elaboracion
de un acuerdo previo con una ONG dedicada a teméticas
de transparencia de la funcion publica. Debera ser una
ONG que no esté vinculada con ningun partido politico

1- MUESTREO DE LOS DERECHOS Y
OBLIGACIONES DEL VOTANTE

En este caso se podra ilustrar por medio de una infografia
los derechos y obligaciones del votante en forma detallada.
Es decir, que implica que un ciudadano no concurra al lugar
de votacion. También se pueden dar teléfonos o paginas
web oficiales para que los votantes se informen.

2- LAS TRAMPAS POSIBLES A LA
HORA DE VOTAR

Se han elaborado diferentes gréficos de las diversas
modalidades de trampa electoral. El mas conocido es el
voto en cadena en el que los votantes dependen de un
puntero politico y una prebenda para poder realizar esta
trampa. Este tipo de votaciones se puede graficar de
manera muy simple.

porque ello le restaria credibilidad al medio.

La publicacion de este tipo de suplementos se podra
entregar con una semana o quince dias previos a las
elecciones. Hay algunos medios que suelen entregar este
tipo de publicaciones en el mismo dia de los comicios.
Pero un trabajo de esta envergadura podria correr el

peligro de perderse con el volumen de informacion que el
votante tendra el mismo dia del comicio.

Para la elaboracion de un manual completo de periodismo
civico y con la intencionalidad de desarrollar comicios
transparentes recomendamos algunos parametros a tener
en cuenta a la hora de disefiar este tipo de productos:
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3-LUGARES DE INFORMACION PUBLICA

Como dijimos con anterioridad en una guia de votante se podra
entregar datos Utiles de direcciones oficiales. También se podran hacer
acuerdos con los tribunales electorales para que los votantes puedan

acceder al padron electoral y averiguar el lugar de votacion via Internet.

En este caso es bueno que si la difusion de este tipo de datos se hace
desde la pagina web del medio no se redireccione la pagina para que el
lector no salga de la pagina sino que quede adentro del circuito y pueda
ver otros productos de los que ofrece el medio como herramienta de
guia electoral.

Suplemento realizado por Poder Ciudadano

PARA EL VOTANTE

Y AUTORIDADES

DE MESA

El voto ;es obligatorio?
i, es una obligacién que figura en
nuestra Constitucion Nacional. Quie-

nes estan obligados a votar son los
ciudadanos y ciudadanas natives, por
opcién y naturalizados, que hayan
cumplido los dieciocho afios de edad y
que figuren en el padrén. Por primera
vez, en estas elecciones, tendran la
opcidn de votar aquellas personas que
estén presas sin condena firme.

MW ;Quiénes estin exentos de votar?

Los mayores de setenta afios; los jusces y
auxiliares que deban asistir a sus oficinas;
los que el dia de la eleccidn se encuen-
tren a mas de qui del

El préximo domingo habra elecciones. Por
sexta vez consecutiva, elegiremos a nuestro
presidente y a nuestro vicepresidente, ademas
de senadores y diputados nacionales y provin-
ciales, y autoridades locales. La posibilidad de
votar a quienes nos representan es un logro de
toda nuestra sociedad. Un logro que conlleva
una serie de obligaciones: participar en los
comicios, votar informado acerca de los candidatos, sus propuestas
y los procedimientos de la eleccién, y desempefiarnos como autori-
dades de mesa, en el caso de quienes sean citados a hacerlo.

Esta guia —en cuya difusidn participan mas de treinta organiza-
ciones de la sociedad civil y una veintena de medios graficos-
nace para facilitar informacién a la ciudadania.
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OCTUBRE
ELECCIONES

Il ;Como hago para ver en el cuarto
05CUro... si es oscuro?

El cuarto oscuro esta iluminado. Su nom-

bre grafica que es un lugar cermado donde

ingresa el ciudadano a votar en soledad, de

forma tal que se respete el secreto del voto,

M ;Puedo llevar la boleta para

Si, pero no puede mostrarla en piblico
porque estaria “cantando”™ el voto.

I ;Oué hago si en el cuarto oscuro
faltan boletas?

Si en el cuarto oscuro faltan boletas, se

debe avisar al presidente de mesa, infor-

mandole solamente que faltan boletas,

sin mencionar el partido, y sin hacer co-

lugar donde deban votar, y los enfermos o
imposibilitados por fuerza mayor.

I ;0ué deben hacer las personas
que se encuentren a mas de 500
kildmetros?

Deben asistir con su DNI a la comisaria

mas cercana el dia de las i ¥

politicos.

£0ué votamos ﬁ
el 28 de octubre?
En esta eleccidn, se eligen autorida-
des de los tres niveles de gobierno.

* NACIONAL:

Presidente y vicepresidente 24
senadores nacionales por: Capital,
Chaco, Entre Rios, én, Rio

I ;Cudnto po [
Las férmulas presidenciales no podran
gastar mas de 40.705.140 pesos. En
caso de que también presenten candida-
tos a legisladores nacionales en todos los
distritos, el limite de gastos se duplica,
ascendiendo a 81.410.280 pesos.

M ;Ouién financia las
e pl Ine?

Negro, Salta, Santiago del Estero y
Tierra del Fuego 130 diputados
nacionales, de las 24 provincias (los
restantes 127 se elegiran en 2 afios).

* PROVINCIAL:

Gobernador y vicegobernador en
Buenos Aires, Formosa, Jujuy, La
Pampa, Mendoza, Misiones, Salta
y Santa Cruz. Legisladores pro-

WSiun dor me preg a
quién voté, ;debo responderle?
Sdlo si lo desea,

I ;:Donde se consulta el padrdn?
Via Internet en: www.pjn.gov.ar y en

expaner el motive por el cual no se hayan
presentado a votar, Dentro de los 60 dias,
deberan presentar el certificado ante la
Secretaria Electoral correspondiente al
domicilio que figura en el padrn,

W ;Cudl es el b io de on?
El horario de votacion es de 8 a 18,

I ;Con qué documentos podemos
votar? ;Sirve una constancia?
Se vota con DNI, Libreta de Enrola-
miento o Libreta Civica, Ninguna cons-
tancia reemplaza al documento original.
Se puede votar con el documento que
figura en el padrén o uno posterior. Por
ejemplo, si en el padrén figura el dupli-
cado, se puede votar con el triplicado,
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WL Org. 0 personal-
mente en algunos de los siguientes sitios:
* En la casa central del Correo i

en Buenos Aires, For-
mosa, Jujuy, La Pampa, Mendoza,
Misiones, Salta y Santa Cruz.

* MUNICIPAL:

Intendentes (en distintos munici-
pios de todo el pais). Concejales
{en distintos municipios de todo el
pais). G ionales constitu-

ubicada en la calle Sarmiento 151 de
Buencs Aires, y en sus respectivas sucur-
sales. » En la Camara Nacional Electoral,
ubicada en la calle 25 de Mayo 245, en
la ciudad de Buenos Aires. = En la
Secretaria Electoral de cada provincia.
Ver las direcciones en www.pjn.gov.ar
-~

yentes en Entre Rios y La Rioja.

LAS ELECCIONES EN NUMEROS

kil

27.136.232
-

Los partidos politicos financian sus cam-
pafias a través de aportes del Estado
MNacional y de empresas y ciudadanos en
general, El méximo que puede aportar una
empresa es de 399,000 pesos; para un
ciudadano, el tope es de 798.000 pescs.

B ;Pueden difundirse encuestas?

A partir de las 48 horas previas a la
eleccién y hasta las 21 horas del do-
minge de las elecciones, no pueden
difundirse ni publicarse encuestas ni
sondeos preelectorales,

n:

W ;5e puede

obras piblic

gurar

Mo. Estd prohibido hacerlo durante la
semana previa a las elecciones, Tam-
poco pueden realizarse actos de gobier-
no que induzcan a votar a uno de los
candidatos nacionales.

12.760
lugares de votacaln
|

%
1

47.534
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4- EL ROL DE LOS TRIBUNALES ELECTORALES

Se recomienda detallar el papel que cumplen los tribunales electorales con
detalles. En cada pais las facultades y alcances de los tribunales son diferentes.
Por ello no podemos detallar un registro unico aunque es factible que se pueda
llegar a acuerdos con los tribunales electorales y los medios de comunicacién, de
manera que los votantes tengan el acceso facil a los registros de datos
indispensables a la hora de votar.

5- ACUERDOS CON ONG DE INFORMACION PUBLICA

Como dijimos con anterioridad en la guia del votante se podran establecer

Es recomendable como practica de transparencia y ética del medio dar a conocer
publicamente los detalles del contrato entre el medio y la ONG en cuestion a fin
de que se conozcan los parametros por los cuales se alcanzd determinado
acuerdo.

acuerdos con ONG dedicadas al tema de difusion y transparencia de los comicios.

PAR“ VUTAR DONDE » Informacién general: Ministerio del Interior, al (011) 4333-0800 int. 71802 o 71716: por correa electrinica
CONSEGUIR a elecciones2007@mininterior gov.ar
I NFDRMAD u IHFIIRM!I:IIjH « Platalormas politicas de los partidos y alianzas: www.cne pjn.gov.ar, haciendo clic en cualquiera de bos distritos

que figuran en &l mapa
* Informes de fimanciamiento de camgadia: idem anterior

® Ley 26.215 de financiamiento de partidos politicos: waw.infoleg gov.ar
» Cidigo Electoral Kacional: www.infoleg gov.ar
# Distrihucion del aporte piblico de campafa, por cada partida y alianza: www.mininterior.gov.ar
. prop por los iatos de manera voluntaria: www.poderciudadano.org,
en “Inf ", e inf sobre ¢l f de campadas, en “El dinero en la campafia”

iDenuncias o dudas?
Comuniquese con la
Secretaria Electoral
de su distrito.

BUENOS AIRES Direccite: Calle r* 8 E/50 y
51 (Ex Hotel Provincial) Tel: (0221) 4216376
CATAMARCA Direccibn: Sarmientn 635

Tel: (02833) 425306

CAPITAL FEDERAL Direccite: Tucuman 1320
Tel: (011} 43710236

CORDOBA Direccidn: Concepcidn Arenal
690, B Tek (0351) 4334688
CORRIENTES Direccién: 25 de Mayo 970
Tel: (03783) 427565

CHACO Direccidn: Juan D. Perdn 650

Tel: (03722) 430558

CHUBUT Direccién: Rivadavia y 9 de Julio
Tel: (D2965) 4B5848

ENTRE RIOS Direccion: Urquiza 840

Tel: (D343) 4221759

FORMOSA Direccibn: Bartolomé Mitre B39
Tel: (03717) 435114

JUJUY Direccidn: San Martin 1196

Tel: ((1388) 4222374

LA PAMPA Direccide: Av. Roca 153

Tel: (02954) 433426

LA RIQJA Direcchén: Joaquin V. Gonzdlez 85
Tel: (03822) 427075

MENDOZA Direccidn: Av. Espafia y Pedro
Modina Tel: (0261) 4250507

MISIONES Direcciéin: Coldn 2520

Tel: (D3752) 4343531432251

NEUGUEN Direccién: Santa Fe 318

Tel: (D299) 4427347

RIO NEGRO Direccibn: San Martin 189

Tel: (02920) 421876

SALTA Direccidn: Dedn Funes 140 ler, Piso
Tel: (0287) 4212444

SAN JUAN Direccibn: Entre Rics 282

Tel: (0Z64) 4214017

SAN LUIS Direccidn: Coldn 654 Piso 17
Tel: (02652) 425146

SANTA CRUZ Direccidn: Peliegrini 106

Tel: (02966) 421 B56

SANTA FE Direccibn: Urquiza 304648

Tak (0342) 4554407
SANTIAGO DEL ESTERO Direccidm: Av.

Buigam J1aTat (0555) 4211 90 EL DIA DE LA ELECCION Durants toda a jornada sisctora, Ia Fundacién Poder Cluadan atenderd
TIERRA DEL FUEGO Direceién: Goleta todo tipo de consultas yio denancias relacionadas con el desarrolla de los comicios. Comunicarse a los
Florencin 1586 Teks (02501) 421454 teléfonos (011) 4331- 4925, internos 213 y 216, al (011) 43311362 o por correa slectrénice a:

TUCUMAN Direceién: Las Piedras 418 4° elecciones2007@poderciudadans,org
Pisa Tel: (0381) 4846202 También puede comunicarse a la Secretaria Electoral de su distrito.

T .S

Buenas hires: Facuitsd de Derech. Universidad Nacional de Lomas 0s Jamara Il Fundacién £ Otrs Capital Federak ACU I ADC B
Asaciaciin Conciencia Il Cambis Demacritn Il CIPPEL I Ecaclsbes Il FAN N FOPEA Il Fro Wivenda Sacial 8 Sumands Céndeba: ACUDE
W CEDILY B CERYS H COMPRS 1| Gaspo Prosmotor de Particoacisa Ciudadana B INFORAC] ) L Luckenaga I Purales Eatry Riow: decess

8 _A'_D;E_I)_'A_ POOER CILDADANG M‘I\h FLAGORA CI EOS ;:‘:..l: oot Cudadany lnnm-atvil Gruge Agara 0 mu::.'r:lluw ML i Wogre: Rsociacion Crd
i ot Extorn: {1 Coibad I PRADE Tigera dol Funge: IFORUM I Particoaciss Cudadany Tecamin: ANDSES.
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RECIBI UNA CITACION POR CORREO PARA SER AUTORIDAD DE MESA (AM)

? ;Qué hago?
(0]

Concurmir al lugar de Recibir los Otiles
wotacidn indicado a las 7.15.

| @ ® ©)

Verificar (tiles  Colocar la mesa en un lugsr  Pegar afiches de “Disposiciones™
y firmar e recibo.  de ficil acceso y colgar cartel  y “Delitos Electoraies” cerca del
con el nimess identificatono  cuarto ascuro,

o0 un lugar visiblo.

rubricadas.

® Selics da la masa, sobres s devohver la

documentacién, pace. y toda ot materal
retar

* Un sjempilar ded Owwluwcw

* Asegurarse que
Y nicke pusca er hacla of iterior ol cumts
- w-mmquwwm
diaron o las que traen 1os fiscales sean
iditican b s chcinfizaces.
# Ordenar ias a mayor,
g linta.

Puedo negarme?

iHay una compensacitn?

ETAPA 2: DESARROLLO DE LAS ELECCIONES ’..:.'3 et

®

1Y 5l 2 Al 8, 5o inicia i eleccidn.  Votar. Los primesos volantes. ‘Comprobar 1 identidad de los Entregar al volante un sobre  Hacer pasar al votante af cuasto oscur.
£Y si estoy enfermo o lejos? Para ello, s labra el Acta de 500 lns AM votantes, verificando que ios datos  vacio y firmado, y retener sy Cuando sale, debe mostrar a las AM el
Apertura, completanda los. (Presidente y Suplente]. del padrdn i 105 ded DNI. mismo scbre que e fue entregado y
datos y Firmando jurto can i alglin , 5 actana depositaric en ia uma,
o suplente y los frscales. en la col 2

A la vista de los fiscales. anatar en ol

ACHIN VIRTIAL T PR
27

Alas 18, se clerra of aocess  Luego de quevote Al pie del padedn Las AM realizan el primer conted  Antes de abrir  Abrir ls urna y contar  Regatrar b cantidad Ao los sobres y extraer las boletas Confeccionar &l Acta de

@l lugar, 56 aGn hay electorss & Gitima persona, i en el Acta o O Vo108 8n @l Cuano osCuro. la uma, limpiar  |a cantidad de sobres. O sobres en of Acta Sumar los volos y clasificancs come: Escrutinio. Registrar

haciendo fila, podran votar. i el cuarto oscure: Comparar esta de Cierre. Si hay “Vinaes | [ eson i @) cantidad de votantes:
acomodar cantidad con el diferenciss con la bl sobees en la urna:
las boietas choee i ) diferencia, entre estas.

scbrantes que figura en el 12 dhebe aciarar

S hay sobres.
S

—

l Act de Cierre,  Redactar of telegrama, Gusrdar: :.u-nnuu Entregar & emplesdo del Comen: ] Si cumplit con todes estos pasos.
escruting. Certificar, confa  completando los datos consignando los detalkes dal  En la uma, cerads con b baje: los sobres e ios votos, las boletas o ia oy ol tetagrama con ios resultadcs, (s uma s deber clvico como Autoridad
firrm e la AM, ef suplente, y  requendos, s eventusles resusitaca, el nimen de xtraicas o 1 sabres clasificadiss por partido, s sobies de volos e cemada, el sabre 'Devolucitn de de Mesa posibilits que fodas los
o5 fiscales, ks resultados del  protestas oo frscales, el mesa y de ,  mulos, tinio, y ol salie. Femar La faga con el rosestery Actas’ y el sabre mamn o bolss argentings podamos, una W mds,
et de Escrutinio harario do cierre, la cortidad y datos personales de a AM  suplente y jos fiscales que o deseen. pedstica do mater . watar 2 y en elocci

de  dei suplents. Debe llevar  En ol sobew de devolucin de actas: & padron utllizado por s AM que Solicitar un recibo por duplicada transparentes.
' Msmcide: Loy canificados ¥ Guidn los recibe. La firma de (2 AM, ded contiene Les Actas de Apertura, Escrutinio y Cierre, los sobres con los. parn conservar coma respaldo.
ascriben con tinea ROM. suphente y los fiscaes. Voo impugriados, fos vobs recurmidos y el Acta complementaria. ‘copia serk enviads por el Coreo 8 1
Demtro del ssbre marmén @ bolsa plistica: of material scbrante. Junta Electonal,

NN 2

{E) bocumentos vilidos para vor

* DNI; Documenta Nacional de identidad.
*# LC: Litweta Civica.

* LE: Litveta de Enrolamunts

P

o que figura on el padn.

(B) ;uiines NO pusden votar?
* Vtantes que no estiln insciptos en el padiin de 1 mesa, con i exoipcitn oo
s Auitcriciades de Mesa y Ios Fscales que actian on osa mesa.
NADIE (i la Poiicla, mi un juez, ni un polftice]) nos pusde obligar s permits que
wumwuumm
bres aparszcan una linea o en e padrin.
tmmm dirgrse @ ln Sacretarls Electonsl par hacer ol reciama.
* Votantes que Ao presenten los documentos gue figuran en el pacrin. Las.
muwmﬂ e documentscidn en rimite] no pusden ser sceptadas.
votar con al que figra en of
omm?aw 8 um slector presents un DI original y &n & padrén fgurs
o DI duplicado, esa persona N0 PUEDE YOTAR.

@ Votacion de personas no videstes o con problemas de movilicad
L8 presidentes de mesa y ks fiscales s a4 1o deseen pueden scomoafler 8 toda
ector o idens deciro del cusrt cacur, S0 s presidentes e mesa puscden

s hoetas y luegn fque
1 Pora cer eege. # algura parsona
mmwummﬂuﬂnumamwm
S sipe eacaieras, se podr bajs
laumay Para esto, 2 1a ayuds del

‘agonte de 'a Polcia
Cukiacio! amus se dete Nevar L urra fuera del edificia,

@mvwnu!u:mnm um voto

51 N8OS FATonES ParD Creer Que el Blectnr Gue S Cresents 1 VOt NG &3 quien
chCe ser, podemas impugnar su voto. Los fiscales que asi o crean, tambidn pueden:
pedif Facerio.

En estos cancs. ef votante vota, pern s siguen s sapuentes pases:

[wterat con BoR (Alles eaciorasl,

Alll, se expore el mativo de b

= Tomar una impresidn da su deds ciger en el frmulano

« Firmar el formulario, junto con los fiscales. Mientras que un st fiscal feme,
i impugrbcion e visds

» Colocar ef fo un sobre especial ¥ o davios
saficitads.

 Entrugar ese sobem al votants fonio con ol sobem de votaciin pars gue pase 8
cuart oscar. El votante elige la boleta que coloca en e sobre comiin que cema.
mMMW|MﬂMW.‘MU.‘ b ipelal

owmﬂm Lo hark fa WEWMGWMWM

(D) Cesas que estin prohibidas

* Mostrar Tancen. panfetis o Gitenlivis paricancs cesde doce Nons antes
hatsta tress. hores después del ciee: de (2 votacién

* Ertregar boletas 4 los slechones & menos de B metros de s mesas

wma horms despuds

ﬂ‘m*um‘
(D) ESCRUTAR quiere decir clasificar y contar ks volos emitides.

(© T#os e vaTo

Vot whlide: e emitido madiante bodets oficiiizads. Aundue Cortergn
tachaduras de candidatos, agregacos o uatitucionss, siempre y Cuando o
entenda & wentao del voto, serd cormaderada whiae En el casa de que of sobre
benga dos o mis boletes oficializadas del ‘misma’ partido y categorla de.
candidatin, se cuanta una sols Boleta y L demis se destnayen.

WVolo en blance: sabre oolocads &0

e lugar de una boleta, un paped de cuaiguser color, sin imagen o inseripeidn
algae

WVolo nule: i imirada o un
L usicuiar rabuaiem,

deearminar Bcetas de ‘ditints’
partida para la misma categorls de candidatos, o, contiene wna bolets oficializads
Mwmm parcsal, defocts o L hadutin, Md&pwdmmw

tﬂMlIlll s 2y
Walo recurido: el volo s contden recuido cubnds b vakiser o la nulided del
voto % cusstionada por algén fracal presants en (a mesa

Vot
entidad faisa. nmmuwumwmmnmm
s Pazaies
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LOS CANDIDATOS )

Si bien en las paginas del dia a dia o de la jornada Esun tema que se ha metido de lleno en la campafia. Gué medidas

puntual de la eleccién se detallaran algunas de las Que haﬂan IOS Cand|datos con Ia "TﬂaClon quienes se postul;

propuestas de los candidatos sobre diversos temas, se Bisa B Bk L Fiatiat Aas ki Jorge Sobisch Alberto Rodriguez Saé
recomienda que las guias del votante cuenten con una - o

pa’gina entera dedicada a las diferentes teméticas y Coabeitn Civica UNA Recrear Movimiento de Provincas Unidas Frerte de Austicia y Libertad

propuestas de los candidatos. Esto se debe hacer §

mediante una infografia con lectura rapida y sintética.
En el caso de que un candidato no haya querido
responder al medio ante la solicitud de propuestas se
debe poner en evidencia este faltante para que sea el
candidato y no el medio el que estara faltando a la
norma. Si por razones de espacio no se pueden poner

,tOdOS los candidatos, es recomendable q,ue apa rezFan El crecimiento deberia = No hay que tocar el Debe reconstruirse la Terminar con el controlde = Hace falta una
|gua’|ment§ todos, aunque los de menor Jmportanaa ser de un 6 por ciento | délar ni las tasas solidez del Presupuesto  precios y sincerartarifas | economia abierta
Segun el n|Ve| de conocimiento o intencion de voto de Hay que crecer a tasas Hace 2 meses y medio, la Haran falta dos afios para vaolver La inflacidn estd cerca de 20% Los datos inflacionarios como
acuerdo a |as encuestasl se detallarén en un espacio sustentables del 6%_y con un inflacién m_il:b:l en 16% anual. auna tasa dl.'_ i_nﬂm:ii:ln seTISak. anual. Hay que IL'm'!inur con el Io:f de San Luis (10,3% en el
P . peso fuerte. Por encima, hoy se | Hoy ya estd en 209 anual. En Hoy la inflacién real debe estar control de precios, sincerar las primer semestre) son los datos
menor que los que mayor pOS|b|I|dad de ganar tienen. crea inflacién. no hay erédito algunas provincias estd en 23% entre 20% y 25%, y la de la tarifas y aplicar, a la vez, de la realidad. Siempre la
De todas maneras esta seleccion resulta un tanto para pymes y no llegan anual. La inflacién real debe ser canasta bisica, por arriba de 30% | subsidios aprobados por el inflacién de nuestra provincia
. A inversiones de capital. De lo maoderada mediante politicas anual. Hay que reconstruir en Parlamento, sblo para los estuvo en linea con la de la
arbitraria y es saludable que el lector conozca las contrario, corremos el riesgo fiscales, que incluyan revisar forma permanente la solidez del | sectores de la poblacién que los | Nacion, hasta ahora. Hace falta
razones por las que el medio decidié darle un espacio de caer en la “estanflacién”, es | ciertos subsidios que benefician Presupuesto, Hoy hay desvios necesiten. Hace falta permitir la | un Estado social con una
. decir, estancamiento a los de mayores recursos, No anormales de gastos para asignar Ii'hm flotacion del délar; una economia completamente
determinado a uno y no a otros. econdmico con inflacién. Creo | estamos de acuerdo con los que | 2 la esposa del Presidente como ibilidad de 3,20 pesos por | abierta. Y hay que eliminar los
que el indice real puede ya quieren apreciar el peso, osubir | candidata, En ese sentido, el dulnr es, 2 la larga, tan perjudicial | controles de la economia, que
estar por arriba del 229, Ias tasas de interés. gasto ya ha crecido mas del 60%. | comoellal, son focos de cormupcion,

Clarin, Argentina

m elmundo.es
ELECCIONES GENERALES

ESPARA | INTERNACIONAL Emﬂfl CULTURA CIENHA 'IECNOLDGlA DEPORTES | SALUD COMUNICACION TV MADRID 'BCN IB CVA CYL Fotos Videos Grificos

ESPECIAL» RESULTADOS | ELVOTO 1977-2008 | CANDIDATOS | LALEGISLATURA GRAFICOS VIDEOS FOTOS BLOGS ENCUENTROS PARTICIPACION | ANDALUCIA

& Hemeroteca versiéntexto | = Personalizar EDRSS 3 Haga elmundo.es su pégina de inicio ® en Coogle O en eimundo.es

ESPECIALELECCIONES A QUIEN VOTAR

¢ Todavia no tienes claro a quién votar? ; Demasiadas propuestas para elegir una sola?
Responde a este test electoral y descubre con qué ideario politico te identificas mas.

por ESTHER MUGIENTES

Instrucciones: contesta a las 20 preguntas. En la tabla de la derecha podras comprobar en qué medida coinciden tus respuestas con el ideario de cada patido.

1 & Qué medida te parece la mejor para regularizar la inmigracién? Coincidencia ideolégica con...
L]

Crear un contrato de integracién con valor juridico para

que el inmigrante «cumpla las leyes, respete las 0% 0% 0%
costumbres espafiolas, aprenda la lengua, pague sus

impuestos y trabaje activamente para integrarse=.

Derogar la Ley de Extranjeria poruna Ley para la
Ciudadania y desamolar centros de atencién,
integracion y acogida para ciudadancs inmigrantes.

Promover polificas migratorias desde un enfoque integral,
comprometidas con la gestién ordenada y legal de los PP PSOE ]
flujos migratorios.

El Mundo, Espafia
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢PARA QUE PENSAMOS EN EL PERIODISMO CiVICO?

Este es uno de los pasajes mas relevantes de la cobertura de una campaiia electoral si
la intencion de fondo del medio de comunicacion es la de fortalecer el nivel de nuestras
democracias. Por ello, hemos puesto un particular énfasis en el desarrollo de este
punto. Estamos convencidos de que la instruccion civica no debe ser una herramienta
de relleno de nuestros medios sino un caracter esencial de educacién democratica.
Sélo con un conocimiento acabado y completo de lo que significa un proceso electoral
se podra contar con ciudadanos dispuestos a votar concienzudamente. Los diferentes
suplementos, folletos o insertos que cada medio pueda desarrollar para ofrecer al
ciudadano los datos necesarios al momento de una votacion seran relevantes. Aunque
haya datos basicos que para algunos resulten poco relevantes para algunos ciudadanos
pueden servir para despertar curiosidad o interés. Por ello creemos que un buen
desarrollo de herramientas de periodismo civico no sélo le daran mayor jerarquia y
relevancia al medio que los difunde sino que seran un servicio esencial para la ciudada-
nia. Claro que para poder desarrollar este tipo de herramientas se hace necesario tener
en cuenta algunas de las siguientes cuestiones:

éQué fuentes usaremos para dar sustento al material que publicamos?

éSeran los Tribunales Electorales los Ginicos que nos proveeran de
informacion?

&Habra alguien externo que nos asesore en el momento de elaborar un
suplemento o manual de periodismo civico?

éEstamos dispuestos a alcanzar acuerdos con los Tribunales Electorales o con
las ONG dedicadas al tema para dar mayor sustento a este tipo de trabajos?

&Se presentara el suplemento de guia del votante como un producto ajeno al
medio como una herramienta mas de la cobertura?

éPodremos adaptar este formato para emitir en television y radio a la vez?

éExiste posibilidad fisica de que los ciudadanos interactiien con este material
en las plataformas digitales?

éCual es el alcance que le quiero dar a este material?

&Se tomara en cuenta las advertencias sobre trampas electorales a la hora de
armar este material, por ejemplo el voto en cadena?

éQué hara el medio si un determinado partido le ofrece colaborar con el
armado de este tipo de trabajos?

&Se podra repetir la guia de votantes para dar mayor presencia a este tema?
&Se hara una planificacion de los dias en que se emita esta informacion?
&¢Habra un modelo estandar para elaborar la guia del votante?

&A la hora de mostrar las propuestas de los candidatos se le dara prioridad en
espacio a aquellos que estén primeros en las encuestas o el disefio sera igual
para todos?

&Se pondra énfasis en los derechos y obligaciones del votante?

éConocemos todos los lugares en que los ciudadanos pueden evacuar sus
dudas a la hora de la votacion?
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LOS RECURSOS DE LOS CANDIDATOS

1- EL GASTO DE CAMPANA

Los apoderados y tesoreros del partido

A lo largo de la cobertura de la campana electoral se puede realizar alguna
investigacion determinada sobre los apoderados y tesoreros de la campafia.
Un detalle del patrimonio de estos y la manera de recaudar que utilizan podra ser
suficiente para exponer la forma de moverse de un candidato.

. =z

La medicion de publicidad

Se trata de un rubro dificilmente medible en nuestros paises porque no siempre
los gastos de publicidad de un partido aparecen en tiempo y forma. La justicia
electoral podré ser una herramienta indispensable para dar a conocer este tipo
de datos pero cuando ello no fuera posible siempre hay ONG dedicadas al
seguimiento de este tipo de gastos. Se debe tener en cuenta el nivel de
publicidad de campaiia y el costo de una publicidad en un medio privado. De esta
manera podremos tener una idea acertada al gasto real a fin de que el candidato
no mienta en el balance final de sus gastos. El costo de spots televisivos muchas
veces se puede fraguar no soélo por parte del candidato sino también de la
empresa que se contraté ya que en algunos casos puede haber una connivencia
entre candidato y medio. Por eso hay que tomar todos los recaudos necesarios a
la hora de hacer este tipo de seguimientos y célculos.

Clarin, Argentina
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EL PATRIMONIO DE LOS QUE EN PO

Los candidatos que mas bienes
declaran son Cristinay Murphy.

o Clarin accedid ala [ S
lista de inmuebles, -
automdviles y
cantidades de dinero
que poseen quienes se
postulan el 28 para
gobemar la Argentina,

Cristina Kirchner
Patrimaonic total: $ 5,704,521

Las casa de fon Kirchner en B Calafate y un
Honda Chic 2001 coma of que declard.

Lépez Murphy,
miultiple inversor

Ricardo Lépez Murphy
Patrimonio totak: $ 5.500.000

La ewsa de Lipez Murphy en Adiogué y
un Honda 1994 similar al declarada.

Roberto Lavagna
Patrimonie total § 2.291.688

La cana de Livagna, en Saavedra, y una
Aenalt Scenic modelo 1558

que d Cristina

Lavagna, depésitos
en varias monedas
E La-

Elisa Carrié
Patrimanio totak § 104,460

Frembe del exhilicia dorade Carikd baore 3
departamento. HabRuslmente viaja en tari,




2- EL PATRIMONIO DE LOS CANDIDATOS

Evolucion de los bienes

Se pueden tomar las declaraciones juradas de los candidatos que
hayan ocupado cargos publicos con anterioridad. Esto permitira
dar a conocer una evolucion de los bienes.

Comparacion de declaraciones juradas

Se puede realizar un grafico con datos de declaraciones juradas
comparadas entre candidatos para evaluar diferentes variables:
por ejemplo, los mas ricos, los que mas propiedades tienen, los
que tienen acciones, aquellos que han comprado titulos de
deuda, dodlares, los que son coleccionistas de arte, los que tienen
bienes en el exterior, etcétera.

Los mas gastadores y los menos

En este cuadro comparativo del patrimonio de los candidatos
también se podra analizar quiénes son los mas gastadores.
Este tipo de comparaciones dara un perfil aproximado de la
caracteristica de cada uno de los candidatos y su correlato con
el discurso publico de campaiia.

18 || CLARIN || EL PAIS || SABADO 20 DE OCTUBRE DE 2007

RANKING DE COSTOS DE LAS CAMPANAS ELECTORALES

Rodriguez Saa es el candidato que

costo final de los gasto

ctor;

Cristina Kirchner

4.351.465

Gastos estimados finales

14.879.497

Rodriguez Saa

4.391.734

Gastos estimados finales

9.887.534

45

Jorge Sobisch

Gastos ya hechos

0

Gastos estimados finales

6.910.045

Elisa Carrio

Gastos ya hechos

774.271

Gastos estimados finales

3.882.762

Roberto Lavagna

Gastos ya hechos

419

Gastos estimados finales

2.048.838

mas gasto después de Cristina

Lépez Murphy

1.296.621

1.417.669
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3- EL USO DE LOS RECURSOS DEL ESTADO

Un gobierno al servicio de la campana

En el caso de que el candidato presidencial o a legislador sea un funciona-
rio en actividades del Poder Ejecutivo se recomienda hacer un seguimiento
periodistico eficiente de los gastos de campafia para determinar si el
candidato hace o no uso de los bienes del Estado para su beneficio
electoral.

Una provincia o municipio en campaiia

En los casos de candidatos a gobernador o alcaldes también se da este
tipo de uso de recursos publicos al servicio de la campafia electoral. Una
buena forma de medir este tipo de incompatibilidades es observar el nivel
de inauguracion de obra publica en momentos de la campafia electoral y
en momentos de actividad menor o fuera de los tiempos proselitistas.

La publicidad institucional/proselitista

La publicidad institucional puede estar camuflada para que sea también
campafia proselitista. Por ello es conveniente tener en cuenta qué tipo de
grafica y empresa publicitaria se contrata de parte del Estado o del
candidato para evaluar el nivel de incompatibilidades o utilizacion de
recursos del Estado.

Los medios del Estado al servicio electoral

En el caso de los candidatos oficiales en muchas oportunidades se da el
caso que hacen uso de los medios del mismo Estado para hacer
propaganda electoral. En estos casos es interesante hacer un
seguimiento comparativo del espacio que el mismo canal estatal

le ofrece a los candidatos de otro color politico.
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clanal a ln cantidad de votos que
el partido hubiera sacado en las
dltimas elecciones de diputados
nacionales.

Otrode los gastos grandes serd el
escrutinio, que quedd en manos de
In empresa espafiodn Indra y costarh
38,5 millones de pesos. En los comi-
elos pasados, In misma compariia se
Tlevir 24,6 millones para cumplir con
el recuento de los votos.
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E o, o
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paraque puedan ser verificados por
loa fiscabes de bos parthdos palitices
¥ s aportar mayor transparencia
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&
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Argentine, como ads
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Alejandro Tullio
' £l director nacionad ¢ec
rored Justifted o oumenne
o o gostos elecior les

llatves de pesos en 150,000 autorida:
tes do mesa, Las tltimas veees que
se vathen distintos distritos fueran
notarios los problemas para conse
guir nutoridades en lns mesas.

El Estado también hard un apor-
te a las agrupaciones paliticas pa.
ra la impresion de boletas. Serd de
10 millones de pesos mis que en of
altimo afio. La Direcckin Nacional
Electoral fijé un precie de
cin de 0,008 pesos par cad:
de boleta. A partir de alli repartia
el dinero para gue caida partido eli-
glers la empresa que le imprimird
sus balotas.

Aparte judicial

ctorales; tamblén os
ol dioshle que on bns dos
ltimas olecciones. “El
aporte se duplics en
funciém de los aumen
tos en los contratos ¥
las horas extras que se
deberdn pagar o bos in-
tograntes de ba justicia
electoral. Antes se pa
a solamente 1 quie
otenian un empleo
pero este afo se.

nes
peabll

les paga a todos™, expl
o6 Tullio

Otro de los grandes
gastos se lo llevard I
seguridad de las elec
clomes.

Para pagar el opera-
thvo de custodia se des-
tinaran 27 millones de
pescs, migntras que en 2006 s ho
bian dispuesto 19 millones

En este caso, el director nacional
clectaral 1 costo se

el traslado de las urnas a los juzga.
dos cloctorabes.

La confeccion de los padrones,

r s lerming el viernes pasado,

- ebevid por el pago a lns 60000 perso-

s que se mavilizarin del Ejército
¥ Ins Fuerzas Armadas, tanto en bos
dias previos conso durante toda la
jornnda electoral. “Los vidticos au
mentaron en funcién del aumento

e el e
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ras Ui para este afbo se cabeuld un
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confeceld
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BN 00
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FPor otra parte. unos millonos de  que

st faeran destinados a ba compra

« e urnas y sabres, cifra quo inchu-
ye la eventunlidad de una segunda  §
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ELECCIONES \ Lt Faltan 26 dias

Fuerte aumento del costo de los comicios

Cudnto cuesta elegir un presidente

Costos totales
Per slecticn, en millones de pesos
200
130

80

2003 | 2005 | 2007
Aparte para los partides
Enmilones de pesos
2005 7
2007 35
Escrutinio
£ eribones. g pesos
2005 245
2007 38
Logistica
Enmillones de pesos
2005 20
2007 40

[ ]

Enmmifiones de pesos.

2005
2007 18
Cantidad de electores
Confeccion de padrones Entodo el pas
Emmiliones do pesos. m =
2005 t‘.‘ 2007 27 millones.
Cantidad de mesas habllitadas
Pagoalas de mesa ;
Pesos por persona
2003 69.000
T -
2007 60

Cita en la Justicia para dar garantias
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4- APORTE PUBLICO Y PRIVADO

Canales alternativos de aporte

Se debe analizar con detenimiento la ley de financiamiento de los partidos
politicos de cada pais. Muchas veces los canales de financiamiento de
aportes publicos y privados estan limitados. Por ello, es bueno que los
periodistas conozcan con detalles estas limitaciones, niveles de regulacion
y prohibiciones. El aporte publico y privado muchas veces suele tener un
tope y resulta saludable que este tipo de informacion se conozca por parte
de los ciudadanos. En algunos casos, cuando los topes ya sobrepasaban lo
establecido en la ley algunos candidatos buscaban vias alternas de
financiamiento. Para ello hay que tener un conocimiento acabado del
proceso de financiamiento y las redes de acceso a los apor-
tantes de campafia. También es interesante evaluar el nombre y origen
de los aportantes para determinar qué grado de interés o relacion tienen
con el candidato. Muchas veces resulta factible analizar las licitaciones
publicas o las empresas contratadas por el Estado para determinar si éstas
son también aportantes de los candidatos.

El seguimiento de las empresas que contrata el Estado

Es el tema que evaluamos con anterioridad sélo que también se puede
buscar en el directorio de las empresas si es que existe una vinculacion
entre funcionarios, candidatos y gerentes.

5- CAUSAS JUDICIALES

CADA APOYD AL NEUQUIND SALIO 31 VECES MAS QUE UND A LA COALICION CIVICA

Los votos de Sobisch fueron los mas
caros, Yy los de Carrio los mas baratos

»El costo surge de cruzar los gastos declarados por los partidos con la cantidad de votantes de cada fuerza.
Hay una fuerte polémica por una camparia que podria haber costado hasta un 350% mas de lo que se dice.

Loes costos totales que se consignan son los informados ala
Justicia electoral. Adn faltan los informes definitives. Las
OMNG sospechan que [as cifras reales son mucho mayores,

Schantisn Campanaric
S El valor y la efectividad de cada
campaiia presidencial

i mando presiden:

w 523,53

partido que llevd la fdrmula
Sobisch-Asis para la presidencial

Cristina Kirchner

Costo totak $ 15,197 027
Votos: 8.127.578

$1,85

Fue el precia proenedio de los
apoyos a ks canddata que resultd
electa Presidenta el domingo.

Como dice el esloga
tarjeta de erédite, hay ¢
¢l dinero no puede com

al resultado que obiuva cad

Alberto Rodriguez Saa

Costo total: § 10.247.777
Votos: 1.407.929

. Roberto Lavagna
Costototal § 2.354.395

f
blsch args s cost 23,53 pe-
Votos: 1082220

sos por unidad, teniendo en
cuenta que gasth
pesos en I3 camy

Los aportantes en el banquillo

de campaha.

La ruta del dinero

Se dieron casos en los que los aportantes de campafia o los tesoreros de
las mismas tenian causas judiciales. En esos casos es interesante
comentar qué tipo de causas judiciales son las que estan vinculadas y si
hubo irregularidades en tematicas similares a las del manejo de fondos

$7,27

Por cada apoyc. Tambiée fue quien
Hurvo L proporcide s alta de
aportes privados

mrib-Rubén G
<o mds de tres millones de pesos
de gasios declarados y 4.190,000
wotos, cada sufragio costh 74 cen:
tavos. Una Lul,,x ala que s -

Ricardo Lopez Murphy
Costo total: § 1603178
Votos: 264.566

+$ 6,05

L salid o La féerrnils Léper
Murpéry-Bullich cacs adhesién. Un
7% 30 fue en propaganda

$0,76

Exlo que “pags” el partida de
Retateto Livirgns per cads ubragio
Un boleto minimao de colectivo.

. Elisa Carrié

Costo tetak § 1.097.970
Votos: 4.189.057

$0,74

Costd cada volo para Elisa Carrid.
a5 Fue la campaha, en términos.
presupuestarios, mis efectiva

En muchos casos las denuncias por irregularidades en los gastos de
campafia nos llevan a hacer un rastreo de la ruta del dinero. Se dieron
casos muy llamativos en los que los origenes de los fondos de campafia
provenian del lavado de dinero o de cuentas poco transparentes.

Dudas con los informes previos

centaje fue drl 35% u..—l. as0
de

la presidencial
casi 40 millons

o5 partidos politi rigu
articulo 54 el de Lbpes

82% en el de So
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢POR QUE DEBEMOS CONOCER LOS RECURSOS DE LOS CANDIDATOS?

Cuando pensamos en desarrollar este capitulo de los recursos de los candidatos no se
hizo con animo de morbosidad o puro chusmerio. La intencién de fondo es dar a
conocer de la manera mas transparente posible si los candidatos muestran una vida
personal acorde a los dogmas que proponen en la campafia y si el financiamiento de la
misma se hace con recursos legitimos. No es un capricho. Se trata de una de las bases
primarias de una democracia: la transparencia.

Es probable que cuando pongamos en marcha todo este andamiaje de herramientas
vinculadas con los recursos financieros de un candidato mas de alguno se enoje. Por
ello, es necesario tener en cuenta algunas preguntas basicas.

éEstamos dispuestos a investigar el patrimonio y el financiamiento de todos
los candidatos por igual?

éCuales son los mayores obstaculos que tendremos a la hora de desarrollar
esta tarea?

éTenemos personal capacitado y suficiente para desarrollar este tramo de la
cobertura de campaiia?

éComo se puede medir el costo de una campaiia publicitaria por television sin
tener que depender exclusivamente de las cifras que ofrece el candidato?

éPodremos contratar a una ONG que nos ayude a elaborar estos datos?

éComo diferenciar lo que es campaiia electoral de un candidato y publicidad
de gestion de su gobierno?

éQué buscaremos a la hora de analizar el patrimonio de un candidato?
&Es posible realizar un cuadro comparativo de la evolucion patrimonial de los
postulantes?

éHay elementos suficientes para contrastar lo que dice un candidato en una
entrevista con su declaracion patrimonial?

éQué parametros utilizaremos para medir o diferenciar aquellos candidatos
que son millonarios de aquellos que no lo son?

&Como lograremos mostrar la forma en que se enriquecio determinado
dirigente?

&Es factible hacer un analisis profundo del uso de los recursos del Estado para
la campaiia proselitista de determinado candidato?

éTenemos herramientas para hacer un seguimiento de la ruta del dinero en el
caso de que haya un caso de evasion o lavado de dinero?

¢Como mostrar las causas judiciales que tiene un candidato y vincularlas a la
campafa?

éTenemos en cuenta la relacion de su nicleo cercano con el sustento
financiero de la campafa?

éConocemos a fondo la ley de financiamiento de los partidos politicos como
para investigar en detalle los canales por los que se manejan los aportantes y
tesoreros?
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LA PLANIFICACION DE COBERTURA

Para lograr una mejor cobertura de campafias electorales es recomendable
establecer una planificacion previa y bien ordenada de los dias previos, la jornada
de los comicios y los dias posteriores.

Muchas veces surgen imprevistos en una campafia electoral antes y sobre todo
después de los dias de los comicios. Pero si contamos con un equipo de
periodistas con planificacion establecida los momentos imprevistos se sortearan
sin mayores problemas.

Para esta planificacion es necesario marcar una clara division entre dias previos
(se entiende por ello tres dias antes de los comicios), el dia de las elecciones y al
menos una semana posterior a la votacion.

1- LOS DIAS PREVIOS

Planificacion en dias de veda electoral

Se debe tener en cuenta que hay notas que requieren de un tratamiento especial para
eludir la veda electoral y ademas para llenar espacios de una edicion en momentos de
escasa o nula actividad proselitista. En algunos paises la veda electoral puede durar
dos dias y en otros menos tiempo. Para una pagina web, un periddico o un canal de
television es un tiempo bastante prolongado como para no tener planificado con
anterioridad entrevistas o reportajes. Se puede utilizar el recurso de historias familia-
res, la proyeccion de temas como economia, politica exterior, seguridad, empleo, etc.;
los andlisis de la votacion por ejes tematicos (mujeres que son candidatas); el detalle
histérico y comparativo de las elecciones o la entrega de un suplemento de periodismo
civico con los datos de los comicios. En el caso de que no se haga entrega de este
suplemento se recomienda dosificar este tipo de informacion de servicio al ciudadano
durante los dias previos a los comicios y durante la veda.

Utilizacion de recursos disponibles

Para los dias previos se debe hacer un cronograma bien establecido de los dias de
trabajo de cada uno de los periodistas para evitar baches en la cobertura de los
comicios. La utilizacion de recursos implicara también planificar los dias en los que se
debera enviar a algun periodista a otro distrito a cubrir la actividad de un candidato o
la distribucion de los fotégrafos.
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LS OUE GANARON ¥ LOS OUE PERDIERDM EN LAS ELECCIONES DE AYER

Dirigentes politicos en alza y en baja,
al compas implacable de las urnas

sLos que alcanzaron el objetivo propuesto, desde la Presidencia a una diputacidn. Los que crecieron
politicamente. ¥ los que fracasaron, por apostar mds de lo que tenian. O por ceder sus posiciones de poder.

s Prow

Daniel Scioli Mauricio Macri

©

Margarita Stolbizer

Lidia “Pinky" Satragno
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Optimizacion de informacion

Se debe hacer un diagrama de la semana previa y posterior para hacer
un reparto de ejes tematicos, notas y entrevistas previos a los comicios
a fin de optimizar la informacion y no caer en reiteraciones.

Los cierres de campana

Se debe disponer de una cobertura plena y planificada para los cierres
de campana. Para esto se puede utilizar el esquema visual del
actometro a fin de analizar detalles de los actos finales de la campaiia.
En estos casos se pueden utilizar elementos tales como la figura
central, el eslogan destacado, la cantidad de gente, los ausentes, el
mas nombrado, la palabra mas pronunciada, el costo de alquiler del
local en que se hizo el acto, etc.

La veda

En cada pais la veda electoral tiene diferentes plazos de cumplimiento
al igual que diversos niveles de castigo a quienes no cumplen con ese
régimen. Por ello hay que tener en cuenta esas restricciones legales
para evitar un juicio. Hay maneras de eludir la veda desde el punto de
vista periodistico. Por ejemplo, algunos periddicos editan una entrevista
a un candidato el dia de la veda pero aclaran que fue realizada en
momentos en que no estaba alin la veda. Pero este tipo de artilugios no
ayudan a dar informacién transparente y se corre el riesgo de que el
medio quede emparentado con un candidato determinado.
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Lance del ciclo 2003-2007, acha

economistas consultades por
Clarin ruvieron pocas dudas y di-
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ranja”) v los negativos (los
“limdn")
Entre lo mejor, se menciond:
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de el pisa de la crisis, en e 2002,
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51.1%. Para un periodo de §
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por el lapso 19031907, cuando s
crecits 53,6%. A La gestitn Kirch.
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lavier Finkman, economista jefe
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* Superivit geaelos: Cinco afos
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apunta Victoria Giarrizzo, del
CERX. En refacién a 1993, se ob-
serva una cafds del 7,6% en la
participacion de la masa salarial
dentro del valor agregado bruto.

® La “doble it Ricards Delgsdo.
conrdinador general de Ecolating,
identifica en “la doble i” una
dindmica p ra la in-

lativamente estrechos”. Relscio-
nade a este punto, une de los
“premios Hmén” cantados, dice
Mignsel Kignael, de Feorviews, fue
para ka manipulacion de los indi-
e de precios del INDEC.

» Cambio de tendenca: Muchos
analistas inchuyen entre “lo peor”
&l manejo fiscal de los dltimos
s, con una reduccidn del su-
perivit, “Esto no permitié apun-
tar a una politics de desendeuda-
miento aceberado, que le permi-
tiria a la Argentina reducie su

lidad®, explica el econo-

pa
versién (1 1ED bajé en 2006

rvista Miguel Bein,
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Planificacion previa de espacio y tiempo

o 18 de ko &4 9OV LA NACION | 71

Se debe hacer un diagrama de la semana previa y posterior para hacer
un reparto de ejes tematicos, notas y entrevistas previos a los comicios # . z P
a fin de optimizar la informacion y no caer en reiteraciones. ™M Elecciones legislativas 2009

Los cierres de campaiia

El dia de los comicios se podra saber con anticipacion el espacio o H OY, minuto a minutO,

tiempo con que un medio cuenta para la cobertura del dia de los
comicios. Esto ayudara a planificar con antelacion la cobertura. Esta la cobertura mas confiable y el analisis mas riguroso
claro en una edicidn para un matutino el espacio que se le dara al
ganador, al perdedor, se puede prever el impacto en temas como la
economia, la politica exterior o la educacion.

Con informacion en tiempo real desde las mesas y los
bunkeres de los candidatos.

Reparto de tareas previo
Con el analisis mas detallade, minuto a minuto, a través

Resultara imprescindible el reparto de tareas a cada redactor con de videos, fotos e infografias.
mucha antelacion a fin de evitar confusiones o superposicion de tareas e =
, . , A on el rec los votos al y todos los datos
en el dia de los comicios. Esto ayudara a cada redactor a cumplir con i i
soltura sus tareas y evitar problemas de competencia. En algunos casos
Contodoel c i riado por los rios a través

el reparto de tareas o cobertura de candidatos se sabra con muchos
meses de antelacion pero hay espacios por cubrir que sélo se perciben
el mismo dia de los comicios como ser el lugar de recuento de votos, la
mesa donde votan las figuras del dia, el voto joven o el mas anciano
que vota, etc. También se debe evaluar al detalle quiénes estaran a
cargo de la tarea de procesamiento de datos para elaborar los graficos. Consulté donde votés en lanacion.com
Este no es un tema menor porque muchas veces este tipo de descuidos

pueden hacer opacar una buena cobertura. Es razonable que aquellos

redactores que se ocuparon de seguir a los candidatos en la campafia

ese dia sean los mismos que cubran el dia del candidato que vienen Y -
observando. man ana’

todos los resultados y el analisis de nuestros columnistas mas destacados

de Twitter y sus comentarios.

Con mas de 100 profesionales abocados a la cobertura.

Acciones ante el fraude

Para evitar la manipulacién ante denuncias de fraude en muchos casos ¥ : _ &
se puede llegar a armar un equipo especial para cubrir los lugares mas T -

complicados ante eventuales fraudes. También se puede hacer una w4 -
convocatoria via twitter o facebook para que los votantes trasladen sus Y _ %l A !
denuncias por esa via. El equipo de acciones ante fraude debera estar REREh Lonits el onchins EabeT
coordinado por un editor y se le dara un espacio determinado en la !
cobertura del dfa. ¥ '
3 : W
Mascos Aguinis Saniiage Kavadlafl Rosenda Fraga Wit Scibona. Hascto Gonsales
>
. M - = OB ” &
lanacion-mo L’l] = \JP‘///‘ lanacion-com
: ==

&

La Nacion, Argentina
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Planificacion

La planificacion del dia de los comicios debe contemplar una guardia de
redactores ya que el escrutinio de los comicios se hara en una larga
jornada. Por ello es conveniente planificar con tiempo no sdlo el espacio
sino los recursos humanos con los que se contara.

Centro de computos

Es indispensable que en el centro de computos haya un redactor para
hacer un seguimiento del conteo y evitar filtraciones de agentes de
prensa interesados. En lineas generales este es un lugar en el que se
desestima a la hora de cubrir una campafia electoral aunque luego
surgen informaciones muy calientes y relevantes. Se deberd detallar en
lo posible la empresa contratada para hacer el escrutinio o en el caso de
que lo haga el Estado seria saludable explicar como es el operativo con
sus costos y cantidad de recursos humanos disponibles para ello.

Departamento de fotografia

La misma tarea de planificacion para la cobertura de la campafia
electoral se debera desplegar en el departamento de fotografia en
coordinacion con la redaccion. También es posible que los fotégrafos
que hayan seguido a determinado candidato en una campafia sean los
mismos en el dia de los comicios.

Coordinacion con los infografos

Como evaluamos con anterioridad, resultard recomendable coordinar
las tareas de disefio y de infografia para el dia de los comicios. ComUn-
mente se pide colaboracién a otras secciones del medio (deportes,
policiales, economia) para la elaboracion de graficos y el procesamiento
de datos electorales.

Logistica electoral y periodistica

En definitiva hay que establecer una coordinacién entre la logistica
electoral y la periodistica aunque no necesariamente confluyan. Pero
hay tiempos y espacios de una eleccion que deben ser previstos por la
prensa casi de la misma manera en que se piensa la logistica para el
armado de una eleccion.
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LA VIGILIA TRAS EL CIERRE DE LA CAMPARNA ELECTORAL

Relax de los candidatos, entre hijos,
el picadito con amigos y un brindis

e L0s aspirantes a la Presidencia de la Nacidn tuvieron una jornada de descanso, obligados por la veda
electoral. Cada uno tuvo su propio rito para esperar el momento crucial de poner el voto en la urna.

FALTA1DIA

SECRETOS ANTES DE PARTIR. El presidente, Néstor
Kirchner, llegd anache a Rio Gallegos. Pensativo, se subid al
Tanga 01 con su esposa y el secretario Oscar Parrilli,

MUJERES ¥ POLITICA. Laex fal por el | Francia, Segolene
Royal, visitd ayer ala il ina. Ci mis de media hora en ef
living de la residencia de Olivos, minutos antes de que Cristina partiera al sur,

UN BRINDIS CON EL BULLDOG. Ricarde Lépez Murphy,
junto a sus colak d s hos de Recrear, festejé
ayer con los pericdistas que siguiercn su campadia,

CERCA DEL OBELISCO. Después de almorzar con su esposa y sus tres hijos en su casa de UN PICADITO. El candidato a senador por PRO, Carlos
Saavedra, el candidato de UNA, Roberto Lavagna, fue a su bunker de la calle Cerrito al 800. Medconidn, (fandtico de Racing) jugd un picadito en el club
De paso, conversd con dos jovenes que también caminaban por la zona. 17 de agosto de Villa Pueyerredan.

Clarin, Argentina




Los ganadores y perdedores

En el momento posterior a las elecciones serd necesario detallar los
ganadores y perdedores. Esto se podra hacer mediante un elemento gréfico
para optimizar espacio y lograr una mayor comprension.

Proyecciones

En la evaluacion de los resultados electorales se debera ofrecer a los
receptores del mensaje una proyeccion de la economia, la politica exterior,
la seguridad, la justicia, etc., que corresponda segun el candidato ganador.
Esto se podra acompaiiar con graficos y opiniones de especialistas.

El nuevo mapa politico

Este tipo de analisis de las elecciones requieren de un grafico destacado
para evaluar por distrito el resultado electoral. Este tipo de trabajos llevan
un tiempo considerable por lo que conviene disponer de recursos humanos
para ello y tener en cuenta que se trata de un trabajo posterior a una larga
jornada electoral.

Nuevos referentes

Se podran destacar los nuevos referentes que emergen de una eleccion y las
sorpresas. No se descarta hacer un perfil de los dirigentes que hayan sido
figuras de los comicios mas alla de que se hayan publicado perfiles de estos
con anterioridad.

El nuevo gabinete

Se puede hacer un mapeo del nuevo perfil del gabinete nacional que
quedara conformado con el nuevo presidente. Para ello se recomienda
buscar datos que ilustren a cada uno de los ministros potenciales. Se puede
hacer un grafico con lo mejor y lo peor de cada ministro. Los pro y los
contra para dar el votante todos los datos posibles del nuevo gabinete.

12 1/ CLARSN 1 EL PAIS Il LUNES 29 DE OCTUBRE DE 2007

GUIENES SE GUEDAN Y GUIENES PODRIAN LLEGAR AL PROXIMO GOBIERND

Gabinete: los 20 nombres que suenan

Sebartiin
smmpsnpa i com

a politica argentina estd le-
L jos de ser una ciencia exac:

1a, pere en las Glimas se.
manas acufid un teorema: la
magnitud del cambio s inversa-
mente proporcional a los votos
obtenides. A un resultado holga-
do, menas incentivo 3 *refrescar®
el equipo y a reformular ls cs-
tructura de ministerios. Aver a la

noche, muchas de las especuls-
ciones en torno al futuro del ga-
bimete de Cristing se cocinaban
con esta Kigica

El pelotin de los que siguen i
puran, en principio, el jefe de Ga-
binete Alberto Fernidndes. el can-
ciller Jorge Taiana y Alicia Kirch-
ner en Accién Sacial, una canera
que podria fusionarse con la de
Salud, También el abogado Car.
los Zanninl, uno de los conseje-
ros mis inlluyentes del kirchne-

risma, continuard en Legal y Téc-
nica; y Miguel Peirano retendria
el Minksterio de Economia,

En el Palacio de Hacienda ase
guran que Peirano tiene un 30%

multilaterales. Bl nombre de Ber-
nardo Kosacoll suena para Pro.
duccién, on ol caso de que Eco-
nomia se separe entre este drea y
Haclenda y Finanzas, una idea

de prababilidades de seguir
Mientras 1ante, el economista
Mario Blejer no se aleja mucho
de Buenos Aires, por las dudas
de que lo contacte Alberta
Fernindez. Podrian ofrecere un
cargo importante en Finanzas o
en la relacitn con los organismos

perdia slge de Ruerrs.

En Planificackbn, las mayotes
chances son para Daniel Came-
ron (hoy secretario de Energia),
por encima de José Lépez [secre-
tario de Obras Pablicas). Aqui
ser aplics, como en ningin otro
<aso, el teorema del primer

pérrafo: *5i Cristina ganaba por
el 50%, sumentaban fas posibili
dades de que sigulera De Vido™
contaba anoche un funcianario,
Luego aparecen candidatos
“multitasking”: kirchneristas
que aspiran a quedarse, con bue-
nas probabilidades. Es el caso de
Anibal Ferndndez, que suena pa-
2 Trabajo o Defensa. o para se-
guir en Interior. O el de Felipe
Sold, que podris ir 3 un nueve
Ministerio de Medio Ambicnte.

Felipe Soli
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Perlitas de las elecciones

Con los resultados de las elecciones en la mano sera posible hacer un
detallado analisis de datos llamativos, distritos en los que hubo
sorpresas, candidatos tapados, proyecciones de encuestas y
resultados concretos, datos de ciudades donde son originarios los
candidatos, el cruce de datos sociales (pobreza, indigencia,
desempleo) con resultados electorales, el auge de determinados
partidos o el analisis de los votos en blanco o anulados.
Comparaciones posibles con otras elecciones.

El voto en blanco e indecisos

Como dijimos antes, el analisis de estos resultados puede deparar
sorpresas. Las comparaciones con otros comicios en funcion del voto
en blanco o anulado y su correlato con los indecisos que mostraban las
encuestas también son lecturas factibles.

El analisis de los medios

Se puede hacer un detallado analisis de como otros medios
(nacionales o extranjeros) cubrieron las elecciones. Muchas veces
resulta atractivo la evaluacion de la cobertura por television o el
interés que le dio determinado medio estatal a un candidato opositor.

Historias del dia de la votacion

Este tipo de historias ayudan a humanizar un poco mas la cobertura o
darle un apoyo con rostro humano a una lectura fria de datos y
opiniones.
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PREGUNTAS INDISCRETAS

¢POR QUE ES NECESARIA LA PLANIFICACION DE LA COBERTURA?

Todos sabemos que en el periodismo se trabaja con un escaso nivel de planificacion y
un alto grado de improvisacion. Sin embargo, hemos visto que cuando es posible
planificar una tarea las cosas salen mejor. El tiempo de una campafia electoral es
propicio para poder planificar el trabajo periodistico de una redaccion ya sea de un
diario, un noticiero o un programa de television. Los tiempos de campaiia electoral ya
estan fijados con anterioridad y son dptimos para poder hacer uso de una buena
planificacion y reparto de tareas. Pero para llevar adelante algunas de las
herramientas que hemos vitos seria bueno pensar en lo siguiente:

&Con cuanto tiempo de anterioridad creemos que es posible planificar la
cobertura de una campaia?

éHemos pensado en los tiempos de desierto informativo para cubrir los
baches con informacion ya elaborada?

éComo nos desempeiiaremos durante la veda electoral?

éContamos con recurso humano suficiente para hacer el reparto de todas las
tareas?

é¢Hemos dispuesto de una logistica que contemple el centro de computos, los
lugares de votacion o los centros de reunion de los partidos?

&Qué tipo de acciones tomaremos ante denuncias de fraude que surjan
durante los comicios?

éTendremos un equipo que se encargue de recibir las denuncias de fraude y
chequearlas?

&¢Habra gente disponible para ayudar al departamento de infografia a
procesar los datos de resultados provisorios?

éQué tipo de cobertura le daremos a los cierres de campaiia?
éComo se trabajara en los dias posteriores a las elecciones?

éPensamos en armar un diagrama de feriados de descanso para nuestros
redactores?

éDisponemos de premios a la redaccion para incentivar una mejor cobertura?
&Existe una grilla de los dias de campaiia y momentos clave de la misma?
éCuales son los tiempos del lectoral y cuales los del candidato?

&Como se manejaran los espacios y el material disponible?
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CONCLUSIONES FINALES

El trabajo cotidiano de los periodistas suele ser
desordenado, poco previsible y por momentos
cadtico. Esto forma parte de la dinamica en que se
desenvuelve esta profesion. La realidad va mar-
cando a cada paso los momentos de intensidad de
la labor periodistica. Sin embargo, hemos visto que
en momentos en que es posible coordinar con
antelacion tareas periodisticas las cosas salen
mejor.

Los periodos de campafas electorales nos ofrecen
tiempos concretos y espacios determinados. Mas
alla de los imponderables que puedan ocurrir, hay
fechas y dias concretos que van a ocurrir en medio
de una campanfa. Por ello, el aporte de este manual
basico para desarrollar una cobertura de campana
electoral es una herramienta posible a tomarse en
cuenta al momento de las elecciones.

Como conclusiones finales deberiamos tener en
cuenta algunos puntos centrales que serviran para
desarrollar cada uno de los capitulos analizados:

1- TRABAJAR EN EQUIPO

Esta es una de las tareas mas dificiles para los periodis-
tas acostumbrados a realizar tareas aislados o individual-
mente. Sin embargo, vemos que cuando se trabaja en
equipo los resultados suelen ser mejores. La puesta en
marcha de una cobertura de campafa electoral para un
medio requiere NECESARIAMENTE de un trabajo en
equipo. Sin ello, resultard muy dificil hacer una buena
cobertura. La coordinacién de tareas que se necesitan
para realizar una buena cobertura como hemos visto
estan atadas a un trabajo en equipo. Para ello es
indispensable conocer a fondo las virtudes y puntos
débiles de cada uno de los que componen una redaccion
a fin de potenciar aquellos aspectos positivos.

El reparto de tareas no es tarea sencilla pero si es
indispensable para poner en marcha el equipo y no
superponer tareas. Para ello se deben tomar en cuenta
los roles de cada uno de los redactores, editores,
fotdgrafos, disefiadores y demas trabajadores de prensa.
Pero la idea de trabajo en equipo no debe ser una
cldusula mas sino el espiritu mismo de una cobertura en
campafia electoral.

2- ACCESO A LA INFORMACION

Consideramos indispensable el acceso a fuentes de
informacion para el buen desarrollo de nuestra labor. En
Ameérica Latina en general esta es una faltante que se
hace presente en la mayoria de los paises.

Durante periodos electorales puede que haya una mayor
apertura de las fuentes de informacion por la necesidad
misma de algunos candidatos de mostrar transparencia.
Pero ello no es una prerrogativa lineal. Mas vale prevale-
cer y en mayor medida en los diferentes estamentos del
Estado un cierre a los canales de informacion. Por ello,
se hace necesario contar con instituciones sdlidas y
apegarse a Tribunales Electorales u organismos de
control dispuestos a brindar informacion.

Es importante que haya en nuestros paises leyes de
acceso a la informacion publica que faciliten la labor.
Pero muchas veces no se da ello. Desde hace varios afios
se cred una red que se llama Periodismo por el acceso a
la informacion publica (www.periodismo-aip.org) que es
una red regional de periodistas latinoamericanos y
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organizaciones involucradas en el acceso a la infor-
macion. Alli se pueden encontrar herramientas loables
para obtener un acceso mas provisorio de la informacién.
También se promocionan los sitios web donde buscar
informacion y los detalles legales que pueden ser Utiles a
los periodistas para requerir informacion. Creemos que
este punto es esencial para el desarrollo de una buena
cobertura de campanfa electoral.




3- CAPACITACION

Los periodistas muchas veces suelen esquivar la capaci-
tacion o los medios no destinan suficiente tiempo y
recursos para ello. Pero para afrontar periodos de
campafiia electoral y tener una redaccién acorde con los
tiempos proselitistas seria loable contar con periodistas
que estén en condiciones de hacer un seguimiento de
manuales contables de la caja de los partidos, leer con
detalle la declaracion patrimonial de un candidato,
analizar el presupuesto de gastos de una campafa o
bien conocer a fondo las propuestas politicas de los
partidos politicos. También seria oportuno que el
personal de infografia, fotografia y del soporte digital
estén capacitados para realizar tareas relacionadas con
la parte gréfica de la campaiia.

Los Tribunales Electorales pueden ser un gran aporte
para capacitacion de los periodistas para la lectura de
resultados y cumplimiento de la ley electoral. Seria
deseable que los medios logren acuerdos con estas
instituciones con el fin de que los periodistas que
cubriradn la campafa estén empapados de lo que
significa todo el proceso electoral. Estos tribunales
podrian colaborar para dar una muestra acabada de lo
que implica los diferentes modos de asignacion de
bancas, la confeccion de boletas, los diferentes tipos de

votos y las penalidades vigentes en cada pais tanto para

los ciudadanos como para los candidatos. Esto implicara
dar a conocer con claridad las autoridades de los
comicios, tanto en el plano nacional como
departamental; identificar los voceros de los Tribunales
Electorales; identificar las diferencias entre denuncia

mediatica y una imputacion judicial por una irregularidad

en el proceso electoral; informar con detalle que el
resultado electoral difundido siempre es provisorio y
cuidarse de la difusion de encuestas en momentos de
veda electoral.

4- DEFENSA DEL PLURALISMO

Como bien lo sefiald el Foro de Periodistas Argentinos en
un trabajo de recomendaciones para una mejor cobertu-
ra de campafas, se hace necesario que los medios
intenten balancear el peso a la hora de realizar una
cobertura electoral para no “invisibilizar” a otros actores
politicos. Esto implica que todas las voces posibles estén
comprendidas en el desarrollo de la cobertura electoral
mas alla de lo que digan las encuestas. Cuanto mayor
pluralidad y muestras de equilibrio muestre un medio
mas creible serd su informacion.

5- MAYOR RIGUROSIDAD

Los periodistas solemos quejarnos de la falta de acceso
a la informacion. Pero también debemos ser responsa-
bles y tener en cuenta que la rigurosidad a la hora de
informar debe ser una premisa fundamental para
nuestra labor. El abuso del off the record muchas veces
tiende a generar dudas en los receptores de noticias y
en periodos de campafias este tipo de herramientas
suelen ser canales predilectos para el despliegue de
operaciones de prensa. Por ello es importante que la
rigurosidad a la hora de informar esté marcada por una
mayor identificacion de la fuente. En el caso de que no
se puedan dar nombres propios de los informantes seria
razonable tratar de que la fuente sea medianamente
identificable (es decir, una fuente de tal ministerio o de
tal partido) y que no deje el sabor de que se trata de un
informante elegido al azar. En este sentido de rigurosi-
dad también se hace necesario como “regla de oro” la
transcripcion del descargo de aquella persona que
vamos a cuestionar por medio de la denuncia de un
tercero. El descargo no puede llegar el dia posterior
como un derecho a réplica sino que debe ir acompafiado
en el mismo momento de darse a conocer la informa-
cion. No solo para que el denunciado tenga posibilidades
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de explayarse sino para que a la vez el receptor de la
informacion cuente con todas las campanas posibles de
un tema.

6- EVITAR LA RUTINA

El mandato final que pregonamos desde un primer
momento en este manual es justamente aquel que lleva
su titulo. Como cubrir una campafia electoral y no
aburrirse en el intento. Es decir, no dejarse llevar por la
rutina de la campafia y sorprender a los receptores de
informacion. Esto no sdlo servird para hacer mas
placentera y atractiva una campafia electoral sino para
atrapar la atencion de la mayor cantidad de ciudadanos.
Después de todo, una ciudadania bien informada y
critica en su vision de la realidad sera la base fundamen-
tal para sustentar democracias sélidas y transparentes.
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