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Szanowni Panstwo,

to ogromna satysfakcja, ze moge oddac w Panstwa rece kolejny
przedwyborczy raport z badania dotyczacego uczestnictwa mtodych
Polakow w zyciu spotecznym i politycznym. Mam nadzieje, ze tak jak
badanie zrealizowane w 2019 roku, tak i tegoroczne badanie, dostarczy
cennych informacji na temat pogladow i preferencji politycznych polskiej
mtodziezy, wypetniajac luke badawcza i konfrontujgc otrzymane wyniki
z powielanymi w debacie publicznej mitami i uproszczeniami na temat
najmtodszej grupy wyborcow.

Celem raportu jest ukazanie, w oparciu o wiarygodne dane statystyczne,
petniejszego obrazu spoteczno-politycznego mtodych Polakow w 2023 roku
oraz wskazanie kluczowych obszarow do dalszych analiz i dyskusji
o postawach i zachowaniach wyborczych mtodych Polakow.

Niezmiennie przedmiotem naszego zainteresowania i badana grupa sa
osoby posiadajace czynne prawo wyborcze (co najmniej 18 lat), ktore nie
weszty w umowny wiek dorostosci (tj. do 30. roku zycia). Oznacza to, ze
populacja, na ktora wnioskujemy wyniki z badanej proby to 4,66 mln osob
urodzonych w latach 1993-2005, czyli 14,9 proc. ogotu uprawnionej do
gtosowania dorostej populacji. Az 72,2 proc. przedstawicieli tej grupy
spotecznej deklaruje chec udziatu w wyborach parlamentarnych. To 3,36
mln potencjalnych wyborcow, mogacych przechylic szale wyborczego

zwyciestwa - wyborcow, ktorzy powinni znajdowaCc sie w obszarze
zainteresowania badaczy oraz przedstawicieli poszczegolnych komitetow
wyborczych.

W niniejszym dokumencie opublikowane zostaty wszystkie wyniki uzyskane
w toku zrealizowanego w dniach 13 - 30 marca 2023 r. badania metoda
wywiadow telefonicznych wspomaganych komputerowo CATI przez Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR. Pomiaru dokonano na ogolnopolskiej
probie N=1200 osob w wieku 18-30 lat. Proba byta reprezentatywna ze
wzgledu na takie zmienne jak: ptec, grupa wiekowa, wojewodztwo, wielkosc
miejsca zamieszkania.

W kwestionariuszu badawczym zaadresowano 63 pytania dotyczace
zainteresowania polityka, preferencji wyborczych, pogladow na kluczowe
problemy spoteczno-gospodarcze, czynnikow, ktore motywuja mtodych
Polakow do udziatu w wyborach, ale takze pytania, ktore odnosity sie do
oceny sytuacji ekonomicznej, wtasnego poziomu zadowolenia z zycia. Dane
prezentowane s3 w czytelnej formie wykresow, utatwiajacej zrozumienie
duzej ilosci danych i relacji pomiedzy poszczegolnymi zmiennymi.
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Dziekujac Fundacji Konrada Adenauera za wspotprace i wsparcie finansowe
oraz zespotowi Centrum Badan Marketingowych za rzetelna realizacje
badania, a takze prof. Janowi Garlickiemu i dr hab. Danielowi Miderowi za
konsultacje merytoryczne, oddaje w Panstwa rece raport ,Polityczny portret
mtodych 2023".

Mam nadzieje, ze lektura raportu i analiza wynikow badania stanowic
bedzie punkt wyjscia do ozywionych, opartych na danych dyskusji na temat
angazowania mtodziezy w zycie publiczne, a takze ich pogladow
i preferencji wyborczych.

Adam Kadziela

kierownik projektu badawczego,

doktorant Wydziatu Nauk Politycznych
i Studiow Miedzynarodowych
Uniwersytetu Warszawskiego
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Mtodzi 2023 - obraz pokolenia

V-

W 2019 r. liczba osob w wieku 18 - 29 lat wynosita 5,28 mln osob, stanowiac
16,8 proc. ogotu dorostej populacji. Dzis jest to populacja liczaca 4,66 miln
osob tj. 14,9 proc. wszystkich dorostych. Kluczem do zrozumienia postaw
i pogladow mtodych jest zdiagnozowanie ich sytuacji spotecznej
i ekonomicznej, a takze to w jaki sposob definiuja siebie i grupe rowiesnicza.

Za najwazniejsze wartosci i obszary w swoim zyciu mtodzi Polacy uznaja
rodzine, wolnosc (Swiatopogladowa lub gospodarcza), zdrowie oraz ekologie
i Srodowisko naturalne. W najmniejszym stopniu wage przywigzuja do
patriotyzmu, aktywnosci spoteczno-politycznych, a takze dobrobytu, rzeczy
materialnych, mitosSci i zwigzkow intymnych.

Ponad 3. uwaza siebie za osobe wierzaca (78,5%) - w tym 46,4 proc. za
wierzacg i praktykujaca, a 32,1 proc. za wierzaca i niepraktykujaca. Wzgledem
wyniku z 2019 roku (96,8 proc.) stanowi to spadek o blisko 20 p.p.

Najwiecej mtodych (44,3 proc.) deklaruje, ze jest singielka/singlem.
W zamknietym zwiazku niesformalizowanym zyje 30 proc., zaS w zwigzkach
sformalizowanych zyje co czwarta mtoda osoba (24,6 proc.). Potomstwo w
ciagu najblizszych 5-10 lat planuje 50,1 proc. mtodych osob (50,9 proc. kobiet
oraz 49,3 proc. mezczyzn). Odsetek kobiet w wieku od 18 do 30 lat,
planujacych potomstwo, jest o 18 p.p. nizszy niz ten odnotowany
w przeprowadzonym przez CBOS w drugiej potowie 2022 roku badaniu
~Postawy prokreacyjne kobiet”.

Istotne zmiany mozna zaobserwowac takze w odniesieniu do sposobu
gospodarowania dochodem i definiowania wtasnej sytuacji ekonomicznej,
ktora ulegta pogorszeniu. W 2019 r. deklaracje oszczednego gospodarowaniu
finansami, dzieki czemu wystarczato na wszystko sktadato 31,6 proc.
respondentow. Obecnie grupa ta wyniosta 24 proc. Wzrost natomiast
odnotowac mozna w liczbie deklaracji o tym, ze ,pieniadze wystarczaja tylko
na podstawowe potrzeby” (z 0,2 proc. do 7,1 proc.)

Przejawem gorszej sytuacji ekonomicznej jest aktualna sytuacja
mieszkaniowa. 4 lata temu mieszkanie z rodzicami deklarowato 27,7 proc.
mtodych osob. Dzis odsetek ten wzrost o prawie 10 p.p. do 37,2 proc. Podobny
wzrost mozna zaobserwowac¢ w odniesieniu do deklaracji wynajmu pokoju
z innymi osobami (z 4,8 proc. w 2019 r. do 14,6 proc. w 2023 r.) JednoczeSnie
spadty deklaracje odnoszace sie do mieszkania w akademiku (z 19,9 proc. do
14,1 proc.), wynajmowania samodzielnie mieszkania (z 12 proc. do 8,7 proc.) czy
posiadania wtasnego mieszkania (z 7,9 proc. do 4,8 proc.)
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Wiek

B cuum

50,9% 49,1%
\J . 25-30 LAT
Ptec

19% |
B mezczvzne
0SOBA NIEBINARNA

CATI, N=1200
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WielkoSc miejscowosci zamieszkania

43,5%

20,1%
WIES 8,3%
MIASTO DO 19 999 DALY
MIESZKARCOW

11,4%  MIASTO 0D 20 000 DO 49 999
MIESZKANCOW

8,6%  MIASTO 0D 50000 DO 99 9999
MIESZKANCOW

CATI, N=1200

W soinduer  INDICATER
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MIASTO 0D 100 000 D0 499 999
MIESZKANCOW

MIASTO POWYZEJ 500 000
MIESZKANCOW
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Preferencje wyborcze a wielkoSc miejscowosci zamieszkania

N ] ]
WIES MIASTODO 19993  MIASTOOD 20 MIASTO 0D 50 MIASTO 0D MIASTO
MIESZKANCOW 000D0 49 000D0 99 100 000 DO POWYZE) 500
999 9999 499999 000
MIESZKANCOW ~ MIESZKANCOW ~ MIESZKANCOW ~ MIESZKANCOW

3,8%

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 59,4%
2,6%

KOALICJA OBYWATELSKA 35,6% 11,2% 11,2%

LEWICA RAZEM
32% 10,7% 11,5%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE 2,4% 4,.8%

HOLOWNI

0
KONFEDERACJA 31.4% 102% 12%
NIEGEOSUJACY 42, 7% 11,1% 8.7%
CATI, N=1200
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Wojewodztwo

14,5%

|I|||||| {[TEE

MAZOWIECKIE

B 11.7%  SLASKEE
92%  MALOPOLSKIE
9,1%  WIELKOPOLSKIE
77%  DOLNOSLASKIE
6,3%  LODZKIE

" 62%  POMORSKIE

B 55%  PODKARPACKIE
CATI, N=1200

W soinduer  INDICATER
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LUBELSKIE
KUJAWSKO-POMORSKIE
ZACHODNIOPOMORSKIE
WARMINSKO-MAZURSKIE
SWIETOKRZYSKIE
PODLASKIE

LUBUSKIE

OPOLSKIE
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Wyksztatcenie

18,4%

0,1% I
Bl 0.1%  PODSTAWOWE/ GIMNAZIALNE 6,1%  POMATURALNE / POLICEALNE
BB 184%  zAwoDowe 342%  WYZSZE
409%  SREDNIE (LICEUM, TECHNIKUM) 0,3%  DOKTORSKIE | WYZSZE

CATI, N=1200
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Preferencje wyborcze a poziom wyksztatcenia

PODSTAWOWE/ ZAWODOWE SREDNIE POMATURALNE/ WYZSZE DOKTORSKIE
GIMNAZJALNE POLICEALNE | WYZSZE

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 17,9%
pr T g
KOALICJA 0BYWATELSKA 29.7%
LEWICA RAZEM A
43,5%
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 10,8%
HOLOWNI
T 4
KONFEDERACIA 40.4%

NIEGLOSUJACY | 40,7%

CATI, N=1200
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Najwazniejsze wartosci w zyciu

13,5%

CATI, N=1200
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10,9%

1.2%
5,1%
- 3,3% 3,3%

RODZINA 4,7%  PRZYGODY, IMPREZY, PODROZE
WOLNOSC SWIATOPOGLADOWA 4%  WIARA, ZYCIE DUCHOWE

LUB GOSPODARCZA

ZDROWIE 4% NIESIENIE POMOCY INNYM

EKOLOGIA, SRODOWISKO . 33%  MILOSC, ZWIAZKI INTYMNE

PRZYJAZN . 3,3%  DOBROBYT|RZECZY MATERIALNE
POCZUCIE BEZPIECZENSTWA 320  SPOKO)W ZYCIU

DOBRE WYKSZTALCENIE 2,6%  AKTYWNOSC SPOLECZNO-POLITYCZNA
Z\CIE KULTURALNE . 0,1%  PATRIOTYZM

ZYCIE ZAWODOWE
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Typ umystowosci

B sosw

B HumaANISTYCZNY

Stan cywilny

0,9%
SINGIELKA/SINGIEL

ZYJE W OTWARTYM ZWIAZKU

ZYJE W ZAMKNIETYM ZWIAZKU
/ NIESFORMALIZOWANYM

MEZATKA/ZONATY

ROZWIEDZIONA/ROZWIEDZIONY

CATI, N=1200
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Status zawodowy

38,5%

19.7%
I IE & =
—
STUDENTEM STUDIOW B s
STACJONARNYCH
1.4%
B io7% PRACOWNKIEM W SPOLCEZ
UDZIALEM WEASCICIELI ,
PRYWATNYCH | PANSTWA 0.8%
17.1%  STUDENTEM STUDIGW B o
NIESTACJONARNYCH
109%  BEZROBOTNYM 0.2%
76%  PRACOWNIKIEM INSTYTUC)I, URZEDU,
ZAKLADU PANSTWOWEGO,
SAMORZADOWEGO LUB PUBLIGZNEGO
CATI, N=1200
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0,8%
Y  —

WEASCICIELEM/WSPOEWEASCICIELEM
FIRMY/PRZEDSIEBIORSTWA

UCZNIEM SZKOLY SREDNIE)

ROLNIKIEM

PRACOWNIKIEM W SPOLCE
CAEKOWICIE PRYWATNE) POZA
ROLNICTWEM LUB W SPOLDZIELNI

DOKTORANTEM
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Stosunek do religii

WIERZACY | PRAKTYKUJACY
WIERZACY | NIEPRAKTYKUJACY

NIEWIERZACY | PRAKTYKUJACY

NIEWIERZACY | NIEPRAKTYKUJACY

Wspotczynnik zadowolenia z zycia

KONFEDERACJA KOALICJA LEWICA POLSKIE PRAWO
OBYWATELSKA RAZEM STRONNICTWO LUDOWE | SPRAWIEDLIWOSC
| POLSKA 2050
SZYMONA HOLOWNI
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Sposob gospodarowania dochodem

33%

24%

I | | -
- Am—

WYSTARCZA NA WSZYSTKO BEZ SPECJALNYCH
WYRZECZEN, LECZ NIE 0SZCZEDZAM NA PRZYSZEOSG

ZYJE OSZCZEDNIE | DZIEKI TEMU WYSTARCZA NA
WSZYSTKO

18.3%  LYJE BARDZO OSZCZEDNIE, ABY ODLOZYC NA
POWAZNIEJSZE ZAKUPY

16,8%  WYSTARCZA NA WSZYSTKO | JESZCZE 0SZCZEDZAM
NA PRZYSZLOSC

. 7.1%  PIENIEDZY WYSTARCZA TYLKO NA PODSTAWOWE
POTRZEBY

09%  PIENIEDZY NIE WYSTARCZA NAWET NA NAJTANSZE
JEDZENIE

CATI, N=1200

W soinduer  INDICATER
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Czy posiada Pan(i) dzieci lub czy w ciggu najblizszych 5-10 lat planuje Pan(i) zatoZenie rodziny
i posiadanie potomstwa?

TAK
| LG
’ NIE WIEM

Aktualne miejsce zamieszkania

31,2%

CAT,N=1200 S
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Zainteresowanie polityka
I poglady polityczne
mtodziezy
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Zainteresowanie polityka i poglady polityczne mtodziezy

V-

61,2 proc. mtodych Polakow nie definiuje swoich pogladow politycznych na osi
lewica - prawica i umieszcza je poza skala lub deklaruje brak sprecyzowanych
pogladow. 17,4 proc. sytuuje swoje poglady po lewej, a 11,5 proc. po prawej
stronie sceny politycznej. 9,9 proc. uznaje je za centrowe.

Gtownymi zrodtami informacji o polityce dla mtodziezy s3: media
spotecznosciowe (29,3 proc.) - w szczegolnosci Facebook i Twitter, internetowe
serwisy informacyjne (27,7 proc.) oraz rodzina i znajomi (19,4 proc.). Telewizje
wskazato 10,6 proc. respondentow, radio - 5 proc., prase - 1,8 proc., a Kosciot
1,1 proc.

34,7 proc. mtodych Polakow uwaza poziom zaangazowania mtodych ludzi
w dziatalnosS¢ spoteczng i charytatywng za maty lub bardzo maty. 4 lata temu
poziom tych wskazan wynosit 36,7.

61,6 proc. ocenia poziom zaangazowania mtodych Polakow w zycie polityczne
jako maty lub bardzo maty. To takze nieznaczna poprawa wzgledem 2019 roku,
w ktory odsetek tych odpowiedzi wynosit 63,2%.

Zdaniem  mtodych do  najwazniejszych  czynnikow  decydujacych
0 zaangazowaniu mtodego pokolenia w dziatalnosc spoteczng naleza: poczucie
spotecznej odpowiedzialnosci (15,9 proc.), chec zmiany i realnego wptywu na
rzeczywistosc (14,5 proc.) i wyznawane wartosci (14,2 proc.).

Czynnikami decydujacymi o aktywnosci mtodego pokolenia w zyciu
politycznym sa korzysci materialne (19,9 proc.), cheé¢ zmiany i realnego
wptywu na rzeczywistos¢ (19,1 proc.) oraz zdobycie doswiadczenia
i umiejetnosci (19 proc.)

Najbardziej  demotywujacymi  czynnikami  wptywajacymi  na  brak
zaangazowania mtodych w zycie polityczne s3 niezmiennie: negatywny obraz
zycia politycznego (21,9 proc.) i brak poczucia wptywu na rzeczywistosc (17,3
proc.). W najmniejszym stopniu na brak zaangazowania wptywa takze
niezmiennie brak czasu (3,4 proc.) i brak kompetencji (3,9 proc.) oraz lenistwo
(5,7 proc.). Warto odnotowac, ze te trzy ostatnie czynniki, tak jak w 2019 roku,
s3 jednoczeSnie najczesciej wskazywane jako powod braku zaangazowania
w zycie spoteczne.
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Deklarowane poglady polityczne

56%

| PR
I i s

ZNAJDUJA SIE POZA WSKAZANA 5,20p  NIEMAM SPRECYZOWANYCH
SKALA POGLADOW
BB 99%  CENTRUM " 43%  CENTROPRAWICA
95%  LEWICA Bl 8%  SKRAINALEWICA

12%  PRAWICA

6,1%  CENTROLEWICA

CATI, N=1200
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Gtowne zrodto informacji o polityce

29,3%
36%
I I 18% 6% 1,10
Nl N e
B 29.3%  MEDIA SPOLECZNOSCIOWE 36%  ORGANIZACIE POZARZADOWE
B 27.7%  INTERNETOWE SERWISY " 18%  PRASA
INFORMACYINE
19.4%  RODZINA LUB ZNAJOMI B 6% ks
10,6%  TELEWIZIA B 1% KoScio
5%  RADIO
CATI, N=1200
KONRAD Z
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Gtowny portal spotecznosciowy, bedacy zrodtem informacji o polityce

37,6%
I I I 6% I
0
B 376%  FACEBOOK 14,2%  LINKEDIN
B 185% TWITTER 88%  TIKTOK
14,8%  INSTAGRAM 6%  VOUTUBE
CATI, N=1200
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Ocena zaangazowania ludzi mtodych w dziatalno$¢ charytatywna, nieodptatng prace

w organizacjach pozarzadowych, w innych organizacjach spotecznych lub w publiczne zbiorki
pieniedzy

23,6%

12,6%

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Powody zaangazowania ludzi mtodych w dziatalnos¢ spoteczna

15,9%

14,5%

0
o 4,6%
I \ I .

POCZUCIE SPOLECZNE)
OOPOWIEDZIALNCSE I 46%  PUNKTY W SZKOLE/NA STUDIACH
R CHEC ZIANY | REALNEGO 45%  POZNANIE INNYCH LUDZI
) \WPLYWU NA RZECZYWISTOSC
) 2 6 KIEDYS SAM POTRZEBOWALEM/AM
14.2%  WYZNAWANE WARTOSCI 0% pOMOCY, TERAZ CHCE SIE ODWDZIECZYC
WEWNETRZNA POTRZEBA ,
135%  pomocy INnvMI B 24%  KORZYSCIMATERIALNE
9.8% POZYTYWNY WPIS W CV 204 IMPULSYWNA DECYZJA
ZDOBYCIE DOSWIADCZENIA | N
0 ,
7.9% UMIEIETNGSC) 18%  PRESJA ROWIESNIKOW

. 52%  POZYTYWNA OCENA OTOCZENIA

CATI, N=2997
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Powody braku zaangazowania ludzi mtodych w dziatalnos¢ spoteczna

20,2%
18.9%
5,9%
.3’9% M 3
BRAK KOMPETENC)! 77%  NEGATYWNY OBRAZ 2YCIA
PUBLICZNEGD
LENISTWO I 5o NISKIPOZOMDEBATY
PUBLICZNE)
16.2%  BRAK CZASU B 3%  BRAKPOCZUCIA WPEYWUNA
RZECZYWISTOSE
139% BRAKzZasopowFmasowven ] 3% BRAKORGANIZACI, WKTORA
MOZNA SIE ZAANGAZOWA
82%  BRAKPOWODU, DLA KTGREGO B 3% BRAKINFORMACIINA TENAT
MIELIBY SIE ANGAZOWAC INIGIATYW, W KTORE MOZNA
SIE ZAANGAZOWAG

CATI, N=2741
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Ocena zaangazowania ludzi mtodych w zycie polityczne

44,3%

17,3%

B 173% BARDZOMALE
B 3% mace

24,4%  SREDNIE

CATI, N=2424

W soendoer  INDICATER
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4,2%
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Powody zaangazowania ludzi mtodych w dziatalnos¢ polityczna

133% 1919 19y

I I | 16’7%

KORZYSCI MATERIALNE

CHEC ZMIANY | REALNEGO
WPLYWU NA RZECZYWISTOSG

19%  ZDOBYCIE DOSWIADCZENIA
| UMIEJETNOSCI

16,7%  POZNANIE INNYCH LUDZI

10,8%  WYZNAWANE WARTOSCI

CATI, N=1945

KONRAD
A ADENAUER
m STIFTUNG

INDICATZR

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

10,8%

10,3%
2,2% 204
103% FRUSTRACIA SPOWODOWANA
OBECNA SYTUACJA POLITYCZNA
Bl 22%  IMPULSYWNA DECYZIA
B 2% PRESIAROWIESNIKOW
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Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Powody braku zaangazowania ludzi mtodych w dziatalnosc¢ polityczna

21,9%
17,3%
5,7%
l 3.3% 34%
B 219%  NEGATYWNY 0BRAZ 2YCIA 9.4%  BRAKUGRUPOWANIA, W KTORE
POLITYCZNEGO MOZNA SIE ZAANGAZOWAC
B 17.3%  BRAK POCZUCIA WPLYWU NA © 57%  LENISTWO
RZECZYWISTOSC
14,9%  NISKI POZIOM DEBATY B 39%  BRAKKOMPETENC)
PUBLICZNE)
12,7%  BRAK INFORMAC)I NA TEMAT Bl 34%  BRAKCZASU
PROGRAMGIW INICIATYW
POLITYCZNYCH
10,9% BRAK POWODU, DLA KTGREGO
MIELIBY SIE ANGAZOWAC
CATI, N=1200
KONRAD Z
"ADENAUER INDICAT4R strona 29
am STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Zainteresowanie polityka

i poglady polityczne mtodziezy

Zainteresowanie sprawami politycznymi i waznymi wydarzeniami kraju

37,4%

8,2%

W OGOLE NIE INTERESUJE SIE 38,8%  TRZEBA MIEC ELEMENTARNE
SPRAWAMI POLITYCZNYMI ROZEZNANIE, CO SIE DZIEJE W
KRAJU

. 37,4%  SPRAWY POLITYCZNE 15,6%  STARAM SIE WIEDZIEC JAK
INTERESUJE MNIE O TYLE, O ILE NAJWIECEJ NIETYLKO 0
WARUNKI MOJEGO ZYCIA BIEZACYCH WYDARZENIACH,
ZALEZA 0D DECYZ)I ALE TAKZE 0 MECHANIZMACH
POLITYCZNYCH ZYCIA POLITYCZNEGO

CATI, N=1200

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 30
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Preferencje polityczne
| udziat w wyborach

KONRAD ]
I 'A ADENAUER |NDICATAR
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Preferencje polityczne i udziat w wyborach - podsumowanie

V-

Malejacy odsetek mtodych wyborcow wptywa na spadek atrakcyjnosci tego
elektoratu dla politykow, a w konsekwencji na ksztattowang polityke i
formutowane postulaty. Na uwage jednak zastuguje wysoki, ksztattujacy sie na
poziomie 72,2 proc., deklaratywny poziom uczestnictwa osob ponizej
30. roku zycia w gtosowaniu w najblizszych wyborach parlamentarnych. W 2019
r. odsetek ten wynosit 62,2 proc. Finalnie do lokali wyborczych 4 lata temu
udato sie 46,4 proc. uprawnionych do gtosowania mtodych Polakow.

Z badania latepoll, zrealizowanego przez Ipsos po wyborach parlamentarnych
w 2019 r. wynika, ze w 2019 roku wsrod mtodych wyborcow na Prawo
i Sprawiedliwosc gtos oddato 26,3 proc, na Koalicje Obywatelskag PO .N IPL
ZIELONI 243 proc., na Konfederacje 19,7 proc., na Sojusz Lewicy
Demokratycznej 18,4 proc., zas na Polskie Stronnictwo Ludowe 9,7 proc. Wyniki
te potwierdzity deklarowane przez mtodych poparcie w zrealizowanym przez
nas w dniach 5-23 wrzeSnia 2019 r. przedwyborczym badaniu.

Dzis poparcie wsrod mtodych osob deklarujgcych udziat w wyborach ksztattuje
sie podobnie i wyglada nastepujaco:

- Prawo i Sprawiedliwosc - 27 proc.
Koalicja Obywatelska - 24,7 proc.
Konfederacja - 19,2 proc.
Lewica Razem - 14,1 proc.
PSL-Polska 2050 - 9,6 proc.
- Inny Komitet Wyborczy - 1,7 proc.
Udzielenia odpowiedzi odmowito 3,7 proc. respondentow.
Z analizy przeptywu elektoratu wynika, ze:

- 93,8 proc. mtodych wyborcow PiS z 2019 r. deklaruje, ze odda gtos
ponownie na partie rzadzaca.

- 77,6 proc. wyborcow, ktorzy w 2019 r. zagtosowali na Konfederacje
zagtosuje ponownie na ten Komitet Wyborczy. 8,6 proc.
zamierza oddac swoj gtos na Koalicje Obywatelska. 12,1
proc. odmowito odpowiedzi.

75,9 proc. wyborcow KW Sojusz Lewicy Demokratycznej) z 2019 .
zamierza . 10,3 proc. wyborcow Lewicy zamierza oddac swoj gtos
na Konfederacje, a 6,9 proc. na Koalicje Obywatelska.

owen  INDICAT4R

ADENAUER | N '™~
STIFTUNG a
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Preferencje polityczne i udziat w wyborach - podsumowanie

V-

- 57,9 proc. mtodych, ktorzy gtosowali w 2019 r. na PSL oddatoby
gtos na Koalicje PSL-Polska 2050 Szymona Hotowni. 36,8 proc.
z nich zagtosuje na Konfederacje.

54,2 proc. wyborcow Koalicji Obywatelskiej z 2019 r. zamierza
oddac swoj gtos ponownie na Koalicje Obywatelska. 16,9 proc.
z nich deklaruje chec poparcia Konfederacji, a 10,8 proc. Lewicy.
Odpowiedzi odmowito 13,3 proc. wyborcow KO z 2019 .

Dla mtodych wyborcow najwieksza motywacja do gtosowania jest krytyczna
ocena politykow rzadzacych (31,3 proc.) oraz che¢ poparcia konkretnego
ugrupowania (18,3 proc.).

Osoby, ktore zadeklarowaty brak udziatu w wyborach za gtowne przyczyny
absencji wskazaty: brak zainteresowania polityka (17,2 proc.), przekonanie, ze
politycy mysla o wtasnych potrzebach (14,2 proc.) oraz ogolne poczucie braku
zachowania lub niecheci do politykow (13,4 proc.).

Wsrod gtownych czynnikow, ktore stanowityby dodatkowg motywacje dla
mtodych do udziatu w wyborach wskazane zostaty: obietnice, ktore poprawia
ich sytuacje ekonomiczng (27,4 proc.), postulaty zwigzane z bezpieczenstwem
militarnym Polski (14,9 proc.) oraz realizacja konkretnego modelu polityki
energetycznej i klimatycznej (14,3 proc.).

Wiekszos¢ mtodych (81,2 proc.) gtosuje na ugrupowanie, ktore popiera.
Pozostata czeSC ,wybiera mniejsze zto”. Wybory zgodnie ze swoimi
przekonaniami dokonuje:

- 87,6 proc. wyborcow PiS

- 85,2 proc. wyborcow Lewicy

- 83,1 proc. wyborcow Konfederacji

- 80,7 proc. wyborcow PSL-Polski 2050

- 78 proc. wyborcow Koalicji Obywatelskiej

W odniesieniu do samego aktu gtosowania, 86,2 proc. uznaje sposob
gtosowania w wyborach parlamentarnych za prosty lub raczej prosty. Wysoki
odsetek odpowiedzi dotyczy takze wiedzy na temat lokalizacji lokalu
wyborczego - 98,8 proc.

onao  [NDICATZR

ADENAUER CENTRUM BADAN MARKETIN( YCH
STIFTUNG o merimeomes
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Deklarowany udziat w wyborach parlamentarnych do Sejmu 13 pazdziernika 2019 r.

NIE PAMIETAM

Deklarowane preferencje wyborcze w wyborach do Sejmu 13 pazdziernika 2019 r.

31,8%

CATN=330 ¥
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Czy wezmie udziat Pan(i) w wyborach parlamentarnych w 2023 r.?

KOBIETY MEZCZYZNI

A"

TAK

e NIE

CATI, N=866

" IK\%’EI:%’X%ER I N D l CAT%(‘R strona 35
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Dlaczego Pan(i) bierze udziat w wyborach?

3.5% 31y

B

B 313%  KRYTYCZNA OCENA POLITYKOW 84%  OBYWATELSKI OBOWIAZEK
RZADZACYCH
B 183%  CHEC POPARCIA KONKRETNEGO B 35%  KRYTYCZNA OCENA POLITYKOW
UGRUPOWANIA 0POZYC)I
11.7%  MOJ GLOS MA ZNACZENIE B 31%  ZAINTERESOWANIE POLITYKA
109%  CHEC WPLYWU NA 26%  WPLYW 0SOB TRZECICH:
RZECZYWISTOSC RODZINA, ZNAJOMI
85%  MO)GLOS MA ZNACZENIE DLA 1,7%  ZAWSZE BIORE UDZIAL W
PRZYSZLOSCI. RODZINY. WYBORACH
BLISKICH
CATI, N=1926
KONRAD Z
'A apenaver | NDICATER strona 36
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Dlaczego nie chce Pan(i) bra¢ udziatu w wyborach?

31,3%

. 17,2% BRAK ZAINTERESOWANIA: POLITYKA MNIE
NIE INTERESUJE

. 142%  POLITYCY MYSLA O WLASNYCH
POTRZEBACH, NIE 0 LUDZIACH

13,4% 0GOLNE POCZUCIE BRAKU ZAUFANIA LUB
NIECHECI DO POLITYKOW, KLASY
POLITYCZNEJ, PARTII POLITYCZNYCH

11% ROZCZAROWANIE WYBORCZE — NIE
SPELNIAJA OBIETNIC DANYCH WYBORCOM,
PARTIE NIE REALIZUJA ZAPOWIADANYCH
PROGRAMOW

9,9% NIGDY NIE CHODZE NA WYBORY

8.2% NA ZNAK PROTESTU — SWIADOMIE NIE GLOSUJE, ZEBY
ZAMANIFESTOWAG SPRZECIW

. 8% NIEWIEDZA, BRAK POCZUCIA KOMPETENC)I
WYBORCZYCH

. 6,9% 0GOLNY BRAK MOTYWAC)I DO UCZESTNICTWA W
WYBORACH

3,7% BRAK ODPOWIEDNICH PARTII,
KANDYDATOW

CATI, N=943

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

0,
14,2% 13.4%
2% gy
6,9%
1,9%
B
™ =

2.2%

19%

1,6%

0,7%

0,6%

0,2%

0,2%

0,2%

(— ) f—

BRAK POCZUCIA PODMIOTOWOSCI
OBYWATELSKIE) — MOJ GEOS NIC NIE ZMIENI

0GOLNE POCZUCIE ZMECZENIA, ZNUZENIA
POLITYKA, SYTUACJA, UKLADAMI POLITYCZNYMI
W POLSCE

BRAK WYBORU — W KOLKO WYBIERA SIE TE
SAME 0SOBY W KAZDYCH WYBORACH

BRAK WIARY W MOZLIWOSC POPRAWY SYTUACII
GOSPODARCZE)

BRAK WIARY W STRUKTURALNA SENSOWNOSC
MECHANIZMY WYBORCZEGO — WYBORY TO FIKCIA,
FASADA

NIE WIDZE SENSU, BO WYBORY NIC NIE DAJA
BRAK CZASU, PRACA W NIEDZIELE

WYBORY NIE PRZEKLADAJA SIE NA LOSY | POPRAWE
BYTU ZWYKEYCH LUDZI
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Gtosujac:

828-/
Sy

Maj wybor:

-

CATI, N=866

KONRAD
A ADENAUER
m STIFTUNG

INDICATZR

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

DOKONUJE WYBORU ZGODNIE ZE
SWOIMI PRZEKONANIAMI -
GLOSUJE NA UGRUPOWANIE,
KTORE POPIERAM

WYBIERAM MNIEJSZE ZLO

B JEsTAUTONOMICZNY

UZALEZNIONY OD OPINII
RODZINY, ZNAJOMYCH

strona 38
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Czy obawia si¢ Pan(i), ze wybory parlamentarne moga byc sfatszowane?

Czy sposob gtosowania w wyborach parlamentarnych, a takze odnalezienie wtasciwego
komitetu wyborczego, osoby na liScie jest skomplikowany czy tez prosty?

56,2%

CATI, N=1200

KONRAD »
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Obawa przed sfatszowaniem wyborow

TAK NIE

PRAWO | SPRAWIEDLINOSC 3% 97%

KOALICJA OBYWATELSKA 46,7% 53.3%

LEWICA RAZEM
45,2% 43,4%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 62.7% 37.3%
HOLOWNI
0
KONFEDERACIA . 45,2%
NIEGLOSUJACY 43,4% 56,6%
CATI, N=1153
KONRAD o
'A apenaver | NDICATER strona 40
am STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Czy wie Pan(i), gdzie miesci sie lokal wyborczy, w ktorym ma Pan(i) gtosowac?

1,2%

Gtosowanie w wyborach jest obowiazkiem kazdego obywatela

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Gtos w wyborach ma znaczenie

11,2%

Gtos obywateli jest brany pod uwage przez wtadze przy podejmowaniu decyzji, ktore dotycza
obywateli

31,6%

A——
&
SS &
QN <D
SK A s
N IS SK
CATL N=1200 § & & N
¢
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Co Pana/Panig dodatkowo zachecitoby do udziatu w wyborach?

21,4%

14,9%

56%
4,8%
0 I \

. 974%  OBIETNICE, KTORE POPRAWIA MOJA
SYTUACJE EKONOMICZNA

REALIZACJA POSTULATOW ZBIEZNYCH Z MOIM
SWIATOPOGLADEM (DOTYCZACYCH LGBT,
INVITRO, ABORCID

0 POSTULATY ZWIAZANE Z
. 14.3% BEZPIEGZENSTWAEM MILITARNYM POLSKI . 4,8% DODATKOWE PROGRAMY SOCJALNE DLA
MLODYCH RODZIN (ZWIEKSZENIE 500+,

REALIZACJA PROGRAMOW
14,3%  REALIZACJA KONKRETNEGO MODELU MIESZKANIOWYCH, ULGI PODATKOWE)

POLITYKI ENERGETYCZNE) | KLIMATYCZNE)
4,4% ROZWIAZANIE KWESTH

9,3% PRZEKONANIE, ZE NIEWIELKA LICZBA PRAWORZADNOSCI
GLOSOW MOZE ZAWARZYG 0 KSZTALCIE .
PRZYSZLEGO RZADU 3,9% AUTORYTETY | 0SOBY PUBLICZNE, KTORE

DEKLARUJA UDZIAE W WYBORACH

POSTULATY DOTYCZACE RELAC)I Z UNIA

1,4% DEKLARACJA NIEPODWYZSZANIA WIEKU . 16%
EUROPEJSKA ZBIEZNE Z MOIMI POGLADAMI

EMERYTALNEGO

INTERESUJACA KAMPANIA WYBORCZA

62%  pANEGD KANDYDATA/KANDYDATKI
CATI, N=2383
KONRAD "
'A apenaver | NDICATAR strona 43
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Preferencje polityczne

i udziat w wyborach

Na kogo Pan/Pani odda Pan(i) gtos w wyborach parlamentarnych?

27%
S
SIS
S S
£
N
<
S
N
N
S
KOBIETY MEZCZYZNI
B 31,3% PRAWOISPRAWIEDLIWOSE B 23,1% PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE
I 22,3% KOALICJA OBYWATELSKA B 27,2% KOALICJA OBYWATELSKA
19,8% KONFEDERACJA 18,5% KONFEDERACJA
11,3% LEWICA RAZEM 16,7% LEWICA RAZEM
I 11.8% POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE | POLSKA I 75% POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE | POLSKA
2050 SZYMONA HOLOWNI 2050 SZYMONA HOLOWNI
I 28% ODMOWA ODPOWIEDZI I 46% ODMOWA ODPOWIEDZI
@ 09% INNYKOMITET WYBORCZY I 25% INNY KOMITET WYBORCZY
CATI, N=866
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Poglady
na kluczowe problemy
spoteczno-gospodarcze

KONRAD p
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

V-

Az 71,2 proc. respondentow ocenito, ze w ciggu ostatnich 8 lat perspektywy

zycia w Polsce perspektywy zycia w Polsce dla osob mtodych sie pogorszyty.
Przeciwnego zdania jest 20,3 proc.

W badaniu zaadresowanych zostato takze 19 gtownych kwestii spoteczno-
gospodarczych, ktore obecnych w programach poszczegolnych ugrupowan
politycznych lub w debacie publicznej. W raporcie prezentujemy dane takze z
podziatem na ptec. Respondenci zostali poproszeni o wyrazenie swojego
pogladu poprzez wskazanie odpowiedzi na skali Likerta - kafeterii pieciu
odpowiedzi utozonych od catkowitej dezaprobaty po catkowita aprobate.

->

->

KONRAD
ADENAUER
STIFTUNG

96,1 proc. wyraza sprzeciw wobec pomystow wprowadzenia kary
Smierci.

92,6 proc. jest przeciwnych podwyzszaniu wieku emerytalnego do
67 lat dla kobiet i mezczyzn.

89,4 proc. nie zgadza sie na z postulatem legalizacji marihuany
rekreacyjnej.

82,6 proc. wyraza sprzeciw wobec propozycji przystgpienia Polski
do strefy euro.

78 proc. nie chce likwidacji zakazu handlu w niedziele.

754 proc. jest przeciwnych obowigzkowemu szkoleniu
wojskowemu kazdego obywatela, ktory posiada kategorie
wojskowa.

74 proc. nie zgadza sie z postulatem likwidacji programu 500+
62,6 proc. jest przeciwnych wprowadzeniu zwigzkow partnerskich.

59,8 proc. nie zgadza sie¢ z postulatem liberalizacji prawa
aborcyjnego.

58,6 proc. nie zgadza sie¢ ze stwierdzeniem, ze Polska powinna
zabiegac o wyptacenie reparacji wojennych od Niemiec.

58,2 proc. uwaza, ze Polska nie powinna pomagac uchodzcom z
Bliskiego Wschodu i Afryki.

INDICAT4R

CENTRUM BADAN MARKETING:! YCH
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze
- 0 59,7 proc. popiera finansowanie z budzetu panstwa in vitro i
antykoncepcji.

- 0 67 proc. uwaza, ze panstwo powinno budowac mieszkania dla
mtodych.

0 73,7 proc. zgadza sie z propozycja, by panstwo walczyto z
inflacja ograniczajac wydatki socjalne i podwyzszajac stopy
procentowe.

79,3 proc. zgadza sie ze stwierdzeniem, ze rzad powinien podjac
zdecydowane kroki w walce z kryzysem klimatycznym.

80,2 proc. zgadza sie z postulatem rozdziatu panstwa od Kosciota.

85,9 proc. pozytywnie ocenia postulat zwiekszenia wydatkow na
obronnosc.

86,5 proc. uwaza, ze Polska powinna pomagac uchodzcom z
Ukrainy.

91 proc. popiera postulat niskich podatkow.

KONRAD 4
Wik INDICATS
y |
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

W ciagu ostatnich 8 lat perspektywy zycia w Polsce dla osob mtodych:

KOBIETY

Ilqw-

B 289% ZDECYDOWANIE SIE POGORSZYLY
I 42,4% TROCHE SIE POGORSZYLY

8,3%  NIE ZMIENILY SIE

17,3% TROCHE SIE POLEPSZYLY

I 3,1%  ZDECYDOWANIE SIE POLEPSZYLY
CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

1.

B 30,1% ZDECYDOWANIE SIE POGORSZYLY
I 41%  TROCHE SIE POGORSZYLY

8,7%  NIE ZMIENILY SIE

16,4% TROCHE SIE POLEPSZYLY
I 38%  ZDECYDOWANIE SIE POLEPSZYLY

strona 48



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Prawo aborcyjne nalezy zliberalizowa¢

B 1%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
62,2% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
34,1% RACZEJ SIE ZGADZAM

B 2,7% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

B 16% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
55,1% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
38%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 53% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Prawo aborcyjne nalezy zliberalizowa¢

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC ' '
KOALICJA OBYWATELSKA | -
LEWICA RAZEM ﬁ
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA I '
HOLOWNI

KONFEDERACJA | '
NIEGLOSUJACY '

CATI, N=1153
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Nalezy wprowadzi¢ zwigzki partnerskie

B 56% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
59,9% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
30,1% RACZE SIE ZGADZAM

I 44%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

M 59% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
53,9% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
33,8% RACZE) SIE ZGADZAM

I 64% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Nalezy wprowadzi¢ zwigzki partnerskie

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE m l
KOALICJA OBYWATELSKA |—- a
LEWICA RAZEM |—-
9,8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 9,5% —'
HOLOWNI

KONFEDERACJA ' '

NIEGLOSUJACY ' '

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 52
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Nalezy wprowadzic rozdziat panstwa od KosSciota

— 1 I-

B 1%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
20,4% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
65,3% RACZE) SIE ZGADZAM

I 13,3% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

15,7%

MEZCZYZNI

_alla

M 03% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
18,1% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
63,7% RACZE) SIE ZGADZAM

I 17,9% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Nalezy wprowadzic rozdziat panstwa od KosSciota

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG ' 8,5%

KOALICJA OBYWATELSKA - 0 6%

LEWICA RAZEM ﬁ
18,9%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMORA
HOLOWNI

KONFEDERACJA 19,9%
NIEGLOSUJACY | m
CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 54
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Invitro i antykoncepcja powinny by¢ finansowane z budzetu panstwa

B 27% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
37,8% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
50%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 95% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

M 58% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
34,7% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
48,6% RACZE) SIE ZGADZAM

I 10,9% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Invitro i antykoncepcja powinny byc finansowane z budzetu panstwa

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC ' '
KOALICJA OBYWATELSKA I m
LEWICA RAZEM ﬁ
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA I 4,8%
HOLOWNI

KONFEDERACJA ' %

NIEGLOSUJACY ' 13,8%

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 56
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Marihuana rekreacyjna powinna byc legalna

20,1%

KOBIETY

B 19.4% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
73,1% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
6,6%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 09% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

B 209% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
65,6% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
9,7%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 38% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Marihuana rekreacyjna powinna byc legalna

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC m '
KOALICJA OBYWATELSKA @ '
LEWICA RAZEM ﬁ
14,8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA @ '
HOLOWNI

KONFEDERACJA '
NIEGLOSUJACY 33,8% '

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 58
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Kazdy obywatel, ktory posiada kategorie wojskowa powinien przejs¢ obowigzkowe szkolenie
wojskowe

14,7%

MEZCZYZNI

B 14,1% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM M 153Y% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
59,5% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM 61,8% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
21,6% RACZEJ SIE ZGADZAM 18,3% RACZEJ SIE ZGADZAM
I 48% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM I 46% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
CATI, N=1200

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 59
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Kazdy obywatel, ktory posiada kategorie wojskowa powinien przejs¢ obowigzkowe szkolenie

wojskowe
ZDECYDOWANIE SIE RACZE)J SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC % 8,1%

KOALICJA OBYWATELSKA 17’8% '
LEWICA RAZEM _

POLSKIE STRONNICTO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 72% T
HOLOWNI

KONFEDERACJA m '
NIEGLOSUJACY m '

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 60
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Kara Smierci powinna byc wprowadzona

21,4%

v a—

B 26,9% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
70,9% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
1,9%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 03% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

- | ’ o

M 27.8Y% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
66,6% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
3,5%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 2,1%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Kara Smierci powinna byc wprowadzona

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 28,6% '
KOALICJA OBYWATELSKA m 1
LEWICA RAZEM h
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m '
HOLOWNI

KONFEDERACJA m '
NIEGLOSUJACY 26,6% '

CATI, N=1153

KONRAD -
'A apenaver | NDICATAR strona 62
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Rzad powinien podjac zdecydowane kroki w walce z kryzysem klimatycznym

13,4%
- -
e R
& &
& &
s§ §§
N NI
SN S
S S
& S
& &
N N
KOBIETY MEZCZYZNI

— 1 |- - 1 |-

B 09% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM B 1,2%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
20,4% RAGZEJ SIE NIE ZGADZAM 19%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
65,8% RACZEJ SIE ZGADZAM 66%  RACZEJSIE ZGADZAM
I 12,9% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM I 13,8% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
CATI, N=1200

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 63
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Rzad powinien podjac zdecydowane kroki w walce z kryzysem klimatycznym

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC I m
KOALICJA OBYWATELSKA 13,7%
LEWICA RAZEM —-
18,9%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 9,5%
HOLOWNI

KONFEDERACJA I m

NIEGLOSUJACY | 9,9%

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 6
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Wydatki na obronnos$¢ powinny by¢ zwiekszone

B 1,7% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
11,9% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
60,7% RACZE SIE ZGADZAM

I 257% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

26,6%

MEZCZYZNI

-

B 23% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
12,3% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
57,9% RACZE) SIE ZGADZAM

I 275% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Wydatki na obronnosc powinny byc zwiekszone

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC I 30,8%
KOALICJA OBYWATELSKA | m
LEWICA RAZEM ﬁ
28,7%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA ' m
HOLOWNI

KONFEDERACJA ' m
NIEGLOSUJACY I m

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 66
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna pomagac uchodzcom z Ukrainy

Ml

B 22% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
10,4% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
61,7% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 257% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

25,3%

MEZCZYZNI

_alln

M 36% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
11%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
60,9% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 245% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna pomagac uchodzcom z Ukrainy

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC ' m
KOALICJA OBYWATELSKA I m
LEWICA RAZEM ﬂ
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA ' m
HOLOWNI

KONFEDERACJA ' m
NIEGLOSUJACY I m

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 68
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna pomagac uchodzcom z Bliskiego Wschodu i Afryki

B 32% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
55,1% RACZE SIE NIE ZGADZAM
31,8% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 99% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

M 55% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
53%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
31,3% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 10,2% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna pomagac uchodzcom z Bliskiego Wschodu i Afryki

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG ' 8,5%
KOALICJA OBYWATELSKA ' “
LEWICA RAZEM ﬁ
9,8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA ' '
HOLOWNI

KONFEDERACJA ' '
NIEGLOSUJACY ' 8,1%

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 70
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna zabiega¢ o wyptacenie reparacji wojennych od Niemiec

B 6,6% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
52%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
35,2% RACZE SIE ZGADZAM

I 6,1% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

B 79% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
50,56% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
34,5% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 7,1%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna zabiegac o wyptacenie reparacji wojennych od Niemiec

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC m
KOALICJA OBYWATELSKA m '
LEWICA RAZEM h
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m '
HOLOWNI

KONFEDERACJA 8’4% '
NIEGLOSUJACY ' '

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 72
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Wiek emerytalny powinien by¢ podwyzszony do 67 lat dla kobiet i mezczyzn

31,9%

B 31,3% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
62,6% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
6,1%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 0%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

M 32,6% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
58,7% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
6,4%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 23% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Wiek emerytalny powinien by¢ podwyzszony do 67 lat dla kobiet i mezczyzn

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC m '
KOALICJA OBYWATELSKA 20’5%
LEWICA RAZEM h
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m '
HOLOWNI

KONFEDERACJA m '
NIEGLOSUJACY 43,4% '

CATI, N=1153

KONRAD -
'A apenaver | NDICATAR strona 7
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna przystapic do strefy euro

B 13,8% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
71,3% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
11,4% RACZE) SIE ZGADZAM

I 36% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

STIFTUNG

MEZCZYZNI

M 17,4% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
62,7% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
14,1% RACZE SIE ZGADZAM

I 58% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Polska powinna przystapic do strefy euro

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE m '
KOALICJA OBYWATELSKA ”'2% 50
LEWICA RAZEM -—-
12,3% 9%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 15,9% —'
HOLOWNI

KONFEDERACJA m '

NIEGLOSUJACY m '

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 76
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Podatki powinny by¢ niskie

B 15% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
6,3%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
62,6% RACZE) SIE ZGADZAM

I 296% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

28,1%

MEZCZYZNI

— - il

B 25% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
79%  RACZE) SIE NIE ZGADZAM
62%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I 27,6% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

strona 77



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Podatki powinny byc niskie

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 20,9%

KOALICJA OBYWATELSKA

LEWICA RAZEM

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA _
HOLOWN

KONFEDERACJA 28,9%

NIEGLOSUJACY 26,9%

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 78
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Panstwo powinno walczyc z inflacja ograniczajac wydatki socjalne i podwyzszajac stopy

procentowe

B 15% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
24,1% RACGZEJ SIE NIE ZGADZAM
61,2% RACZE) SIE ZGADZAM

I 13,1% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

16,2%

MEZCZYZNI

ulla

B 1,2%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
26%  RACZE) SIE NIE ZGADZAM
53,6% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 19,2% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

strona 79



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Panstwo powinno walczyc z inflacja ograniczajac wydatki socjalne i podwyiszajac stopy

procentowe
ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG ' 8,1%
KOALICJA OBYWATELSKA m
LEWICA RAZEM lﬁ
14,8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m
HOLOWNI

KONFEDERACJA m
NIEGLOSUJACY I 14,4%

CATI, N=1153

KONRAD »
'A apenaver  |NDICATAR strona 80
y |

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Panstwo powinno budowa¢ mieszkania dla mtodych

KOBIETY

.

B 4,1%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
28,6% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
60,7% RACZE SIE ZGADZAM

I 78% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1153

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG

CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

B 53% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
29,4% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
57,4% RACZE) SIE ZGADZAM

I 79% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

strona 81



Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Panstwo powinno budowa¢ mieszkania dla mtodych

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC ' 3,4%
KOALICJA OBYWATELSKA l 9'8%
LEWICA RAZEM ﬁ
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 5% 6%
HOLOWNI

0

KONFEDERACIA ' 5'“’

NIEGLOSUJACY ' 7,8%

CATI, N=1153
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Program 500+ powinien byc zlikwidowany

14,7%

MEZCZYZNI

B 16,2% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM B 13%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
61,7% RACZE) SIE NIE ZGADZAM 57,1% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
18%  RACZEJ SIE ZGADZAM 21,1% RACZEJ SIE ZGADZAM
B 4,1%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM I 89% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
CATI, N=1200
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Program 500+ powinien byc zlikwidowany

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 15,8% '
KOALICJA OBYWATELSKA 15% 7'9%
LEWICA RAZEM h
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m '
HOLOWNI

KONFEDERACJA m '

NIEGLOSUJACY 15% 5%

CATI, N=1153
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Zakaz handlu w niedziele powinien by¢ zlikwidowany

15,3%

B 14,1% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
66,2% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
12,4% RACZE) SIE ZGADZAM

I 73% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W soendoer  INDICATER

STIFTUNG CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH

MEZCZYZNI

M 16,1% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
59,5% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
14,1% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 10,2% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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Poglady na kluczowe problemy spoteczno-gospodarcze

Zakaz handlu w niedziele powinien by¢ zlikwidowany

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE m '
KOALICIA OBYWATELSKA 18’7% e

LEWICA RAZEM
14,8% 13,1%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA m _'

HOLOWNI

KONFEDERACJA ""8% 5%

NIEGLOSUJACY 15% 7,5%

CATI, N=1153
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Ustugi publiczne
czy transfery socjalne?

KONRAD "
'A ADENAUER [N D|CATZR
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Poglady na kwestie ustug publicznych vs transferow socjalnych

V-

Istotnej wiedzy na temat pozadanych przez mtodych kierunkow polityki
dostarczajg odpowiedzi na pytania dotyczace wspieranych przez
panstwo obszarow zycia spotecznego takich jak: polityka prorodzinna,
polityka emerytalna, edukacja, polityka mieszkaniowa oraz transport
publiczny.

Dla kazdego z tych obszarow wiekszo§¢ mtodych preferuje rozwigzania
systemowe zamiast bezposrednich transferow finansowych:

- w polityce prorodzinnej to 56,2 proc.,

- w polityce emerytalnej 53,5 proc.,

- w polityce mieszkaniowej 56,9 proc.,

- w edukacji 61,8 proc.,

- w polityce dot. transportu publicznego 62 proc.

Analiza deklaracji wedtug preferencji partyjnych wskazuje, ze jedynym
elektorem, ktory w wiekszoSci opowiadat sie¢ za bezposrednim
transferem finansowym w zakresie polityki prorodzinnej, polityki
emerytalnej, systemu edukacji i polityki mieszkaniowej byt elektorat
Prawa i Sprawiedliwosci. To odsetki ksztattujace sie odpowiednio na
poziomie: 76,1 proc., 70,9 proc., 75,2 proc., 61,1 proc. W pozostatych
grupach wyborcow proporcje te byty odwrocone na rzecz rozwiazan
systemowych.

owean  INDICATAR

ADENAUER 21 Mldolmdoh
STIFTUNG =~ ‘fwmonmwee
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

Kto jest gtownym beneficjentem programow socjalnych?

0S0BY MLODE — 0D 18 DO 30 ROKU
2YCIA

0SOBY DOROSLE - 0D 30 DO 65 ROKU
2YCIA

SENIORZY — POWYZE) 65 ROKU
ZYCIA

W jaki sposob polityka prorodzinna powinna by¢ wspierana przez panstwo?

56,5%
ROZWIAZANIA SYSTEMOWE

. (ULATWIENIA W GODZENIU ZYCIA
ZAWODOWEGO Z WYCHOWANIEM
DZIECI, WIEKSZY DOSTEP DO
ZLOBKOW, DLUZSZE URLOPY
RODZICIELSKIE)
BEZPOSREDNI TRANSFER
FINANSOWY (500 PLUS, RODZINNY
KAPITAL OPIEKUNCZY)
ﬁ NIE POWINNA BYG WSPIERANA

PRZEZ PANSTWO — TO DOMENA
PRYWATNA

CATI, N=1200
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposob polityka prorodzinna powinna byc wspierana przez panstwo? - podziat wedtug
preferencji wyborczych

ROZWIAZANIA SYSTEMOWE BEZPOSREDNI TRANSFER NIE POWINNA BYC WSPIERANA
FINANSOW PRZEZ PANSTWO

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 23.9%

KOALICJA OBYWATELSKA 57,5% 13,1%

LEWICA RAZEM

64,8% 12,2%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 72.3%
HOLOWNI

8.4%

KONFEDERACJA T1,1%

NIEGLOSUJACY 60,2%

CATI, N=1153
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposab polityka emerytalna powinna byc wspierana przez panstwo?

. ROZWIAZANIA SYSTEMOWE
49,8% (ZACHETY ORAZ WSPARCIE

DLUZSZE) AKTYWNOSCI
ZAWODOWEJ, WALORYZACJA
EMERYTUR, PRACOWNICZE PLANY
KAPITALOWE)
BEZPOSREDNI TRANSFER
FINANSOWY (13., 14. EMERYTURA)
NIE POWINNA BYC WSPIERANA
PRZEZ PANSTWO — TO DOMENA

' PRYWATNA

W jaki sposob edukacja powinna by¢ wspierana przez panstwo?

62,1%

. ROZWIAZANIA SYSTEMOWE
(DOFINANSOWANIE SZKOk, WZROST
WYNAGRODZEN NAUCGZYCIELD

BEZPOSREDNI TRANSFER
FINANSOWY (WYPRAWKA 300 PLUS)

NIE POWINNA BYC WSPIERANA
PRZEZ PANSTWO — TO DOMENA
PRYWATNA

Sy
CATI, N=1200
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposob polityka emerytalna powinna by¢ wspierana przez panstwo? - podziat wedtug
preferencji wyborczych

ROZWIAZANIA SYSTEMOWE BEZPOSREDNI TRANSFER NIE POWINNA BYG WSPIERANA
FINANSOW PRZEZ PANSTWO

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE 29,1%
KOALICIA OBYWATELSKA 67 8%
LEWICA RAZEM

68.9%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 73.5%
HOLOWNI

KONFEDERACJA 76,5%

NIEGLOSUJACY 38%

CATI, N=1153
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposob edukacja powinna by¢ wspierana przez panstwo? - podziat wedtug preferencji

wyborczych
ROZWIAZANIA SYSTEMOWE BEZPOSREDNI TRANSFER NIE POWINNA BYC WSPIERANA
FINANSOW PRZEZ PANSTWO
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 24.4%
KOALICJA OBYWATELSKA 68,7%
LEWICA RAZEM

T1%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 77.1%
HOLOWNI

KONFEDERACJA 82,5%

NIEGLOSUJACY 64,7%

CATI, N=1200
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposab polityka mieszkaniowa powinna by¢ wspierana przez panstwo?

0
55,6% . ROZWIAZANIA SYSTEMOWE

(BUDOWNICTWO SPOLECZNE |
KOMUNALNE, WSPARCIE
BUDOWNICTWA NA WYNAJEM)
BEZPOSREDNI TRANSFER
FINANSOWY (SYSTEM DOPLAT DO
KREDYTU NA ZAKUP PIERWSZEGO
MIESZKANIA, DOPLATY DO WKEADU
WEASNEGO)

I NIE POWINNA BYC WSPIERANA
PRZEZ PANSTWO — TO DOMENA
PRYWATNA

W jaki sposab transport publiczny powinien by¢ wspierany przez panstwo?

60,2%

. ROZWIAZANIA SYSTEMOWE
(INWESTYCJE W ROZWO)

INFRASTRUKTURY I SIEC POLACZEN)

BEZPOSREDNI TRANSFER
FINANSOWY (OBNIZENIE CEN
BILETOW)

NIE POWINNA BYC WSPIERANA
PRZEZ PANSTWO — TO DOMENA
PRYWATNA

CATI, N=1200
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposob polityka mieszkaniowa powinna by¢ wspierana przez panstwo? - podziat
wedtug preferencji wyborczych

ROZWIAZANIA SYSTEMOWE BEZPOSREDNI TRANSFER NIE POWINNA BYC WSPIERANA
FINANSOW PRZEZ PANSTWO

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 36,8%

KOALICJA OBYWATELSKA 62,6% 17.3%

LEWICA RAZEM

10,5% 12,3%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA

! 0.8%
HOLOWNI 68,7%
KONFEDERACJA 66,3% 159
NIEGLOSUIACY 58 4% 9%
CATI, N=1153
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Ustugi publiczne czy transfery socjalne?

W jaki sposob transport publiczny powinien by¢ wspierany przez panstwo? - podziat wedtug
preferencji wyborczych

ROZWIAZANIA SYSTEMOWE BEZPOSREDNI TRANSFER NIE POWINNA BYG WSPIERANA
FINANSOW PRZEZ PANSTWO

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG 99,6%

KOALICJA OBYWATELSKA 62,1% 18,3%

LEWICA RAZEM

66,4% 18%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA 69.9%
HOLOWNI

14,4%

KONFEDERACJA 66,3% 15%

NIEGLOSUJACY 62% 13,2%

CATI, N=1153
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