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Romanii critica modul in care comunica politicienii

KAS si Centrul pentru Jurnalism Independent prezinta un sondaj de

opinie pe tema increderii in mass media si 0 noua monitorizare a
jurnalismului politic

Potrivit unui sondaj reprezentativ comandat de Konrad Adenauer
Stiftung (KAS), doar 7% dintre romani se considera bine informati de
catre politicieni. De altfel, pubicul nu are Tncredere Th mass media.
Doar 28% considera ca mass media sunt independente. KAS si
Centrul pentru Jurnalism Independent prezinta si rezultatele unei
monitorizari a programelor si articolelor din sfera jurnalismului
politic. Politicianul cu cele mai multe aparitii in mass media este
premierul Victor Ponta, urmat de fostul presedinte Traian Basescu.
Noul presedinte, Klaus Iohannis, este cel de-al treilea n topul
frecventei aparitiilor in presa in 2014. in general, politicenii si
partidele apar Tn contexte critice.

O vasta majoritate a publicului romanesc se considera insuficient informata in
ceea ce priveste deciziile politice. Numai 7% dintre romani apreciaza prestatia
de comunicare a politicienilor, in timp ce 72% o critica. Potrivit subiectilor
sondajului, oportunitatile oferite de Internet si retelele de socializare nu sunt
utilizate suficient de catre elitele politice. Aproximativ 1000 de persoane au
participat la acest sondaj de opinie, realizat de institutul independent Market
Links, la comanda KAS. Christian Spahr, directorul Programului de media
pentru Europa de sud-est al KAS, a subliniat: “In zilele noastre, comunicarea
politica este mult mai mult decat propaganda. Cetatenii asteapta sa fie priviti
ca niste parteneri seriosi de dialog. De aceea, Konrad Adenauer Stiftung va
continua sa sustina comunicarea politica bazata pe transparenta si interese
comune”.

Si mass media sunt privite la fel de critic: sondajul releva ca doar 28% dintre
romani considera ca presa actioneaza independent. Circa 43% dintre subiecti
neaga ca ar exista jurnalism liber in Romania, in timp ce o mare parte raman
indecisi in aceasta privinta. "Imaginea sectorului mass media s-a imbunatatit
foarte putin", spune Christian Spahr. "Daca mediile traditionale vor sa ramana
lideri de opinie, ar trebui sa se concentreze mai mult pe standarde
profesionale ridicate".

In plus, KAS si CJI au prezentat o monitorizare a programelor si materialelor
politice din presa romaneasca. Cel mai des mentionat politician roman in anul
2014 a fost premierul Victor Ponta, urmat de fostul presedinte Traian
Basescu. Actualul presedinte Klaus Iohannis ocupa locul al treilea in topul
expunerii mediatice, iar tendinta este crescatoare. Tn cele opt canale media
analizate - patru televiziuni si patru ziare - Ponta se gaseste in contexte
distinct mai critice decat Basescu sau Iohannis. Partidul Social Democrat
(PSD) este formatiunea politica cea mai prezenta in mass media. Pe locurile
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urmatoare se plaseaza Partidul National Liberal (PNL) si Partidul Democrat
Liberal (PDL). Analizdnd comparativ materialele referitoare la PSD si PNL,
social democratii sunt descrisi mai critic decat PNL.

“Ca de fiecare data, anii electorali tensioneaza puternic stirile politice.
Campania prezidentiala - care s-a extins mult fata de cele 30 de zile legale - a
condus la concentrarea relatarilor politice asupra principalilor actori:
presedintele in exercitiu si primii doi candidati. Dubla calitate a dlui. Ponta -
de premier si candidat - a rezultat in supra-expunere mediatica. Reflectarea
preponderent negativa a partidelor, in principal a celor de la putere, ar trebui
sa fie un puternic semnal de alarma pentru liderii acestora”, e explicat loana
Avadani, directorul executiv al CJI.

Analiza materialelor de presa a fost efectuata tot de Institutul Market Links, la
solicitarea Programului pentru Media al KAS. Au fost analizate aproape 13.000
de articole politice difuzate de patru canale TV (Antena 1, Pro TV, Realitatea
si TVR1) si publicate in patru ziare (Adevarul, Evenimentul Zilei, Jurnalul
National, Romania Libera), aparute in perioada ianuarie-decembrie 2014.

Informatii suplimentare sunt disponibile la: www.kas.de/medien-europa/en
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