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DIPLOMA EN
SOBRE EL PROGRAMA COMUNICACION POLITICA

SOBRE EL
DIPLOMA

La politica es un fenémeno multifacético que involucra una bisqueda de poder e
influencia. Es también un proceso de toma de decisiones que determina la divisién
de los bienes de la sociedad, establece leyes, derechos y prohibiciones. En todos
estos procesos, la comunicacién es un factor fundamental. Por su propia
naturaleza, la politica sin comunicacién es impensable.

El Diploma tiene como objetivo analizar los actores, los procesos y las estrategias
involucrados en la comunicacién politica desde los gobiernos, hasta las estrategias
electorales de los partidos politicos. Se estudiard la importancia que tiene generar
consensos que legitimen el apoyo conseguido a través del voto, la comunicaciéon de
organizaciones civiles o los nuevos dmbitos de debate piblico en redes sociales y el
papel que ocupan los medios de comunicaciéon en estos procesos.

CALENDARIO DEL PROGRAMA




DIPLOMA EN
PLAN DE ESTUDIOS COMUNICACION POLITICA

Belén Amadeo
COMUNICACION POLITICA Y OPINION PUBLICA

Licenciada en Ciencia Politica por la Universidad de Buenos Aires y doctora en Comunicacion Publica por
la Universidad de Navarra, Espafia.

El comprender las estrategias subyacentes en la comunicacion electoral, la
comunicaciéon gubernamental, la comunicacién en situacién de crisis, o en el
posicionamiento de un candidato es la clave para aproximarse a la
Comunicacién Politica. En este curso se abordard especialmente el concepto
de Politica espectdculo, y la relacién entre los medios de comunicacion, la
clase politica y los ciudadanos. Para eso serd necesario discutir sobre la
cultura politica y el papel de los medios de comunicacién.

Juan Pablo Cannata

GESTION DEL DISCURSO PUBLICO

Licenciado en Comunicacion por la Universidad Austral y Magister en Sociologia por FLACSO. Profesor
en universidades de Uruguay, Argetina, Mexico y Colombia

Las nuevas tecnologias han generado una revolucién que democratizé el
acceso al escenario publico y transformé casi cualquier situaciéon de
interaccion en potencialmente publica. Es més facil publicitar un mensaje,
pero es mds dificil que sea relevante porque compite con muchos més
mensajes. El curso consiste en la discusién de elementos teéricos y practicos
que ayuden a ver la complejidad discursiva del escenario publico en el siglo
XXI y brindar herramientas para analizar y producir discursos de forma
sistemdtica y estratégica.

Luciano Elizalde
COMUNICACION DE CRISIS

Doctor en Comunicacion (Universidad de la Laguna, Canarias, Espafia). Magister en Ciencias Sociales,
con orientacion en Sociologia (FLACSO0). Decano de la Facultad de Comunicacion (Universidad Austral).

El curso de comunicacién de crisis tiene como objetivo analizar este
fenémeno desde la visién de asuntos publicos. Desde este punto de vista, la
crisis puede definirse como el resultado de la percepcién de cierta
posibilidad de que falte consenso o apoyo a la organizacién o a una persona.
Desde esta vision, es posible que la crisis pueda ser prevista porque se
entiende cudl es la estructura central de poder de la organizacién, cudles son
las relaciones de interdependencias con otros agentes y qué necesidades son
vitales para continuar con los objetivos bdsicos de la corporacién. La crisis
es, ademds, la experiencia de incertidumbre de un agente acerca de cémo
hacer para mejorar el apoyo que necesita sobre sus acciones.

Elisa Lieber
ESTRATEGIAS AUDIOVISUALES EN CAMPANAS ELECTORALES

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion, recibida en la Universidad Catélica del Uruguay, con
especializaciones en Santiago de Chile, Atlanta y Londres. Profesora de Comunicacién televisiva l y Il
Las campafias electorales cada vez tienen un componente audiovisual més
fuerte: a las entrevistas televisivas se suman los micros audiovisuales en
redes sociales. En ese contexto, la imagen que transmiten los candidatos es
clave en la estrategia electoral. En este médulo se estudiardn los diferentes
tipos de entrevistas y periodistas; como prepararse para dar un mensaje
coherente y entretener al mismo tiempo; cdmo ser natural y generar empatia
con el publico. A través de ejemplos audiovisuales y ejercicios prédcticos, se
analizard la importancia del lenguaje corporal de los candidatos y también la
preparacion del contenido que se quiere comunicar.
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Carina Novarese

ESTRATEGIAS EN REDES SOCIALES

Licenciada en Comunicacion por la Universidad Catélica. Es profesora de Comunicacion digital en el
Master de Direccion en Comunicacion de la Universidad de Montevideo y gerente de contenidos digitales
de El Observador.

El uso de redes sociales para construir y difundir campaifias y actividades
politicas, ya sean de un colectivo o de un individuo, ha evolucionado de
forma exponencial en pocos afios, tanto por su volumen como en lo que
refiere a estrategias; ya sea las que priorizan la transparencia, u otras
totalmente oscuras y hasta ilegales. En la cancha de las redes sociales ya no
solo se juega la imagen y la reputaciéon de un candidato o partido, sino su
propia supervivencia. Conocer las nuevas formas de comunicacion y las
estrategias antes mencionadas -legales o no, éticas o no- es una necesidad
para quien deba gestionar cualquier movida politica en los tiempos que
corren.

Mario Riorda

COMUNICACION DE GOBIERNO

Coordinador del posgrado en Comunicacion Politica de Universidad Austral. Consultor en estrategia y
comunicacion para gobiernos y partidos en América Latina. Fue Decano de la Facultad de Ciencia
Politica de la Universidad catélica de Cérdoba

El curso se centra en analizar el objetivo de la comunicacién gubernamental:
legitimar mds que publicitar. Se expondrdn tips para evaluar una buena
comunicacion, las caracteristicas que distinguen a la comunicacién
gubernamental y las prédcticas rutinarias de la comunicacién gubernamental.
Ademads, se analizard la organizacion de los gabinetes de comunicacién y sus
principales funciones, y se hablard sobre el consenso en las politicas
publicas, los gobiernos y mitos de gobierno, y las funciones y los tipos de la
comunicacién en una organizaciéon gubernamental.

Patricia Schroeder

MEDIA TRAINING

Magister en Gestion de Comunicacion en las Organizaciones (Universidad Austral). Directora del Master
en Direccion de Comunicacion y titular de la Catedra de Comunicacion estratégica.

La comunicacién politica tiene un fuerte componente de exposicion
medidtica. Los lideres politicos se exponen a diario a dar su punto de vista
en los medios de comunicacién y hacerlo de una manera eficaz es crucial
para conectar con la opinién publica. El curso ofrece una préactica de voceria
en programas de radio y television de modo que los participantes tengan una
evaluacion de su desempefio ante cdmaras o en un estudio de radio. Durante
las sesiones trabajaremos con periodistas con experiencia en el drea de
comunicacién politica de medios locales y con enfoque regional.

Roberto Starke
RELACIONES ENTRE LOS PODERES PUBLICOS

Magister en Sociologia (UCA), Mag. en Politica Internacional (Georgetown University). Es analista politico,
consultor en temas de estrategia comunicacional para empresas y consultor para campafas politicas.

El objetivo del programa es adquirir conocimiento sobre los procesos que
rigen las relaciones entre los poderes politicos, especialmente entre el
Ejecutivo y el Legislativo; cémo es que funciona la dindmica de supuestos
frenos y contrapesos del poder en la regiéon. Ademds, se explorard cémo es la
relacion entre el Poder Ejecutivo y otras instituciones: sindicatos, sectores
econémicos, iglesias, ONGs, etc. para comprender cémo son los procesos de
creacion de consensos y las estrategias de comunicaciéon mds efectivas en
estas relaciones.
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PLAN DE ESTUDIOS

Daniel Supervielle

NUEVOS MEDIOS Y SOCIEDAD

Licenciado en Comunicacion por la Universidad Catélica. Profesor de Comunicacion radiofdnica en la
FCOM. Profesor de Noticias, medios y opinion publica en el Master en Direccion de Comunicacion de la
Universidad de Montevideo.

Los medios y la cultura estdn atravesando una serie de transformaciones
con la aparicién de nuevas tecnologias, nuevas formas de entretenimiento,
nuevos escenarios para el debate politico y nuevos modelos para del discurso
publico. La hiper comunicaciéon no quiere decir, sin embargo, que estemos
mds informados. Estos nuevos procesos afectan la forma de relacionamiento
entre gobernantes y ciudadanos y, sobre todo, la manera en que se toman
las decisiones politicas. En este curso se reflexionard, desde una mirada
critica y a través del andlisis, sobre la nueva realidad de los medios, los
mensajes que transmiten y la relacion que entablan con los actores
tradicionales (politicos, organizaciones de gobiernos, ONGs, corporaciones)
y la opinién piblica (y los nuevos roles que asume en este escenario).

Ignacio Zuasnabar

AMERICA LATINA: POLITICA, CULTURA Y SOCIEDAD

Licenciado en Sociologia (UCU), Magister en Sociologia y Ciencias Politicas por la Universidad del Pais
Vasco. Consultor politico y analista de opinién publica. Director de Equipos Consultores.

El curso estd centrado en el andlisis de la cultura politica y la democracia en
el contexto latinoamericano, relevantes y necesarios para situar los debates
acerca de la comunicacion politica en el continente. Ademds, se estudiard
especialmente la estabilidad y los cambios de valores en las sociedades
latinoamericanas, y la participacién politica de los jovenes en estos paises.

ADMISIONES



http://bit.ly/compolitica2018
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ASESORA ACADEMICA
Belén Amadeo
belenamadeo@gmail.com
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