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Das Ergebnis der Bundestagswahl 2021

Quelle: polisphere.de

Quelle: zeit.de

Freie Wähler: 2,4 %

Tierschutzpartei: 1,5 %

Die Basis: 1,4 %

Die Partei: 1,0 %

Piraten: 0,4 %

Volt: 0,4 %
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Sonntagsfrage: „Wen würden Sie wählen, 
wenn am nächsten Sonntag Wahlen wären?“
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Wählerwanderungen 2017 bis 2021

Quelle: faz.net
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Drei Fragen

▪ Wie lässt sich die Wahlentscheidung erklären?

▪ Wie wurde der Wahlkampf von den Menschen wahrgenommen?

▪ Welche Rolle spielten Themen, Parteien und Personen?
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Wahlforschung

Der Wahlerfolg hängt ab von…

… der Mobilisierung der eigenen Anhänger

… der Überzeugung der unentschiedenen Wähler
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Kommunikation ist für den Wahlerfolg zentral

Parteien 
und Politiker 

Wähler

- Langfristige Bindungen


- Einstellungen zu 
Parteien / Kandidaten 

Verhalten

Flugblätter, Programm, 
Gespräche, Web 2.0, 

Plakate...

Massenmedien 
und Journalisten

Social Media 
im Web 2.0

Auswahl und 
Einordnung

massenmedial 
vermittelte 
Eindrücke
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Kommunikation ist für den Wahlerfolg zentral

Parteien 
und Politiker 

Wähler

- Langfristige Bindungen


- Einstellungen zu 
Parteien / Kandidaten 

Verhalten

Massenmedien 
und Journalisten

Social Media 
im Web 2.0

Auswahl und 
Einordnung

- Themenkompetenz

- Integrität

- Leadership

- Unpolitisches



Prof. Dr. Frank Brettschneider

„Welche dieser Eigenschaften verbinden Sie mit …?“

Basis: 14.998 Befragte in Deutschland

Wahrgenommene Eigenschaften von Laschet, Scholz 
und Baerbock, September 2021
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„Und wie bewerten Sie die Spitzenkandidat/in der Parteien?“
Antwortmöglichkeiten: 1 = sehr negativ, 2 = negativ, 3 = teils/teils, 4 = positiv, 5 = sehr positiv.
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In der Grafik sind die Antwortmöglichkeiten 1 und 2 sowie 4 und 5 zusammengefasst.

Die Spitzenkandidat:innen: Bewertung zwei Monate 
sowie zwei Wochen vor der Bundestagswahl 2021

Basis: 20.095 Befragte in Deutschland

Zu 100% fehlende Werte: keine Antwort, weiß nicht
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Basis: 14.999 Befragte in Deutschland
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Laschet
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„Und wie bewerten Sie die Spitzenkandidat/in der Parteien?“
Antwortmöglichkeiten: 1 = sehr negativ, 2 = negativ, 3 = teils/teils, 4 = positiv, 5 = sehr positiv.


In den Grafiken sind die Antwortmöglichkeiten 4 und 5 zusammengefasst.
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Die Spitzenkandidat:innen: Bewertung zwei Wochen vor 
der Bundestagswahl 2021 (nach Alter)
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CDU/CSU-Anhänger
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Scholz

Baerbock
Lindner
Wissler
Weidel

0 100

3%
1%

30%
11%

36%
30%

SPD-Anhänger Grünen-Anhänger FDP-Anhänger

Linke-Anhänger AfD-Anhänger ohne Parteineigung

Antwortmöglichkeiten: 1 = sehr negativ, 2 = negativ, 3 = teils/teils, 4 = positiv, 5 = sehr positiv.

In den Grafiken sind die Antwortmöglichkeiten 4 und 5 zusammengefasst.
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Die Parteineigung wurde wie folgt ermittelt: „Viele Leute in Deutschland neigen längere Zeit einer bestimmten Partei zu, obwohl sie auch ab und zu mal eine andere Partei wählen. 
Wie ist das bei Ihnen: Neigen Sie - ganz allgemein gesprochen - einer bestimmten Partei zu?“ Falls ja: „Und welche Partei ist das?“ 

Basis: 14.999 Befragte in Deutschland

Die Spitzenkandidat:innen: Bewertung zwei Wochen vor 
der Bundestagswahl 2021 (nach Parteineigung)

„Und wie bewerten Sie die Spitzenkandidat/in der Parteien?“
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Die Bewertung der Parteien und ihrer Kandidat:innen im 
Vergleich, September 2021

„Wie bewerten Sie - ganz allgemein - die Arbeit der folgenden Parteien in Deutschland?“ 
„Und wie bewerten Sie die Spitzenkandidat/in der Parteien?“
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Antwortmöglichkeiten: 1 = sehr negativ, 2 = negativ, 3 = teils/teils, 4 = positiv, 5 = sehr positiv.
In der Grafik sind die Antwortmöglichkeiten 1 und 2 sowie 4 und 5 zusammengefasst.
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Basis: 14.998 Befragte in Deutschland
Zu 100% fehlende Werte: keine Antwort, weiß nicht.
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Wahlkampf-Instrumente der Parteien 
vor der Bundestagswahl 2021

„Wir interessieren uns nun für die Wege, über die die Parteien im Wahlkampf mit Ihnen 
Kontakt aufnehmen können. Markieren Sie bitte alle Wege, die auf Sie zutreffen.“ 

Anteil derjenigen, die den Wahlkampf-Kanal angegeben haben. Mehrfachnennungen waren möglich.

Wahlplakate

Wahlspots im Fernsehen

Info-Material (Flugblätter, Handzettel, Broschüren...)

Wahlanzeigen in Zeitungen/Zeitschriften

Wahlspots im Radio

Internetseiten der Parteien/Kandidaten

Parteien-/Kandidaten-Inhalte über Soziale Medien

Werbeanzeigen im Internet

Wahlkampfstände der Parteien

Wahlveranstaltungen oder Wahlkundgebungen

E-Mails, SMS oder andere Direktnachrichten

Wahlkämpfer haben mich direkt angesprochen
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Basis: 14.998 Befragte in Deutschland; 
September 2021
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Wahlkampf-Wahrnehmung in Social Media 
(nach Alter)

„In welchen Sozialen Medien haben Sie schon etwas über den Wahlkampf oder die Bundestagswahl wahrgenommen? 
Dabei ist es egal, ob die Inhalte von den Parteien, den Kandidaten/innen oder von anderen veröffentlicht wurden.“
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Anteil derjenigen, die den Wahlkampf in Social Media wahrgenommen haben. Mehrfachnennungen waren möglich.

Basis: 1.837 Befragte Basis: 3.995 Befragte Basis: 4.041 Befragte Basis: 5.125 Befragte
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Wahlkampf-Wahrnehmung in Social Media 
(nach Parteineigung)
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Anteil derjenigen, die den Wahlkampf in Social Media wahrgenommen haben. Mehrfachnennungen waren möglich.

Die Parteineigung wurde wie folgt ermittelt: „Viele Leute in Deutschland neigen längere Zeit einer bestimmten Partei zu, obwohl sie auch ab und zu mal eine andere Partei wählen. 
Wie ist das bei Ihnen: Neigen Sie - ganz allgemein gesprochen - einer bestimmten Partei zu?“ Falls ja: „Und welche Partei ist das?“ 
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„In welchen Sozialen Medien haben Sie schon etwas über den Wahlkampf oder die Bundestagswahl wahrgenommen? 
Dabei ist es egal, ob die Inhalte von den Parteien, den Kandidaten/innen oder von anderen veröffentlicht wurden.“

Basis: 20.095 Befragte in Deutschland; August 2021
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Lebensqualität und Wirtschaftslage in Deutschland 
(nach Parteineigung)

„Wie beurteilen Sie die Lebensqualität / die Wirtschaftslage in Deutschland?“ 
Antwortmöglichkeiten: 1 = sehr schlecht, 2 = schlecht, 3 = teils/teils, 4 = gut, 5 = sehr gut. 

In den Grafiken sind die Anteile derjenigen abgebildet, die mit gut oder sehr gut geantwortet haben.
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Wahlkampf-Instrumente der Parteien 
vor der Bundestagswahl 2021

„Wir interessieren uns nun für die Wege, über die die Parteien im Wahlkampf mit Ihnen 
Kontakt aufnehmen können. Markieren Sie bitte alle Wege, die auf Sie zutreffen.“ 

Anteil derjenigen, die den Wahlkampf-Kanal angegeben haben. Mehrfachnennungen waren möglich.

Wahlplakate

Wahlspots im Fernsehen

Info-Material (Flugblätter, Handzettel, Broschüren...)

Wahlanzeigen in Zeitungen/Zeitschriften

Wahlspots im Radio

Internetseiten der Parteien/Kandidaten

Parteien-/Kandidaten-Inhalte über Soziale Medien

Werbeanzeigen im Internet

Wahlkampfstände der Parteien

Wahlveranstaltungen oder Wahlkundgebungen

E-Mails, SMS oder andere Direktnachrichten

Wahlkämpfer haben mich direkt angesprochen
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Bundestagswahl 2021: Fazit

Personen: nicht mehr 
Angela Merkel, aber …

CDU weitgehend 
ohne Strategie

schlechte Kampagnen 
der Grünen und der CDU

Koalitions- 
Aussichten

Bundestagswahl 2021
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